Uued Lihis-Ida honguga 16hnad kannavad endas spirituaalseid, sensuaalseid ja
kaasahaaravaid tundmusi. Aroomide ithine nimetaja on oud — akvilaariapuu vaigu
ekstrake, mis tinapéeval aina enam l6hnamaailmas kanda kinnitab.
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Attimo pour Homme

(pildil, alates 42 eurost),

mille on loonud Alberto

Morillas ja llias Ermenidis.

Parfiitimi reklaaminagu

on Alessandro Gassman,

kes volub oma 1.Wonderwood — Madagaskari pipra ja oudiga

MILLESI

(alates 69 eurost, 50 ml, comme-des-garcons.com) 2. Oud Royal — puiduse aroomiga, osa kollektsioonist

vahemerelise sarmi Mille et Une Nuits (150 eurot, 100 ml, giorgioarmanibeauty.com) 3. Midnight Oud — safrani-, muskaadi- ja oudi-honguline (103 eurot,
=t 100 ml, beautysanspa.com) 4. Oud Wood - roosipuuekstrakti-, kardemoni- ja suitsuse oud'i honguline (alates 175 eurost, 50 ml, tomford.com) 5. Oud Immortel —
ja stigavate tumedate puidune, oud'- ja patSuliaroomiga (alates 98 eurost, 50 ml, bryedo.com) 6. M7 Oud Absolu — mandariini-, miirri- ja oud'i-Iohnaline

silmadega igas vanuses (74 eurot, 80 ml, ysl-parfums.com) 7. Royal Oud Millesime — bergamoti ja oudiga (157 eurot, 75 ml, cale.it)

naisi - nagu ka ta eelkaija
Vittorio.

www.ferragamo.com

LOODUSLIK ILU

AUSTRAALIA STIIL

Vana-Kreeka kirjaniku Aesopi sonul on tasakaalustatud elu
valem klaasike punast veini ja hea kirjandus. 1987. aastal asutati
Austraalias sellest pdhimdttest inspireeritult Aesopi-nimeline
loodustoodete sari, mis kasutab naturaalseid taimesaaduseid ning
mida iseloomustab iidini dkoloogiline motteviis. Niiiidseks on brand
iile maailma avanud 40 kauplust. Igaiiks neist on kasutusele votnud
isemoodi disainikontseptsiooni (pildil iiks mitmest Sydneys asuva
poe sisustusest), mille loomisel on Aesopi disainerid ammutanud

Superintensive moisturising balm fc

inspiratsiooni just selle linna riitmist ja tunnetusest, kus pood avatakse. -5 —m— -_ Sl e
Pildil naited toodetest Perfect Facial Hydrating Cream (88 eurot, 60 ml) — —=[ = e b e
rohke C-vitamiini, viseemnikuvdi, jojoobidli ja kibuvitsaekstraktiga i = i”n:s; T
naokreem kuivale nahale — ning Rejuvenate Intensive Body Balm (75 < . L

eurot, 500 ml) — beetakarotiini, vanilli ja E-vitamiiniga kehakreem, e u

mida voib kasutada ka after-shave'ina.



