
Bell & Rossi kellad on näited 
täpsusest, kergusest ja vastu-
pidavusest. Neid valmistades 
on mõeldud ennekõike len-
duritele, demineerijatele ja 
tuukritele, kuid kellade tehno-
loogilised omadused on 
veennud ka ärimehi, räägib 
firma tegevdirektor Carlos-
Antonio Rosillo.
TEKST PACO GUARNACCIA  FOTOD TOOTJA

Mehaaniline teraskorpusega 
Vintage 123, 1400 eurot 

(22 000 kr).

Hydromax, millega võib sukelduda 
kuni 11 100 meetri sügavuseni, 

2300 eurot (36 000 kr). 

Carlos-Antonio Rosillo, 42, 
Bell & Rossi asutaja ja tegevjuht. 

Teraskorpusega 
Br 03 Instrument, 3600 eurot 

(56 000 kr).
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M
ÕNED KELLAD üllatavad 
kohe – logo, stiil, tehnili-
sed omadused, kõige pea-
le on mõeldud. Siiski pole 

alati lihtne tabada kõiki eesmärke ja 
töötada välja ideaalne mudel. Ideed 
peavad olema väga selged ja õnne 
peab ka olema. Seda eriti juhul, kui 
fi rmal vanust vaid 16 aastat.
Bell & Ross sai sellega hakkama. 
Prantsuse kellafi rma lõid 1992. aastal 
kaks meest – Carlos-Antonio Rosil-
lo ja Bruno Belamich. Esimene tege-
leb fi rma äriasjadega, teine, omades 
väärtuslikku kogemust selliste suur-
te ettevõtetega nagu Michelin ja Ko-
dak, on disainer. Kahasse on mehed 
lühikese ajaga suutnud välja töötada 
nüüdseks üldtuntud kellabrändi. 
Pariisis särab päike, kui 42aastane 
Carlos-Antonio Rosillo, Bell & Ros-
si tegevdirektor, avab Gentlemanile 
oma Fauborg Saint-Honoré tänaval 
asuva kontori ukse. See Louvre’i ja 
Place de la Concorde’i vaheline ostu-
tänav on muide linna uhkemaid. “Bell 
& Ross on tulemus õigete inimeste 
kohtumisest õiges kohas. Ja mis kõi-
ge tähtsam – meil on kellade vastu 
ühine kirg. Mina ja Belamich armas-


