c¢escl
SCANUISTIKAN

Teemaleht

N 2008
]

LOOMEMAJANDUS

Kutt Kommel

Alates 20. sajandi teisest poolest on peaaegu
igal pool maailmas suurenenud vajadus kultuuri-
sektori ja majanduse suhteid iseloomustavate
andmete jarele. Huvitutakse nii kultuurisektori
enda (kultuuriteoseid ja -siindmusi loovad ja
vahendavad ettevotjad) majandusnaitajatest
kui ka tema mojust teistele valdkondadele.
Teemaleht annab iilevaate loomemajanduse
sotsiaal-majanduslikust mojust ja levinumatest
valdkondadest.
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Kultuurisektori toohdive ja majandusnditajad Euroopas
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Loomemajandust (creative industries vOi creative economy) kui ettevotlusharu
defineeritakse peamiselt intellektuaalse omandi loomise ja kasutamisena.
Intellektuaalne omand on muusikateosed, audiovisuaalsed teosed, kirjalikud
teosed, esituskunsti teosed (teater, elav muusika, tants jms), kujutava ja tarbekunsti
teosed, disaini- ja moeteosed, arhitektuur, arvutiprogrammid jmt.
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Loovettevotetena kasitatakse neid ettevotteid, kelle tegevus pdhineb individuaalsel
ja kollektiivsel loovusel, oskustel ja andel ning kes on intellektuaalse omandi
loomise ja kasutamise tulemusel véimelised looma todkohti, heaolu ja muid
sotsiaalseid vaartusi. Loovtoostusena vaadeldakse ka naiteks reklaami ja
avalike suhete korraldust. Ménel juhul laieneb loomemajandus ka turismile
(kultuuriturism) ja spordile (rahvusvaheliselt silmapaistvad spordisindmused).
Loomemajanduse tegevusalade liigitamisel ei ole maailmas veel (htset
seisukohta valja kujunenud, kuigi t60 selle kallal naitab elavnemistrendi.

Niudismajandust iseloomustab infotehnoloogia rakendamise ja globaliseerumise
korval ka loovuse jarjest suurem tahtsustamine. Eesti Tuleviku-uuringute Instituudi
uurimuse andmeil on see tihedalt seotud mitme teise jalgitava trendiga nagu
informatsiooni ja madramatuse kasv, globaliseerumise ja kohaliku majanduse
Uheaegne tugevnemine, aarmiselt mitmekesiste ja mitteautomatiseeritavate
oskuste vajalikkus, selle korval ka d@rmiselt vaheseid oskusi eeldavate téokohtade
arvu suurenemine, info- ja kommunikatsioonitehnoloogia sektori tookohtade
arvu kahanemine, vaimse t66 kasv, loovuse kontseptsiooni laienemine ning
koérgkultuuri ja ,madala” kultuuri piiri hdgustumine. Loomemajandusel on kolm
olulist omadust. Esiteks on ta ise Gha kiiremini arenev majandusvaldkond. Teiseks
avaldab ta jarjest suuremat moju muudele majandusvaldkondadele, integreerides
ka neisse loovust. Kolmandaks, loomemajandus kasvab ka “iseennast tarbides”:
loovinimesed on ise aktiivselt huvitatud kultuurist, kunstist, nende tarbimisest.

Eestis on loomemajandust kaardistanud ja analtitisinud Konjunktuuriinstituut (2005)
ja Tuleviku-uuringute Instituut (2005) Kultuuriministeeriumi tellimusel. Kohalike
omavalitsuste tasandil on kaardistatud Tallinna (2006) ja Tartu loomemajandust
(2007). Alates 2008. aastast tegeleb nii Euroopa Liidu kui ka URO tasandil iihtse
loomemajandusstatistika valjatootamisega Euroopa Liidu statistikaameti (Eurostat)
kultuuristatistikatodgrupp, millesse on Eestiesindajanakaasatud Statistikaamet.2009.
aastast alates on Eesti riiklike statistiliste vaatluste seas ka loomemajanduse uuring.

Loomemajanduse  uurimise tulemused on abiks riigi majandus- ja
kultuuripoliitika valjatootamisel ning koénealuse majandusvaldkonna enda
efektiivseks toimimiseks soodsa keskkonna loomisel. Loomemajanduse puhul
tuleb arvestada tema erilist rolli Uhiskonna vaartuste kujundamisel, inimeste
harimisel ja sotsialiseerimisel. Loomemajanduse uurimise suurim probleem
on see, et loovust ei saa moodta. Seda peetakse ka peamiseks pdhjuseks, miks
loovinimeste panust makromajandusse on jatkuvalt alahinnatud. Philippe Kerni
(KEA European Affairs) hinnangul olevat loomemajanduse sektor puudulik, sest
pole andmeid tema majandusliku téhtsuse kohta. Uldise arusaama kohaselt
olevat tegemist marginaalse, subsideeritud majandusharuga, millega tegelevad
imelikud ja mitteusaldusvadrsed inimesed. Kultuuriminister Laine Janes
rohutas aga martsis 2008 Eesti loomemajanduse konverentsi avamisel: ,On
vaja teadvustada, et kultuur seob teisi eluvaldkondi, mitte ei ela nende arvel”
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Kultuuripoliitika
linnades

LOOMEMAJANDUS

Kultuurisektori sotsiaal-majanduslik moju

Euroopas on naha kultuurisektori kaudset positiivset moju rahvastevahelise
integratsiooni edenemisele ning info- ja kommunikatsioonitehnoloogia sektori
arengule. Kultuurisektor on loovust kaivitav joud, mis Ghtlasi elavdab inimtegevust
erinevates regioonides ning paikades.

Dorte Skot-Hanseni skeem, mis kajastab kultuuripoliitikat linnades, naitab
selle erinevaid sotsiaal-majanduslikke aspekte. Samade seoste kaudu mojutab
kultuurisektor nii otseselt kui kaudselt riigi majandust.

Valgustus

Teadmised
Voéime asja stiveneda
Eelistuste tdpsustumine
Reflektsioon
(peegeldamine ja
jarelemotlemine)

Sotsiaalne
muutus Majanduskasv
Otsustuse delegeerimine A R Imago
165 tegijatele —> Kultl..ju ripoliitika Turi?m
Identiteet linnades Uustulijad
Solidaarsus Toohoive kasv
Osalus

Mitmekesisus

Meelelahutus

Léogastus
Méng
Lobustused
Puhkus
Taasloomine

Valgustust tuleb antud kontekstis moista laiemalt kui teadmiste osatahtsuse kasvu
igasuguses tegevusvaldkonnas, mis on seotud nii majandusliku kasu tootmise kui
ka muude sotsiaalsete vaartuste loomise ja juurutamisega. Kultuuri osatahtsust ei
tohi alahinnata ei uute toodete ja teenuste ega ka mittemateriaalsete vaartuste (muu
hulgas arusaamade, vaadete ja métteviiside) loomises ja propageerimises.

Sotsiaalset muutust tuleb vaadelda eelkdige labi (ihtse identiteedi loomise,
erinevate sotsiaalsete gruppide solidaarsuse, aga ka Uhistegevuse ja koostoo. Selle
kaivitajaks ja edasiviijaks on mitmed kultuurilised tegevused nii kultuuri tarbimisel
kui ka isetegemisel. Kultuuri voiks vaadelda kui Ghiskonna sisskommunikatsiooni. Ta
Uhtlustab sotsiaalsete gruppide tegevust ja eesmarke.

Meelelahutus on osa kultuurist ja see on vajalik nii to6tava elanikkonna
taisvaartuslikuks puhkuseks kui ka mittetdotavate inimeste aja veetmiseks ja
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Loomemajanduse
valdkonnagrupid

nende arendamiseks. Maailmas plilitakse Gha enam siduda ka t66d mangu ja
meelelahutusega. Seda on teinud mitmed edukamad organisatsioonid (naiteks
Google). Meelelahutus on Ghiskonna olulisemaid heaolu allikaid. Ta loob Ghtlasi ruumi
ideede katsetamiseks, motiveerib neid otsima ning teostama. See on markimisvaarne
panus innovaatiliste ideede rakendamisse ja tootlikkuse suurendamisse koigil
majanduse tegevusaladel.

Majanduskasvu soodustavatele kaudsetele teguritele lisaks mojutab kultuurisektor
majanduskasvu ka otseselt, luues uusi todkohti, elavdades turismi uute (kultuuri-)
turismiobjektide loomise ning turismipiirkondade imago tekitamise ja véljapoole
tutvustamise teel.

Loomemajandusse kuuluvad valdkonnad jaotatakse Euroopa Liidu KEA
uuringukeskuse skeemi jargi nelja suuremasse gruppi.

TUUMIKVALDKONNAD
Kunst, esituskunstid, kultuurivaartused

KULTUURITOOSTUS
Film, ringhaaling, videoméngud, muusika, (aja)kirjandus

LOOVTOOSTUS
Disain, arhitektuur, reklaamindus

SEOTUD TOOSTUSED
Arvutitootjad, mobiilitddstus, mp3-méangijad, moetdostus jt

Tuumikvaldkonnana vaadeldakse kultuuriasutusi ja Uksikisikuid, kes tegelevad
mone tuumikalaga. Nende loomingu tulemusel siinnivad originaalsed ja ainulaadsed
teosed, mis vdljendavad tegijate ideid ja mida saab esitada kas kontserdisaalis, teatris,
naitusel voi mujal.

Kultuuritodstus on ettevotted, kelle pdhitegevusala on loometeoste laiemale
Gldsusele kdttesaadavaks tegemine kas reprodutseerimist vdimaldavatel kandjatel voi
muu levitamise kaudu. Erinevalt tuumikvaldkonna valjundist saab kultuuritoostuse
puhul radkida tootest.

Loovtodstuse moodustavad ettevotted, kes pakuvad teenustena loomingulisi
lahendusi, mida teised ettevotted kasutavad oma toodete valjatootamisel,
projektide elluviimisel, kampaaniate korraldamisel ja mujal. Nende t66 valjund on
tuumikvaldkondade sarnaselt originaalne ja ainulaadne. Erinevus seisneb selles, et
kui tuumikvaldkonna tegevuse eesmadrk on valjendada loovinimeste enda ideid, siis
loovtddstus pakub lahendusi etteantud raamides voi etteantud idee kohaselt.

Seotud toostused on need, kes kasutavad loovtodstuse lahendusi ja toodavad
vahendeid loometeoste taasesitamiseks voi edastamiseks. Sellesse gruppi
kuuluvad ka ettevotted, kes annavad oma toodangusse loomingulise panuse,
naiteks réivatdostus voi autotoostus. Seotud toostused ei pea tingimata kasutama
loovtdostuse ettevotete teenuseid, vaid voivad selle asemel rakendada hoopis oma
osakondade t66 tulemust.
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Joonisel kirjeldatud loomevaldkonnagruppide loov panus tadhendab omaette t66d,
mitte lihtsalt osa inimeste eluga kaasnevat korvalnahtust.

Konjunktuuriinstituudi uuringu andmetel t66tas 2003. aastal Eesti loomemajanduses
Ule23004riettevotte, mismoodustastegutsevatedriettevotete tldarvustligikaudu 6%.
Flusilisestisikust ettevotjaid oli samal aastal Maksu- ja Tolliameti maksukohustuslaste
registris 50 000, kellest loomemajanduse valdkonnas tegutses ligikaudu 2500 (need
ettevotted ja FIE-d ei holma kaiki to6tavaid loovisikuid).

Loomemajandusettevotete ja loovisikute t66 milgikaive Uletas 2003. aastal
9 miljardit krooni. See moodustas 3% Eesti ettevotete netokdibest (2003. aastal
Ule 354 miljardi krooni). Konjunktuuriinstituudi hinnangul puuduvad kill andmed
loomemajandusettevotetes loodud lisavaartuse kohta, kuid eeldades, et seal
luuakse lisavaartust samas mahus mis muudes majandusharudeski, saab oletada, et
loomemajandus annab ligikaudu 3% Eesti sisemajanduse koguproduktist.

Kultuurisektori toohoive ja majandusnaitajad Euroopas

Euroopa Liidu 2005. aasta t60jou-uuringu andmeil oli Euroopas (EU-27) ligi viis
miljonit kultuurisfaari too6tajat (rohkem kui Eesti, Lati, Leedu ja Horvaatia to6tajate
arv kokku). See viis miljonit moodustas 2,4% Euroopa (EU-27) t60hdivest. Eestis
tootas kultuurisfaaris 19 200 inimest, mis oli 3,2% kogu Eesti to6hoivest; Euroopa
piires oli sellest korgem tiksnes Soome, Rootsi, Madalmaade ja Islandi kultuurisektori
hoivemadr.

2002.—2004. aastal tousis Euroopa Liidu kultuurisektori t6ohodive 1,85%, samal ajal
kui kogutdohoive langes.

Euroopa Liidut60jou-uuringusarvestatakse kultuurisfadritootajatenaneid, kes teevad
kultuuritodd pdhi- voi kdrvaltdona. Majandusliku Koostdo ja Arengu Organisatsiooni
(OECD) kasitluses véljendab kultuurisektoris héivatute hulka kaasatuse tibi jargi
jargnev plramiid.

Kultuurisektoris
hoivatud Pohi-
kaasatuse tiiiibi t60 tegijad
jargi

Tasustatud

korvaltoo tegijad

Vabatahtlikud

Harrastajad

Seega on kultuurisektorisse tegelikult kaasatute ja sinna panustavate inimeste hulk
oluliselt suurem, kui kajastavad t6ohdive nditajad. Lisaks sellele peetakse kdiki neid
kultuurisfaari kaasatuid ka keskmisest oluliselt suuremateks kultuuritarbijateks.

Aastatel 1999-2003 oli Euroopas kultuurisektori majanduskasv Eurostati andmetel
Uldisest majanduskasvust 12,3% suurem.
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Inimese keskmine
ajakulu 66pdevas,
1999-2000

2003. aastal andis kultuurisektor Euroopa kogumajandusproduktist 2,6%, mis Uletas
kemikaalide, kummi- ja plasttoodete todstuse panust (2,3%).

Kultuurisektori kdive oli Euroopas 2003. aastal 654 miljardit eurot, samal ajal kui info-
ja kommunikatsioonitehnoloogia sektori kdive oli 541 miljardit (EU-15 naitajad). Olgu
vordluseks deldud, et autotdostuse kaive oli 2001. aastal 271 miljardit eurot.

Kultuuritarbimine Eestis

2000. aastal laks leibkonnaliikmel vaba aja sisustamiseks 6% koigist kulutustest, 2007.
aastal aga juba 9%. 2007. aastal kulutas leibkonnaliige kuus keskmiselt 4358 krooni,
sellest vabale ajale 381 krooni, millest omakorda naiteks ajakirjandusvaljaannetele
ning raamatutele 40 krooni.Vaba aja sisustamiseks tehtud kulutuste kasvu pohjustasid
elatustaseme tous ja inimeste suurenenud kultuurihuvi. Olgugi et nditeks muuseumi-,
kino- ja teatripileti hind on aastatega tdusnud, nditab nende hinna suhe keskmisesse
palka vadikest langustrendi. Mdrgata on ka kultuuritarbijate eelistuste muutumist.
Teatrikllastajad huvituvad jarjest enam siivenemist néudvatest ja avangardsetest
lavastustest. Filmikiilastajad tunnevad suuremat huvi vaartfilmide, aga ka kodumaise
filmitoodangu vastu. Sarnaseid tendentse v6ib naha ka teistes kultuuriharudes.

Vaba aja
sisustamisele kokku

Majapidamisele ja
perekonnale kokku

Tasulisele todle kokku

Vabatahtlikule toole ja
noupidamistele kokku

i Min
0 60 120 180 240 300
Alajaotused: . Meelelahutus ja kultuur Lugemine

Televisioon ja video Muu tegevus

Ostmine ja teenindus

Meelelahutusele ja kultuuritarbimisele keskmiselt 60pdevas kulutatud aeg (5
minutit) on kuill vaike, vorreldes audiovisuaalse meedia tarbimise ajaga (137 minutit),
kuid seda voib pidada intensiivsemaks ajakasutuseks. Kodust valjaminek, piletite
hankimine, kohalesoéit jms tahendavad ka oluliselt suuremaid kulutusi kui koduse
meediatarbimise puhul. See Eesti nditaja on sarnane nditeks Prantsusmaa ja Itaalia
omaga, aga jaab alla Norra, Uhendkuningriigi (mélemal 6 minutit) ja Saksamaa
vastavale nditajale (14 minutit). Vordluseks on siinkohal kasutatud riikide 1999.—2003.
aasta ajakasutusuuringu andmeid.
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Tooealiste Teatris kaimine
(15-74-aastaste)
kultuurielus
osalemine viimase
12 kuu jooksul, Spordivoistiusel
2004 kaimine
(protsenti)

Kontserdil
kaimine

Kunstindituse

Kinos kaimine kulastamine

Raamatukogu

N ; Muuseumi
kilastamine

kulastamine

Vahemalt tiks kord . Vahemalt kolm korda

2004. aasta t06jou-uuringu andmeil on kultuuritarbimine séltuv nii haridusest,
sissetulekust kui ka teenuste kdttesaadavusest. Haridustaseme téusuga suureneb
huvi kultuuriteenuste ja -siindmuste vastu. Inimene hakkab kultuurilritustel
rohkem osalema ka siis, kui ta téotasu suureneb. Kdrgemalt tasustatud inimesed
on intensiivsemad kultuuritarbijad. Maapiirkondade elanikud on vérreldes linna-
elanikega suuremad raamatukogukilastajad, mis on seletatav kdttesaadavusega.
Linnas on ka muudele kultuurialadele juurdepdas hélpsam ja nende véimaluste
kasutamine aktiivsem.

Leibkondades oli 2006. aastal vorreldes 2000. aastaga peaaegu neli korda rohkem
personaalarvuteid (52%-I leibkondadest) ja ligi kuus korda rohkem internetitihendusi
(46%-| leibkondadest). Need nditajad jadavad veidi alla Euroopa (EU-27) nditajatele —
keskmiselt 60%-1 oli juurdepads arvutile ja 49%-l kodune internetilihendus. Eesti
16—74-aastastest internetikillastajatest (kokku 656 000 inimest) 80% kasutas 2007.
aastal veebi ajalehtede voéi ajakirjade lugemiseks, 45% mangimiseks voi mangude
allalaadimiseks ja 33% raadio- voi telesaadete jalgimiseks. Arvutite ja interneti jarjest
laialdasem kasutuselevott annab kultuurivaldkonnas tegutsejatele uusi véimalusi
oma loomingut tarbijateni viia. Teisalt ajendab loomeinimeste jarjest elavam arvuti-
ja internetikasutus (nii loomisprotsessis kui ka publikuni joudmises) nende loomingu
huvilisigi arvutit soetama ja internetti kasutama. Samal pohjusel laieneb ka muu
tarbeelektroonika kasutamine. See on ainult tks ndide sellest, kuidas kultuur elavdab
innovaatiliste ideede kasutuselevéttu laiatarbekaupade ja -teenustena.
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Kokkuvotteks

Loomemajandus on thendavaks llliks erinevate kultuurialade ja majanduse vahel.
No6udlus tervikliku, nii kultuuri kui ka majandust hélmava statistika jarele on tingitud
vajadusest saada adekvaatseid andmeid erinevate poliitikate (kultuuripoliitika,
ettevéotluspoliitika, hariduspoliitika, regionaalpoliitika, turismipoliitika,
innovatsioonipoliitika jt) valjatootamiseks. Loomemajandusstatistika on vajalik ka
Euroopa Liidu ja URO tasandil strateegiate koostamiseks.

Olgugietloomemajandust kasitatakse eririikides erinevalt, tootatakse aktiivselt selles
suunas, et oleks voimalik teha Uhtset statistikat nii riigi, Euroopa Liidu kui ka maailma
tasandil. Sealjuures otsitakse voéimalusi sdnastada ja vadljendada ka piirkondade
(naiteks Euroopa) kultuurile kui tervikule omaseid jooni, sailitades seejuures
alampiirkondade (nditeks rahvusriikide voi vdiksemate koosluste) kultuurilise eripara
kui rikkuse.

Loomemajanduse edendamist toetavad mitmed Euroopa Liidu programmid,
millega Eestis tegelevad Eesti Kultuuri Kontaktpunkt ja kaudselt ka Euroopa Liidu
struktuurifondid. Loomemajanduse edendamiseks on Ettevotluse Arendamise
Sihtasutusel valmimas ka loomemajandusest teadlikkuse programm. Selle eesmark
on suurendada Uhiskonnas loomemajandusalast teadlikkust ja teadmisi ning luua
materiaalne baas. Sellesse nimekirja voiks lisada teisigi organisatsioone, kelle hulk
on kasvamas.

Loomemajandus on valdkond, mis leiab jarjest rohkem kandepinda ka konkreetsete
loomemajandusprojektide ndol, mille varvikas ndide on Tallinna Kultuurikatel. 2008.
aasta l6puks valmib Tallinnas ka loomeinkubaator, kes hakkab loomeettevotteid
varustama ruumide ja teabega ettevotluse kohta.

Loomemajanduses nahakse tugevat panust innovaatilise ja loova majanduse
arengusse tervikuna. Sellest hoolimata viidab URO loomemajanduse raport
2008. aastal, et paljudes riikides ei kasutata seda potentsiaali dra. Pohjustena
nahakse arenenud riikides tervet hulka takistusi. Nditeks puudub selge raamistik
loomemajanduse moistmiseks ja anallilisiks, mis oleks aluseks poliitikaloomele.
Puudulikud on loomemajanduse joudluse andmed, mille pdhjal saaks arendada
strateegiaid. Uhtse loomemajanduspoliitika asemel levivad erinevad maaspetsiifilised
lahenemised, organisatsioonide tilesehitused jms. Neid ja teisi kitsaskohti mdistetakse
jarjest enam ning otsitakse lahendusi eri riikides ja tasanditel. Praeguseks on juba
valja kujunenud naitajad, mille suhtes on rohkem iksmeelt. Need on kultuurisektori
haridus-, toohdive- ja majandusnaitajad.

Metoodikast

Kultuuriministeeriumi andmetel on loomemajanduse alad Eestis jargmised.

Arhitektuur (arhitektiblrood, sisearhitektiblirood, maastikuarhitektuuribtrood)
Audiovisuaalvaldkond
Film ja video (kino- ja videofilmide tootmine, filmilevi ja linastamine)
Ringhaaling (eetritelevisioon ja kaabeltelevisioon, raadio)
Disain (to6stusdisain, unikaaldisain)
Etenduskunstid (teater, tants, festivalid, tsirkus)
Kirjastamine (kirjandusvaldkond, ajakirjandusvaldkond, kirjastamisega tegelevad
valdkonnad)
Kunst (kujutav kunst, tarbekunst)
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Meelelahutuse IT (arvuti- ja konsoolimdngud, importijad ja edasimidjad,
lokaliseerijad ja eestistajad, kirjastajad, tootjad)

Muuseumid (keskmuuseumid, kohalikud muuseumid, kollektsioonmuuseumid;
kunstimuuseumid, arheoloogia- ja ajaloomuuseumid, etnograafia- ja
antropoloogiamuuseumid, loodusmuuseumid, teadus- ja tehnikamuuseumid,
koduloomuuseumid, erimuuseumid, Gldmuuseumid)

Muusika (autorid, interpreedid, kirjastajad, tootjad, stuudiod, agentuurid,
kontserdikorraldajad, riiklikud kontserdiorganisatsioonid, festivalid, hulgi- ja
jaemuujad)

Reklaam (reklaamiagentuurid, meediaagentuurid, muud reklaamifirmad)

Eurostatiseninekultuuristatistikametoodikatoetub peamiseltmajandustegevusalade
klassifikaatorile (NACE, Rev. 1) ja ametialade klassifikaatorile (ISCO 88), mis kumbki ei
kata ammendavalt kdiki tegevus- ja ametialasid. Samas NACE, Rev. 2, millele vastab
Eesti majanduse tegevusalade klassifikaator EMTAK 2008, teeb seda juba méargatavalt
paremini. Hariduse puhul kasutatakse rahvusvahelist liigitust ISCED 97. Kultuuri- ja
meediatarbimist liigitatakse individuaalse tarbimise klassifikaatori COICOP-HBS
alusel, mis on kohandatud leibkonna eelarve uuringu vajadustele. Kultuuritooteid
klassifitseeritakse Euroopa sise- ja valiskaubanduse andmebaasi ComExt pdhjal.

Vorreldes Eesti seniseid loomemajanduse kasitlusi Eurostati statistikaga, on
mairgata erinevusi. Uks neist on lahknevused valdkondade liigituses, mis on
tingitud meil levinud tavadest. Naiteks, meie kasutame mdistet ,etenduskunstid’,
mis ei h6lma muusika elavat esitust (kontserte). Ingliskeelsetes liigitustes vastab
sellele ,performing arts” (otsetolkes esituskunst voi esinemiskunst) selle vahega, et
ingliskeelne valjend hélmab ka muusika elava esituse. Statistika koostamisel ei ole
see vastuolu siiski liletamatu.

Vahem levinud on ,seotud toostuste” eristamine. Neist osa on samas kultuuriga
vaieldamatult seotud (nditeks muusikariistade tootmine jms). Loomemajandusega
seotud jamitteseotud majandustegevusalade vahele tuleks selguse huvides tdommata
tapsem piirjoon. Uks véimalusion teha seda intellektuaalse omandi méistet kasutades.
Nimelt, tooted ja teenused, mis puutuvad otseselt kokku loomemajandusalade
intellektuaalse omandiga (kas on siis vahendid intellektuaalse omandi loomisel
voi edasikandmisel |6pptarbijani), kuuluvad loomemajandusstatistikas seotud
toostusalade alla. Tegevusalad ja tooted, mis puutuvad intellektuaalse omandiga
kokku labi seotud toostusalade, on kill kaudselt loomemajandusega seotud, kuid
loomemajandusstatistika ei peaks neid kajastama.

. Loovtdostus Seotud toostused
Seotud tOOStqsed Kultuuritédstus (loovtoodete
(vahendite tootmine, ——>  kattesaadavaks tegemine,

haridus) Tuumikvaldkonnad kultuuriturism)

(intellektuaalne omand)

Seotud toOstustesse peaks olema kaasatud koik todstused ja tooted, mis on
otseselt seotud loomemajanduse kolme ,seesmise” valdkonnaga. See tdhendab,
mis toodavad vahendeid, mida kasutavad ainult loovtdostus, kultuuritdostus ja
tuumikvaldkonnad (nditeks muusikariistad, audiovisuaalseteks salvestusteks ja
edastusteks moeldud tehnika, fotomaterjal ja -tehnika, arvutid, mille programmidele
laieneb autoridigus, jms). Seotud to0stusena vaadeldakse ka tegevusalasid, mis
toodavad vahendeid, mille abil loomeproduktid tehakse |dpptarbijale kattesaadavaks
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(naiteks heli- ja audiovisuaalsete kandjate tootmine, triikivdljaanded, nagu raamatud,
ajakirjandusvaljaanded, samuti seadmed, mis teevad voimalikuks heli, pildi ja kirjaliku
informatsiooni edastamise avalikkusele). Seotud t6dstuste alla peaks liigitama ka
majandustegevused, mille tootes on olulisel kohal loovpanus (nditeks disain). Et
loovpanuse osatahtsust tdpsemalt vélja selgitada, peaks maarama, kui suur osa toote
mudeli arendamiskuludest laheb disainile.

Arvesse ei laheks tooted ja teenused, mida kasutavad ainult muud majandusharud
(nditeks pollumajandus, maetddstus), samuti mitte nende vahendite ja materjali
tootmine, mida kasutavad peale kultuuritoostuse ka teised majandusharud (naiteks
ehitusmaterjal, to0stustooraine jms). Loometeoste kandjate tootmiseks vajalike
vahendite tootmist (nditeks masinad, mis valmistavad DVD-plaatide toorikuid,
masinad, mis kdidavad raamatuid, jne) ei peaks samuti lugema loomemajanduse
valdkonda kuuluvaks, kuigi see on loomemajandusega kaudselt seotud.
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