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Katriin Fisch-Uibopuu

|. Kultuuri rollist

Tihti kisitletakse kultuuri rolli lin-
na arengus mainekujunduslikust aspek-
tist — kultuur kui atraktsioon, linnaela-
nike meelelahutus, sise- ja vilisturistide
kohalemeelitaja. See on tliks voimalus
kultuurisektori hindamiseks ja selles
kontekstis saab riikida ka linna konku-
rentsivbime tugevdamisest investorite
silmis. Kultuuritarbimise véimalusi
linnas peetakse oluliseks kriteeriu-
miks ka linnadevahelise konkurentsi
tingimustes - aktiivne kultuurielu aitab
kaasa ka kohaliku identiteedi loomisele,
hoidmisele, sotsiaalsetele suhetele.

Vaadeldes kaasaegset kunsti/kultuu-
ri lahemalt, saab selle jagada kolmeks
erinevaks osaks: kaunid kunstid, kom-
mertskultuur ja amat66rkunst/rahva-
kultuur. Kéigi kolme puhul on loojaks
kunstnik. Kaunid kunstid kujutavad
endast professionaalset tegevust, mis
teenib “kunsti selle enda pérast”. Igal
kaunite kunstide distsipliinil on tld-
tunnustatud professionaalse meisterlik-
kuse standardid.

Kommertskunsti puhul seatakse
kasumlik tegevus meisterlikkusest et-
tepoole; kaunid kunstid kasutavad oma
toodete - raamatute ja filmide levitami-

seks sageli kommertskunsti kanaleid.
Amatoorkunst on kas meelelahutuslik
tegevus, taastamaks t6Gtaja toovoimet,
v0i vaba aja tegevus, mille eesmirgiks
on kodaniku loomingulise voimekuse
avamine-elluviimine.

Viidetakse, et kunst stindivat mitte
selle loomise, taasesituse voi muugi
hetkel, vaid momendil, kui osalised v6i
publik seda moistab ja sellest kasu saab.
Seetottu voiks ehk toesti olla kunsti
eesmargiks publikuni jdudmine, pub-
likule mdistetavaks muutumine, kuigi
teiselt poolt on alati nihtud kunstile
ohtlikuna neid tendentse, kus omaette
eesmargiks saab populaarsus, enamuse
huvide rahuldamine. Kunsti roll on
mitmetihenduslik ja iiks osa kunstist
jadb viljapoole tihiskonna tavareegleid,
esitades tihiskonnale viljakutse.

Tartus on kéik need iilalnimetatud
kunsti/kultuurivormid esindatud.

Riikides institutsionaalsest
kultuuritarbimisest Tartu kontekstis
tuleb todeda, et enamik kultuuriasutusi
eksisteerib kas riikliku, linnavalitsuse
v6i Tartu Ulikooli eelarveliste vahendi-
te baasil, nende pohieesmairgiks ei ole
kasumi teenimine, vaid pigem profes-
sionaalse kunsti vahendamine.

Valdavalt on nende asutuste tegevus
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orienteeritud tartlastele — pakkudes
voimalusi vaba aja veetmiseks, enese-
taienduseks, suhtluseks ja loominguli-
seks arendamiseks.

II. Kultuuritarbimise piirangud

Kultuurielus osalemisel on es-
matihtis elamuse saamine. Kultuur
ei ole moeldud tihtsele inimmassile.
Kultuuritoote puhul on selle vastavus
identiteedile esmase tihtsusega — ldbi
kultuuritarbimise toidetakse omaenese
mina. Iga inimene on kordumatu ja
oma individuaalse maailmaga; ini-
mese isikupédrane kiitumine péhineb
valikutel. Inimene tarbib lihtuvalt
isiklikest vajadustest, mis on tekkinud
lapsepGlve mojutustest ning kujunenud
toekspidamistest ja hinnangutest, mis
on omakorda seotud hariduse, tookesk-
konna, sdpruskonna jms majudega.
Kui tegemist ei ole kitsale sihtrihmale
moeldud nisitiritusega, eristub publik
nii vanuse, haridustaseme kui ka sisse-
tuleku osas. Kultuuri-institutsioonide
jaoks on ja jadb esmatihtsaks erineva
publiku motivatsiooni kiisimus — ehk
siis, millis(t)ele sihtrihma(de)le tegevus
suunatakse.

Kultuuriuuringute ldbiviijad B. Jupp
ja G. Lawson' on otsinud ka vanusest
ja haridusest soltumatuid kultuuris
osalemise voi mitteosalemise pohjusi.
On leitud, et tihiskondlikud méjutused
noores eas mdjutavad isikute kultuuris
osalemist tulevikus. Sotsiaalsed méju-
tused tulenevad erinevatel ajajirkudel
valitsevatest thiskondlikest tingimus-

test. Polvkondlikel kogemustel on suur
mdju konkreetse rithma vddrtushin-
nangutele, k.a. nende kultuurivaadete ja
kunstides osalemise kujunemisele.

Viirtushinnangud on moraali-
printsiibid, mis ei kisitle regulaarselt
muutuvat moodi ega eelistusi, vaid
pohinevad stigavalt juurdunud veendu-
mustel selle kohta, kuidas tuleks elada
ja mis on elus tahtis. Siia kuuluvad
veendumused positsiooni, individuaalse
autoriteedi ning kunsti ja kultuuri olu-
lisuse osas. Tugeva autoriteedi vajadus
on vaheldunud individuaalse vabaduse
ja liberalistlike hoiakutega, turvalisuse
vajadus on asendunud riski, pdnevuse ja
meelelahutusega.

Uurijad N. Abercombie ja
B. Longhurst? on analiiGsinud kultuu-
ritarbimise gruppe jadana, mille tihes
otsas on tarbijad ning teises entusiastid.

Tarbija: vahene ja (ldistatud
kultuurikasutus.

Fann: esinejatele ja programmi-
dele keskendunud kultuurikasu-
tus.

Kultuslane: tdsisem, spetsiali-
seerunud kultuurikasutus koos
sellega kaasnevate iihiskondlike
tegevustega.

Entusiast: tdsine huvi kogu
kultuurivormi vastu koos struktu-
reeritud tegevustega.
Viéikeprodutsent: amatdorist
kultuuriprodutsent.

Joonis 1. Kultuuritarbimise grupid.



See, millises ulatuses publik tun-
netab sidet kunstivormi ja tiksteisega,
aitab moista nende osalemise motivat-
siooni. Kultuuriasutus v6ib siis kavan-
dada trituse ning luua turundusstra-
teegia, mis vastaks nende vajadustele.
Kultuuriasutustele meeldiks, kui kéik
publiku liikmed oleksid vihemalt fin-
nid; tegelik olukord niitab, et enamus
publiku liikmeid kuulub aga pigem
kultuuritarbijate rihma. Inimestel on
palju valikuvéimalusi oma piiratud vaba
aja veetmiseks ning nad ei soovi alati
kasutada seda kultuuri pohjalikumaks
tundmadppimiseks.

Allpool kisitletavad uuringud
niitavad, et enamus kultuuritarbijaid
kuulub noorema pélvkonna hulka,
kes pole harjunud nigema kdrgkunsti
védrtuslikumana nende elu kujundajaks
olnud popkultuurist. Viidetavalt tarbi-
jad, kes elavad multimeedia ning pal-
jukultuurilises keskkonnas, eelistavad
kunstivormide kombineerimist ning
uute edastusviiside kasutamist. Seega
peavad kultuuritirituste turustajad
lihtuma konkreetsetele sihtrithmadele
huvipakkuvatest kultuurisindmustest,
sobitades need tarbijate aja- ja eelarve-
piirangutega.

Tartu Linnamuuseumi aastaraamat 10

Kultuuriuurija Bonita M. Kolb
viidab: “Ellujddmiseks peavad kul-
tuuriasutused oma uksed avama ning
kogu maailma sisse kutsuma, isegi kui
kultuuri hindamisstandard ja iga tarbija
teadmised pole just sellised, nagu antud
asutus voi kunstnik sooviks. Nii nagu
kirikud, templid ja mo$eed kutsuvad
koiki patuseid enda juurde, nii peaksid
ka kultuuriasutused tervitama neid, kes
pole ainutiksi puhtalt kultuurihuvilised.
Kaik ei saa olla piithakud voi kunst-
nikud, kuid koik voivad saada kasu
nendega kokkupuutest. Nagu kirikutel
tuleb kultuuriasutustelgi teha enamat
kui vaid uksed avada: nad peavad
oma publikut meelitama, tervitama,
talle ndu andma ning tema eest hoolt
kandma.”

III. Kultuuritarhimine Tartus

Voib viita, et viimastel aastatel
niitab Tartu kultuuritarbimine kas-
vutendentsi - see on selge mirk Tartu
asutuste headest ideedest ja nende edu-
kast teostamisest ajal, mil konkurents
voimaliku kilastaja ligimeelitamiseks
jérjest tiheneb.
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Teatrid, kinod, kontsertasutused

Kultuuriasutus Kiilastusi Kiilastusi
2000 2001 2002
Teater Vanemuine
Suur maja 56 718
Véike maja 19 381
Vdikese maja ovaalsaal
Sadamateater 9 256
Teatri Vanemuine siimfoonili- 2626 2826 2563
se muusika kontserdid, muud
tiritused, sh etendused “Evita” ja 34 358
“Ooperitdahed augustiéos”

Kiilastajaid kokku: 118 500 116 500 122 276
Lutsu teatrimaja — 8510 18150
Eesti Nukuteatri Tartu filiaal
Tartu Teatrilabor 4612 2009 3750
Vanemuise Kontserdimaja, 83 831 65491 89800
sh. Eesti Kontserdi ritused, 2707 15730 28 900
sh. muud ritused 56 760 49761 60900
Kino Ekraan 138 631 140743 158611
Suur saal
Vaike saal
Kino lllusioon 52715 33000 25262
Tartu Suveteatri Selts 11 500 4000 882
SA Festivitas Canens 9300 8750 238
MTU Festivitas Artium 4000 3962 2080

Joonis 2. Teatrid, kinod, kontsertasutused, galeriid.




Muuseumid ja galeriid
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Kultuuriasutus Kiilastusi Kiilastusi
2000 2001 2002

1. Eesti Rahva Muuseum 54 535 35300 53986
2. Eesti Kirjandusmuuseum 10470 10200 11700
3. Eesti Postimuuseum 3162 11504
4. Eesti Spordimuuseum 5859 4650 15482
5. K. E. von Baeri majamuuseum 350 500700
6. Tartu Kunstimuuseum 11932 11 567 16 255
7. Tartu Linnamuuseum 0 10 563 23 022
Linnamuuseumi filiaalid (8, 9, 10, 11):

8. 19. sa]. linnakodaniku muuseum 2531 14571051
9. 0. Lutsu majamuuseum 2105 27652915
10. KGB kongide muuseum 866 3 068
11. K. Ristikivi majamuuseum 527 734 489
12. Tartu Manguasjamuuseum 21000 17 000 15000
13. Tartu Ulikooli Ajaloo muuseum 24770 30494 41829
14. Tartu Ulikooli Kunstimuuseum 7140 11567 11000
15. Tartu Ulikooli teaduskeskus Ahhaa 60 000 80 000
16. Tartu Ulikooli Zooloogiamuuseum 10490 10734 11431
17. Tartu Ulikooli Geoloogiamuuseum 2610 26002810

18.Tartu Kunstimaja galeriid

13000 12 000

Joonis 3. Muuseumid ja galeriid.
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Raamatukogud

Raamatukogu Laenutusi Lugejaid Kilastusi

2001 /2002 2001 / 2002 2001 / 2002

1. Tartu Linna Keskraama- 895 844/836 465 29 800/28 000 | 475 357/425 402
tukogu

Filiaalid:

2. Annelinna harukogu 114 503/125 878 4084/2254| 61880/58132
3. L. Koidula nim. haru-

kogu 43 234 / 52 366 2605/2726| 37800/44203
4. Tammelinna harukogu 90 955 /89 671 2502/2365| 25952 /27205
5. Epitar (pimedatele) 5219/5516 217 /219 2666 /2943
KOKKU 1149 755/1109 896 39208 /35564 | 603 655/557 885
6. Tartu Ulikooli Raamatu- 674 780/475 805 24 475 /23 874| 510 000/366 079
kogu (koos

5 filiaaliga)

KOKKU* 1824 535/1585 701 63 683 /59 438| 1113655/923964

Joonis 4. Raamatukogud.

2001. aasta veebruaris ja mértsis
Tartus 1dbi viidud institutsionaalse kul-
tuuritarbimise uuring vididab®, et lisaks
tartlastele on Tartu kultuuriasutuste
publiku hulgas kilastajaid ka Jogeva-
maalt ning isegi Ida-Virumaalt. Eesti
siseturistide osatihtsus Tartu kultuu-
riasutustes ehk siis Tartu kultuuritee-
nuste tagamaa piiritlemine on teema,
mis vajaks omaette uurimist, samas on
selge, et Tartu kultuuriasutused peaksid
olema huvitatud kogu Louna—Eesti
publikust ja kavandama sellest lihtuvalt
ka marketingi strateegiaid. Kiisitluses
osalenud kultuuritarbijatest mérkis 11%
elukohaks: mujal Tartu maakonnas.

Eesti Statistikaameti andmetel®
moodustavad naised 55% Tartu ela-
nikkonnast. Kultuuritarbijate seas on
erinevused suuremad — 67% kiisitletu-
test olid naised ning 32% mehed (1%
jattis kisimusele vastamata). Kolm
noorimat vanusegruppi, 15-29-aastased
moodustavad 64% koikidest vastanud
kultuuritarbijatest.

Enamik kisitletud Tartu kultuu-
ritarbijatest on uuringu andmetel
noored. Noorte kultuuritarbijate rohkus
ei tulene pdlvkonna suurusest, vaid
nende suuremast aktiivsusest, vaba aja
rohkusest. Kusitlusest Tartu kultuuri-
asutustes selgus, et 43,9% kisitletud

14




Tartu Linnamuuseumi aastaraamat 10
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kultuuritarbijatest on tliépilased. Seega
moodustavad tlipilased viga oluli-
se osa Tartu kultuuritarbijatest, ning
selles vastuvotlikus eas viljakujunenud
tarbimisharjumused panevad aluse ka
hilisemale tegutsemisele, mis omakor-
da seab Tartu kultuuriasutused viga
vastutusrikkasse rolli kogu Eesti ees,
sest ulidpilased siirduvad peale tlikooli
16petamist kdikjale tle Eesti. Enamik
(55%) kusitletud kultuuritarbijatest on
perekonnaseisult vallalised, kelle aja-
kasutust ei piira perekond ega lapsed.
Kisitlusest selgus, et Tartu kultuuritar-
bijate haridustase on viga korge. 33%
vastanutest markis vastuseks: kérg-
haridus véi tle selle, ja 37% mirkis:
16petamata korgharidus.

Seoses tleminekuga tarbimis-
thiskonda on teisenenud inimeste
kultuurielus osalemise harjumused.

Kisitluse andmetel eelistatakse kultuuri
atraktiivset eksponeerimist, oluline on
mangulisus. Meelsamini kiilastatakse
kaasaegsete ruumide ja sisustusega
kultuuriasutusi, kus trituste valik on

lai ning mitmekesine. Muuseumide
kiilastuskasvule on kaasa aidanud
viimastel aastatel jirjest aktiivsem
niituseelu ning muuseumides korralda-
tavate Urituste arvu kasv. Remontimata
ruumid ja sisutus on kiilastajate arvates
kultuuriasutuste maine olulised kahjus-
tajad, tihti véidakse nendel pohjustel ka
pakutava sisuni mitte jouda.

Ankeedis nimetatud teguritele
lisaks toodi peamiselt vilja vaba aja
puudumine; veel nimetati loobumis-
pohjustena huvipuudust voi laiskust,
mittesobivat toimumispdeva, tervise-
probleeme, pileti puudumist; seda, et
lapsi pole kuhugi jitta; info- ja reklaa-
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Kas olete viimase aasta jooksul pidanud
kultuuridritustest loobuma (p&hjuste kaupa)
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mipuudust ning mitmete huvi-
pakkuvate trituste toimumisaja
kokkulangemist.

Kaks aastat hiljem, 2003.
aasta kevadel viidi riigi ehk siis
kultuuriministeeriumi tellimusel
labi elanikkonna kultuuritarbi-
mise uuring’; anallilis nditas, et
kultuuritarbijaid saab rihmitada
vastavalt eelistustele 5 pShitiitipi.

Neid andmeid analiitsides
saavad kultuuriasutused koostood
tehes luua sihtrithmade jaoks just
neile sobivaid pakette. Kusitlu-
sest selgub, et ildiselt on naised
aktiivsemad kultuuritarbijad kui
mehed (erandiks on meeste selgelt
suurem spordi- ja kinohuvi).
Sarnaselt Tartus 2001. aastal 1ibi-
viidud uuringule selgus, et kdige
aktiivsemad tarbijad on noored:

| tiilip. Aktiivsed inimesed, kelle huvide-
sfaéri kuuluvad teater, kontserdid,
raamatute lugemine ja sport. Tiiiipi
kuulub 23% kiisitletuist.

Il tiitip. Siia kuuluvad inimesed, kes
kultuurisfaaris on vaid filme vaada-
nud, kuid ei ole olnud tegevad iiheski
teises kultuurisfééris. Neid inimesi on
3%.

Il tiilip. Aktiivselt tegevad kdigis kultuu-
risfadrides, sealhulgas tegelevad ka
spordiga. Neid inimesi on 28%.

IV tlilip. Mdddukalt pea kdigis kultuuri-
sfadrides tegutsevad inimesed, kuid
mitte spordisfaaris. Neid inimesi on
15%.

V tiiiip. Inimesed, kes tegelevad valdavalt
vaid raamatute lugemisega. Neid
inimesi on 30%.

Joonis 7. Kultuuritarbijate grupid.
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tile-eestilise kisitluse andmetel 15-19-
aastased, Tartus 20-24-aastased.
Uheks kbige olulisemaks kultuu-
ritarbimist mdjutavaks teguriks oli
haridus - mida kérgem on inimese
haridustase, seda rohkem ta tarbib
kultuuri. Haridusest vihem majutab
kultuuritarbimist sissetulek. Uurin-
gu andmetel on koige aktiivsemad
kultuuritarbijad Tartu elanikud, kdige
passiivsemad Narva elanikud. Tartu
elanikud on kisitluse andmetel kdige
agaramad kunstindituste ja -stindmus-
te, aga ka muuseumide, raamatukogude
kilastajad ja kontsertidel kiijad.
Uuring kinnitas tésiasja, et kul-
tuuri kittesaadavust piiravad korged
piletihinnad, kultuuriasutuste kaugus
inimeste elukohast ja transpordi puu-
dumine. Ka lubas uuring viita, et kul-
tuuritarbimine on viimase kiimnekonna
aasta jooksul drastiliselt vihenenud.
K&ige suuremad negatiivsed muuda-
tused on aset leidnud Eestis kinode
kilastamises, millele jirgnevad teatrite,
muuseumide ja kontsertide kiilastami-
ne. Viikseima tagasil66gi on saanud
raamatukogude kiilastamine.

IV. Muutused ja voimalused

Vaadeldes maailmas valitsevaid
trende voiks ennustada, et arenenud
tihiskonna tarbijate sissetulekute
kasvu ja jirjest rohkema vaba aja tottu
kiireneb igasuguste kultuurikaupa-
de ja teenuste tarbimine. Kiesoleval
sajandil stiveneb veelgi rohkem pinge
paikkondliku kultuuri ja tilemaailmse

Tartu Linnamuuseumi aastaraamat 10

sindmuse, kogemusega seotud kul-
tuuri vahel; maailmas valitseb kiirelt
toimiv kommunikatsioon, voimaldades
litkumist globaalse kultuurilise tihtsuse
suunas.

Linna suutlikkus kasutada tdieli-
kult koiki oma eeliseid s6ltub suures
osas oskusest keskenduda oma ressurs-
sidele ja voimetele. Piirkond ja kultuur
on omavahel alati seotud. Elupaik on
alati inimsuhete keskus, millest kultuur
osaliselt vilja kasvab. Linnad, s6ltumata
suurusest, voivad spetsialiseeruda tea-
tud kindlatele kultuurivaldkondadele,
-teenustele, muutes end nihtavaks libi
eristusvoime, niiteks voib tuua Salz-
burgi, Sevilla, Savonlinna jt.

Tartul on Eesti kultuuriloos viga
oluline koht, kiisimus on selles, mis
saab edasi.

Euroopa Liiduga thinemisel
avanevate voimaluste jirjekindel
kasutamine on tiks viis paikkondliku
arengu tagamiseks — kultuuri-institut-
sioonide lisafinantseerimise voimalu-
sed seostuvad ldhitulevikus eelkdige
erinevate rahvusvaheliste fondidega,
sh Pohjamaade Ministrite Noukogu,
Euroopa Kultuurifond, Kulturkontakt
Austria, Northern Europe Initiative
(NEI), UNESCO, EL raamprogramm
Kultuur 2000, MEDIA Plus, EL 6.
Raamprogramm, Euroopa Noored,
Socrates.

Praegu kehtivad veel jirgmised
programmid - Phare ESC turismi
arendamiseks, Phare CBS piiritileseks
koostd6ks, Euroopa Komisjoni Vii-
keprojektide Programm EL-i alaseks
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teavitustooks. EL-i tdukefondides s6-
nastatud pohimatetest voiksid kultuuri
valdkonnale sobida kohaliku fiiisilise
elukeskkonna arendamise ja piirkond-
liku konkurentsivoime tugevdamise
programmid.

Tarbimisuuringud niitavad, et
viimaste aastate jooksul on noudlus
kunsti jirele pea koigis Euroopa riiki-
des kasvanud. Publikuks on aga ikkagi
suhteliselt viike osa riigi elanikkonnast
- vastava sissetuleku ja haridusega ini-
mesed. Eelarvelised raskused on olnud
takistuseks sama tasemega kultuuritri-
tuste rahastamise jitkamiseks mitmetes
Euroopa heaoluriikides. Uha enam
soovitatakse korgkultuuri ja kunstiga
tegelevatel asutustel kasutada kom-
mertstulude teenimiseks erasektorile
iseloomulikke tegevuskavasid - sh ava-
da poode, restorane, otsida hiid spon-
soreid ja luua erinevaid hinnapoliitkaid,
poOorata suuremat tihelepanu juhtimi-
sele ja marketingile.

Riigi ja kohalike omavalitsuste
toetustes on réhuasetus muutumas
kultuuriteenuste ligipiidsu ja tarbijate
vordsuse tagamiselt pigem konkurent-
sile ja efektiivsusele. Vairtustatakse
voimet luua teenuseid, mis meelitavad
publikut ja erasektori toetust.

Valitsuste traditsiooniline roll on
muutumas Saksamaal ja vihemal mii-
ral Rootsis - kultuuri riiklik toetamine
aina viheneb ja itha enam hakatakse
rohutama erasektori tihtsust.* Uhtlasi
tahendab see muutusi riigi maksukor-
ralduses, sest erasektorile tuleb luua ka
motivatsioon kultuuri toetamiseks.

Tarbimise seisukohast saab viga
tihtsaks publikuhuvi kiisimus, millega
seisab silmitsi iga urituse korraldaja,
kultuuriasutuse juht. Olulised on ka
marketingi kisimused. Kéige olu-
lisemad on aga just need inimesed,
kes kultuuri iga piev kohapeal teevad
— neile tuleb luua voimalusi arenguks,
enesetdienduseks, igapievatooks.

Tsiteeriksin 16petuseks Tartu
kultuuri arengukava projektis olevat
visiooni, mis ei ole veel oma 15plikku
kuju saanud:

“Tartu on loojate ja tarbijate
kultuurikeskus. Linnas on erinevate
sihtgruppide vajadusi arvestav rikas ja
aktiivne kultuuritegevus, mis toimib
aastaringselt ja pakub iga kuu méne
kultuurivaldkonna tihtstindmusi. Tar-
tul on vilja kujunenud rahvusvaheliselt
tunnustatud maineiiritused, mis toovad
linna nii sise- kui vilisturiste, pakuvad
elamusi tartlastele. Osaletakse aktiivselt
koostddprojektides ja tutvustatakse
Tartu kultuuri rahvusvahelistel tipp-
uritustel. Tartu kultuuritarbija saab osa
Euroopa ja muu maailma tippkultuu-
rist.”
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