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KEVADPAKKUMIIUE: Kui ostate tavaklassi modblit méartsist maini vahemalt
35 000 krooni eest, kingime 10 taskusdnastikku! Valida on inglise seletava

sbnaraamatu voOi inglise-vene s6nastiku vahel.
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AS Jalax on kimneaastase ko-
gemusega kodumaine kooli-
moobli tootja. Oma tegevus-
aastate jooksul oleme valja
selgitanud koolide pohilised
vajadused, mis on aluseks
saanud meie konstruktorite,
tehnoloogide ja disainerite
igapaevatdole. Oleme taiusta-
nud erinevaid tooteid ning ta-
naseks voime kindlalt vaita, et
Jalaxil on pakkuda stiilset ja
praktilist mo6blit igasse kooli-
ruumi.

Tavaklassi mo6blist soovitame
spetsiaalse k&66lumist rasken-
dava tooli konstruktsiooniga
Mallet ja teisi tugeva konstrukt-
siooniga komplekte Juss ning
Aadu.

Sooklatesse on meie disainerid
loonud kuuekohalise Jaani ja
neljakohalise Uumarlauaga
Jaana. Mdlemad komplektid
on vastupidavad ja kergesti
hooldatavad.

Kappe, mille varvi saab vabalt
valida, toodame nii garderoo-
bi, vdimlasse kui ujulasse.

Lisaks liikuvaid ja statsionaar-
seid riiuleid, toole, laudu, grafo-
projektori aluseid ja palju
muud koolieluks vajalikku.

Jalax pakub terviklikke lahen-
dusi kooli interjodri sisustami-
seks.
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Saateks

Seekordne Haridus kasitleb meediat ja meediadpetust.
Erinumbrit aitasid koostada TU ajakirjanduse ja
kommunikatsiooni osakonna professor Epp Lauk ning

Ahja Keskkooli eesti keele ja meedia Gpetaja, ajakirjanduse
magistrant Kadri Ugur. Erinumbri materjalide ettevalmistamisel
oli neile toeks Eesti Teadusfondi grant nr 5237.

Meediata vOol meediaga,

~ - ~

Opetuseta voi Opetusega??

Peaaegu kogu meie maailmapilt péari-
neb meediast. Isegi omaenda presiden-
ti tunneme peamiselt ajakirjanduse kau-
du.

Meedia on hea

J. V. Jannsenil oli digus, kui ta Perno
Postimeest avades rahvale teada andis,
et pimedas kotis elamise aeg on otsas
ning inimesel on ajalehe vahendusel
vOimalik oma maailmapilti avardama
hakata.

Meediat on vaja, et maailmas orien-
teeruda. Me vajame ning tahame infot
ning saame seda t&na nii paljudest
meediakanalitest, kui soovime.

Meediakanalite paljusus annab meile
ka vabaduse nende vahel valida ning
seega ise oma maailmapilti kujundada.
Meediata pole vBimalik - ega vajalik -
elada.

Meedia on halb

Toe sildi all pakub meedia meile vaid
maailma moonutatud peegeldust. Mee-
dia valetab.

Meedia tarbimisele kuluva aja vota-
vad noored aktiivse tegevuse arvelt, lii-
ga rohke telerivaatamine ja arvutikasu-
tamine vOib varsti hakata kahjustama
lugemisoskust.

Meedia loodav maailmapilt on pinna-
pealne ja kontrollimatu. Meedia mojutab
meid tegema asju, mida me ise ei teeks.
Meedia kujundab massiinimest ning su-
rub alla individuaalsust. Meediaga koos
pole vb6imalik elada.

Meedias tuleb orienteeruda
Me ei saa meediata labi, aga meediaga
hakkama saamiseks tuleb seda tunda.
Meediapadevus tuleks vahemalt pdhi-
koolis saavutada moéddaminnes, labiva
teemana, niisiis tuleb Opetajal kasutada
kdikvdimalikke “Opetlikke momente",
mis elu kaasa toob. See tahendab, et
Opetaja enese silm peab meedia ja
meediakasvatuse suhtes lahti olema.
Seda eesmarki taotleb jdudumddda
ka Hariduse erinumber. Esimesed artik-
lid annavad sissevaate meediakasvatu-

se mdisteteringi. Koolimeedia ja mee-
diaBpetuse senist praktikat kasitlevad
artiklid vdiksid julgustada oma tee otsin-
guil ka neid koolijuhte ja 6petajaid, kes
seni pole meediaBpetusele Giget kohta
leidnud. Viimased lood on m&eldud t66-
riistakastiks ehk metoodiliseks sisseju-
hatuseks neile dpetajatele, kes tahavad
meediadpetuses midagi uut proovida.

Meediabpetus - ega kaesolev ajakir-
janumber- ei anna vastust kisimusele,
kas meedia on hea v6i halb. Meedia-
maailm on osa inimeseks olemise koge-
musest, osa igapaevasest elust. Loode-
tavasti annab siinne tagasihoidlik valik
tekste pisikese panuse selleks, et dpe-
tajad ja Opilased end meediamaastikul
veidi kindlamalt tunneksid.

Epp Lauk
Kadri Ugur
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Professor Epp Lauk sedastab, et enamik vanemad ei tea, mida
nende lapsed internetis teevad vdi televiisorist vaatavad - see
on ks po&hjusi, miks koolides on vaja meediadpetust.

Kas passiivne meediatarbija

vOlI

Epp Lauk

TU ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakonna professor

Praegused lapsed suinnivad keskkonda
mis on killastunud meediavahenditest -
nad elavad kodudes, kus isegi arvuti,
raékimata televiisorist v6i raadiost, on
olnud olemas enne nende suindi. Massi-
meedia ja infotehnoloogia kiire areng on
tdstnud péevakorda kusimuse, kuidas
suunata ja kasvatada infouhiskonna
uue pdlvkonna noori nii, et nad ei osu-
tuks pelgalt nn meediaturu segmendiks,
tarbijateks, kellele saaks véimalikult ka-
sulikult ja rohkem mulda meelelahutust
ja infot ning nende tarbimiseks vajalikku
tehnoloogiat. Uurimused on tdestanud,
et koos infotehnoloogia arenguga on toi-
munud teatud muutus ka meediatarbi-
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mises: meedia kui objekt on muutunud
isegi atraktivsemaks kui sisu. Meedia-
vahendid on tehnoloogiliselt innovaati-
lised, sageli ka suhteliselt kallid, nende
omamine ja kasutamine on teatud maa-
ral staatuse mark. Valismaal tehtud uuri-
mused vaidavad, et just lastega pere-
konnad on aktiivsemad meediakasuta-
jad ning neil on kodus ka rohkem vasta-
vat tehnikat. Seda t6estab naiteks inter-
neti pusiihenduse kiire levik kodudes.
Lapsepdlvesotsioloogia uuemad suu-
nad véaidavad, et lapsed on aktiivsed
enese ning Umbritseva keskkonna ja su-
hete kujundajad. Siin on ks vétmekom-
ponent suhtlemine massimeediaga: mil

aktiivne kodanik?

viisil see toimub, mis ulatuses, millised
vahendid on kéattesaadavad, millised on
valikuvBimalused ja kuidas valikud toi-
muvad? See on kusimus nn meedia-
keskkonnast. Meediakeskkonna mitme-
kesistumine tingib erinevad v6imalused
meedia kasutamiseks, kuni nn digitaal-
se I6he iimnemiseni valja. Uue meedia-
ga seotud oskused (arvuti kasutamine,
internet, programmeerimine jne) maoju-
tavad kindlasti noorte edaspidiseid t66-
vOimalusi ja valikuid.

Mida me teame noorte meediakasu-
tusest ja kuidas peaksime seda suuna-
ma? Millised on ohud ja kuidas neid
valtida?



Infovaesed, inforikkad

Tartu Ulikooli ajakirjanduse dppetoolis
viidi 2001. a sugisel Uulibpilaste abiga
18bi kusitlus, mille eesmaérk oli kaardista-
da Eesti koolidpilaste meediakasutust,
eriti nn uue meedia (arvuti, internet) ka-
sutamist. Huvi pakkus ka meediumide
kasutamise variatiivsus, otstarve ja ak-
tiivsus. Kdsitluses uurisime uhtlasi, kui
kattesaadavad on Eesti koolidpilastele
elektroonilised vahendid, kas on erine-
vusi nende kéattesaadavuses ning milles
need valjenduvad.

Kusitleti 923 0Opilast 14 koolist (200
maakoolidest, 197
vene ja 725 eesti koolidest). Vastanute
hulgas oli 359 kuuendate, 325 Uheksan-
date ja 238 kaheteistkimnendate klas-
side Opilast.

723 linnakoolidest;

"Digitaalne I6he" maa ja
linna vahel

Kusitlus néitas, et elektrooniliste kom-
munikatsioonivahendite kéttesaadavus
pole uldiselt eriline probleem, sest Uks
vOi teine vBimalus neid kasutada on pea
igas kodus. Jarjest rohkem on peresid,
kus lastel on teler, raadio vdi arvuti oma
toas. Kusitlusele vastanutest pooltel oli
isiklik raadio, veerandil teler, arvuti voi
muusikakeskus. 43% vastasid, et neil
on mobiiltelefon.

Arvuti on olemas ligi poolte dpilaste
kodudes (47%). Internetti pééseb ko-
dust 38% vastanutest, kusjuures pooltel
neist on kodus pusiihendus. Interneti-
Uhendust omavatest kodudest on aga
ainult 12% maal. Oma elektronposti-
aadress on enamikul kusitletud dpilas-
test, hoolimata sellest, kus ja kui sageli
nad internetti kasutavad. Juba 6. klassis
on 71% Opilastest e-posti aadress, va-
nemates klassides 90%.

Kui vorrelda elektrooniliste vahendite
kattesaadavust maal ja linnas, siis teleri
ja raadio puhul erinevust praktiliselt ei
ole. Samas on linnalaste kodudes muud
elektroonikat, mis ei ole nii igapaevane,
tunduvalt rohkem kui maalaste kodudes
(videomakk, CD-méangija), samuti on lin-
nakodudes rohkem arvuteid (pooltel lin-
nalastest, aga ainult kolmandikul maa-
lastest). Veel suurem on erinevus, kui
vaadata, mis on lastel isiklikus kasutu-
ses. Siin on selge erinevus ka mobiil-
telefonide puhul (vt tabel 1).

Analoogiline erinevus tuleb nahtavale
eriti siis, kui varrelda linna- ja maalaste

Maal Linnas
On kodus  On isiklik On kodus On isiklik
Televiisor 75 19 76 27
Raadio 78 44 78 58
CD-méngija 29 18 44 27
Videomakk 41 4 62 13
Muusikakeskus 46 18 54 26
Arvuti 35 12 50 29
Playstation 11 8 16 12
Mobiiltelefon 30 47

Tabel 1. Elektrooniliste meediavahendite kattesaadavus maal ja linnas
(% vastanutest, 100% = 200 maakooli 6pilast, 100% = 723 linnakooli &pilast).

lga pdev 2-3 x nddalas | x nadalas Harvem Ei kasuta
Maa Linn Maa Linn Maa Linn Maa Linn Maa Linn
Arvuti 21 43 46 26 14 14 13 13 6 6

Internet 10 26 50 31

22 16 13 18 6 10

Tabel 2. Erinevused maa- ja linnalaste vahel arvuti ja interneti kasutamises

(% vastanutest).

arvuti ja interneti kasutamise véimalusi
(vt tabel 2). Linnalastel on nii arvuti kui
ka interneti kasutamiseks praegu kaks
korda rohkem v8imalusi kui maalastel.

Kirjeldatud erinevused viitavad selgelt
Uhele sotsiaalse ebavordsuse ilmingu-
le - nn potentsiaalselt infovaeste ja info-
rikaste perede olemasolule. Osal noor-
test on juurdepads meediale tunduvalt
suurem kui teistel ning veelahe kaib
moddda maa ja linna piiri.

"Ekraanimeediumide” suur
Ulekaal Opilaste ajakasutuses

Televiisor ja arvuti tdidavad kdige suure-
ma osa Eesti koolidpilaste vabast ajast.
Ule poole (53%) kisitletuist veedab te-
leri ees kolm ja rohkem tundi iga péaev,
arvutile kulub sama palju aega ligi viien-
dikul (18%) Opilastest. Teisel kohal on
teleri jarel sport, millele ligi pooled
(46%) vastanutest kulutavad péevas
1-2 tundi. Kodusele dppimisele kulub
sama palju aega jallegi umbes pooltel
Opilastel. Muudele vaba aja tegevustele
(raamatute lugemine, harrastused,
muusika kuulamine) kulutatakse tundu-
valt vdhem aega. Poisid on mdnevdrra
intensiivsemad arvuti ja interneti kasuta-
jad kui tidrukud: iga paev vdi vahemalt
kaks korda nédalas kasutab arvutit 76%
poistest ja 64% tudrukutest; interneti nn

heavy usehite hulgas on poisse kaks ja
pool korda rohkem kui tidrukuid.

Audiovisuaalsete meediumide ulekaal
Opilaste vaba aja sisustamisel on teh-
noloogiliselt arenenud Uhiskondadele
iseloomulik. Uurimused Inglismaal, Hol-
landis, Rootsis, Saksamaal jm viitavad
sellelegi, et teleri, video ja arvuti popu-
laarsus ei séltu niivérd kultuurierinevus-
test kui sotsiaalmajanduslikest teguri-
test, mis mojutavad meediavahendite
kattesaadavust.

Nii televiisorist kui ka arvutist ja inter-
netist otsivad Opilased eelkdige meele-
lahutust: Ule 90% Opilastest vaatab te-
lerist peamiselt filme. Siin ei ole méarki-
misvaarset erinevust vanuseastmele
vahel. Teisel kohal populaarsuselt ei ole
seriaalid, vaid uudised ja kolmandal ko-
hal nooremates klassides laste- ja noor-
tesaated ning 12. klassis péaevakajali-
sed saated, nagu “Kahvel”, “A4” jt. Ka
sporti jalgivad keskeltlabi pooled 6&pila-
sed Usna pidevalt.

Televiisor tundub suuresti kompen-
seerivat kino. Kui kusiti, mida dpilased
eelistaksid, kui on valida, kas minna
kinno, vaadata televiisorit v6i kasutada
internetti, valis Ule poole &pilastest kino.
Sealjuures 12. klassist koguni 73%. Sa-
mas kaiakse tegelikult kinos suhteliselt
harva: ligi pooled vastanutest kaivad
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Infovaesed, inforikkad

kinos harvem kui kord kuus, kolmandik
vastas, et ei kai uldse kinos.

Internet on atraktiivhe

internet kui meelelahutusvahend juba
mdnes mdttes konkureerib televiisoriga.
Kui kusiti, kust otsiksid igavuse peleta-
miseks kdigepealt meelelahutust, mai-
nis televiisorit vaid veerand vastanutest,
internetti 38%. Kui aga otsitakse midagi
pbnevat, on internet esikohal 67% Opi-
laste jaoks!

Uhtlasi on internetist saamas kesk-
kond, mis mingil maaral juba asendab
tavameediat: Ule veerandi vastanutest
(27%) on kasutanud internetti raadio-
saadete kuulamiseks ja telesaadete
vaatamiseks, 42% on lindistanud muu-
sikat, vorgust loetakse ka ajalehti.

Internetis valdavalt suheldakse ja sur-
fatakse: saadetakse ja loetakse e-kirju
(83% vastanutest teeb seda vahemalt
kord néadalas), osaletakse jututubades
(71%), saadetakse mobiilisbnumeid
(67%). Koolitooks vajalikku otsib inter-
netist aeg-ajalt 83% Kkdusitletud opilas-
test, veebilehekulgi vaatab 77% (kus-
juures nn taiskasvanute lehekilgi kilas-
tab aeg-ajalt 43% vastanutest). Oma ar-
vutioskus! hindavad kdik 6pilased valda-
valt kas heaks v8i keskmiseks (77%) voi
vaga heaks (10%).

Ohud ja probleemid

Kuidas opilased vorgus pakutavat mdis-
tavad ja kasutavad, oleneb suuresti
nende teadmistest ja kriitikavGimest. Kui
sihipérane, teadlik ja valiv aga on veebi-
lehekilgede tegelik kasutus ja mida
enimkasutatavad lehekiljed pakuvad,
selle kohta ei ole Eestis Uhtki uurimust
tehtud. Niisamuti puuduvad uurimused
jututubades osalejate ning seal toimu-
vate mottevahetuste kohta. Seega on
vdimatu teha uldistusi, kuidas need mo-
jutavad noorte maailmanagemist ja kai-
tumist.

Uks kiisimus kompas kriitilisust netist
saadava info suhtes. Tuli valja, et Ule
poolte Opilastest (56%) peab sealt saa-
davat infot usaldusvaarseks; 28% vas-
tas, et Uldiselt usaldab, kuid kontrollib ka
muudest allikatest. Kriitilisus kasvab
mdningal méaaral vanuse kasvades; kui
nooremates klassides usaldas netiinfot
taiel maéaral keskmiselt 60%, siis 12.
klassis vastas jaatavalt 49%. Arvesta-
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des netiinfo mitmekesisuse ja valdavalt
kontrollimatute allikatega, tuleb nii suurt
usaldamise protsenti votta kui hoiatavat
signaali. Opilastel on tarvis rohkem tea-
vet selle kohta, kuidas internetist saada-
va usaldusvaarsust hinnata.

Médtlema paneb, et vanemad ei tea,
mida nende lapsed internetis teevad ja
televiisorist vaatavad. 66% kuuenda,
87% uheksanda ja 96% kaheteistkiim-
nenda klassi Opilastest vastasid, et vali-
vad taiesti vabalt, mida ja millal telerist
vaadata. Ainus piirang, mille vanemad
seadsid, oli
kuuenda klassi Opilastest vastas, et neil

uneaeg. Alla viiendiku

ei lubata vaadata televiisorit 66sel. Sa-
mas ei ole seda piirangut vanematel
Opilastel ning jarelikult v8ivad nad vabalt
vaadata ka nn taiskasvanute 60saateid.
Sama kehtib interneti kohta. 65% vasta-
nutest vaitis, et vanemad ei tunne Uldse
huvi, mida nad internetis vaatavad ja
teevad. Seda enam on oluline arendada
laste enda kriitilisust ja teadmisi meedia
pakutava suhtes.

Raamatuid ja ajalehti-ajakirju loetak-
se koige selle korval suhteliselt vahe,
kusjuures raamatute lugemisele kulu-
tatud aeg véheneb vanuse kasvades.
Vanemate klasside Opilastest vastas
41%, et pole viimase kahe kuu jooksul
lugenud dhtki raamatut,
Opilastest ei loe ajalehti ja need, kes

ligi neljandik

loevad, kulutavad selleks péaevas alla
tunni. Samas pakub just trikimeedia
kbige rohkem ja mitmekesisemat infor-
matsiooni,

ning védhem meelelahutust kui audio-

kommentaare ja anallilse

visuaalne meedia. Trikitud teksti moist-
mine ja tblgendamine eeldab seega
teistsugust l&henemist, teatud koge-
must ja teadmisi ning rohkem vaimset
pingutust.
olulistele liunkadele Gpilaste meediatar-
bimise harjumustes.

Kusitluse andmed viitavad

Meediabpetusel on oluline
roll

Eesti koolidpilase meediateadmised on
aga palju nigelamad, kui vdiks arvata.
2002. a siugisel TU ajakirjandustuden-
gite tehtud sivaintervjuudest koolidpi-
lastega, kes olid tegevad koolilehtede
juures, selgus, et isegi neil oli sna udu-
ne ettekujutus meedia olemusest, efek-
tidest ja rollist Uhiskonnas. Veelgi va-
hem teati sellest, kellele kuuluvad ajale-

hed-ajakirjad, tele-ja raadiojaamad ning
kelle v6i mille huve nad teenivad. Ras-
kusi oli mdistete defineerimisega (nt kol-
lane ajakirjandus), varjatud
aratundmisega, uudiste tasakaalustatu-
se hindamisega.

reklaami

Teadlik ja kriitiline meediatarbimine
on osaleva aktiivse kodaniku kujunemi-
se eeldus. Meediapadevus peaks ole-
ma suunatud iseseisva, soltumatu,
stambivaba motlemise ja mdistmise
arendamisele ning tagama suurema
ndudlikkuse meedia pakutava suhtes.
See tdhendab juba uut kvaliteeti mee-
diaga suhtlemises ja selle toodete tar-
bimises. Selline kvaliteet ei teki iseene-
sest. Seda saab arendada meediabpe-
tuse kaudu ja abil.

Meediadpetuse efektiivsus Eesti koo-
lides s6ltub aga vastamisest paljudele
praktilistele kiisimustele. Uks tdsise-
maid tédmaid on Bpetajate ettevalmista-
mine ja téienduskoolitus. See vajab
omakorda nii organisatsioonilisi kui ka
sisulisi lahendusi (aineprogrammide
tdiendamine, &pikud ja dppevahendid,
abimaterjalid dpetajale jm). Meediabpe-
tus on infoajastu véljakutse, mille taht-
sust pole v8imalik Ule hinnata ei Uksikin-
diviidi ega Uhiskonna seisukohast.
Teadmised meediast ja oskus meediaga
suhelda aitavad noorel kujuneda aktiiv-
seks kodanikuks: ta oskab leida olulist
infot, seda kriitiliselt hinnata ning on péa-
dev ja suuteline meedia vahendusel
avalikesse aruteludesse sekkuma. Just
seda me demokraatliku thiskonna aren-
guks aga vajamegi.



Pertti Pyhtila on Jyvaskyla tlikooli multimeedia ja
kunstikasvatuse ning Tampere ulikooli meediakultuuri
ulidpilane, Soome Instituudi Tartu osakonna

kultuurisekretar.

Uus valjakutse -
visuaalne Kirjaoskus

Pertti Pyhtila

Laste maailm erineb meie
omast - enamik &pilasi pole
mustvalget televiisorit nainud,
nende jaoks on kettaga laua-
telefon antiikne, muusikat
kuulavad nad internetis mp3-
formaadis, mille juurde kaivad
videoklipid. Umbrikut néevad
nad pohiliselt mobiiltelefoni
ekraanil.

Tanapéeva Uhiskonnale - ning sellest
raékivale meediale - on omane killusta-
tus, pidev muutumine, ebakindlus.
Noorteajakirjad meenutavad muusika-
videosid: need on kirjud, kaootilised ja
sisaldavad informatsioonikillukesi palju-
dest Ule maailma tuntud muusikutest.
Killustunud elamuskultuur pole ajali-
selt ega ruumiliselt haaratav, see koos-
neb Uksikutest labielatud hetkedest, ini-
meste tahelepanu on orienteeritud kiire-
male tempole, néaiteks filmides ei kanna-
tate enam pikki sissejuhatavaid I6ike.
Globaalne (I&ane noorte) kultuur on hek-

tiline nartsissistlik hedonistlik visuaalne
spektaakel.

Interneti levikuga on traditsioonilised
rollid meedias (tootja-toode-vastuvotja)
muutunud ja kohaliku kilaelu asemele
on tulnud globaalsed kogukonnad, kes
“fannivad” kitsast kultuurildiku ja tooda-
vad lisamaterjale toetamaks oma (gru-
pi)identiteeti. Sellepérast peaks osa vi-
suaalsest kirjaoskusest olema digitaal-
ne valjendusoskus: joonistus-, fototdot-
lus- ning www-kuljendusprogrammide
kasutusoskus.

Kuna uued meediad kasvavad uhte
(vaatame mobiiliekraanilt interneti kau-
du uudiste otsesaadet, mida parajasti
filmitakse Uhes, kommenteeritakse ar-
hiivildikudega teises ja tdlgitakse eri
keeltesse kolmandas kohas ning kuhu
meil palutakse saata e-postiga oma ku-
simusi ja arvamusi), on tuleviku Uks
suuremaid tdostusharusid sisutoodang
ning tahtsaim kaup IPR (intellectualpro-
perty rights) ehk autoridigused.

Uksk6ik, kus maailma nurgas me
uudiseid vaatame, on nende sisu meie

enda valitud kogum just meid huvitava-
tel teemadel. Me ei pea enam raiskama
oma kallist aega naiteks spordile, kui
me seda ei soovi, ning me ei jaa ilma
Kapa-Kohila meeskonna unistuste vara-
vast ainult seetfttu, et Ulemus saatis
meid tddreisile Hiinasse. Et selline mit-
mekdlgne ja killustuv sisutoodang oleks
majanduslikult v&imalik, tuleb maailm
suruda “formaati”; laupdevane |8bustus
olgu igale maailma “diivanikartulile” (ingl
K coach potato) kohalik variant saatest
“Tahed muusikas” - Bumtsi-bum.
Téanapaeva kultuur on nn simulat-
sioonikultuur, kus otsitakse elamusi ja
enamik neist saadakse meedia kaudu.
Sama laadi elamusi arvatakse saavat
narkootikumidest, seeparast usun, et
meediakriitikat Opetades tehakse ka
narkoennetustdod. Noor, kelle identitee-
ti ei ohusta meedia pakutud ebaratsio-
naalsed eeskujud (Barbied ja Rambod),
oskab néha, et varvikireva, Ulevalgusta-
tud, sarava ja larmaka materiaalse pin-
na all pole midagi, thiskond tahab maa-
ilmast teha lihtsalt suure spektaakli:
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Infovaesed, inforikkad

muusikavideod, CNN-i uudised, kirjud
ajakirjad, filmiefektid konkureerivad ning
vaja on jarjest tugevamat elamust. Sel-
lise maailma meedia mitte Uksnes ei ra-
hulda, vaid ka “toodab” inimeste uusi
vajadusi.

Visuaalse kirjaoskuse
arendamine

Kooli meediabpetus vbiks alata nii dpi-
laste kui ka dpetajate meediapéevikuga:
milliseid meedia liike ja kui palju keegi
kasutab? Opetaja t6dd hdlbustab suu-
resti,
maailmapilt ning kes/mis seda mdjutab.

kui ta teab, milline on &pilaste

Koolides tuleks meedia liilke kasutada
nii dppetdd objekti kui materjalina. Pi-
devalt on vaja eri meediakanalite ana-
luUsi, sest meediaosavad Opilased ka-
sutavad ajakirjandust ka oma projekti-
de, esseede ja uurimuste allikana. Lu-
gemisoskuse korval tuleb pidevalt aren-
dada kirjutamisoskust, naiteks Gpetada
kunstidpetuses pilditd6tlusprogramme,
viimistleda emakeelekirjandeid ja loov-
toid
avaldada parimad netis (vt http://www.

tekstitodtlusprogrammides  ning

tfg.tartu.ee/virtuaalkass/). Kirjaoskuse
Uks osa on arvutiprogrammide kui t66-
vahendite tundmine.

Jargmine samm oleks arutelu, miks
Uks voi teine meediakanal on populaar-
ne, teine aga mitte. Kohe tuleks alusta-
da koostd6dd oma paikkonna ajalehe ja
raadioga ning paluda analluisimaterja-
liks just kohalikku ajakirjandust. Kuna
ajalehevéaljaldigete koopiaid ei tajuta sa-
geli ajalehe osana, peaks Opilastel ole-
ma vBimalik koolis kasutada ajalehti ter-
vikuna. Telereklaami anallusides peab
motlema kontekstile:
vahel

milliste saadete
naidatakse milliseid reklaame?
Unustada ei tohi ajalehtede ja telekana-
lite vBrguvariante: kuidas need erinevad
pbhimeediast vbi toetavad seda? Vor-
gulugemisoskuse Opetamine muutub
jarjest vajalikumaks: navigeerimine vor-
gus, visuaalsed sumbolid, suhtlus, oma
arvamuse avaldamine, usaldatavuse
analuis ning netikett.

Kohaliku ajalehe pilte analtiUsides
peaks jdudma arutluseni, miks Uks voi
teine inimene kordub (v8im?), milliseid
hooneid ja mis nurga alt esineb. Kui dpi-
lased valivad pilte kodustest arhiividest,
jOutakse avaliku ja privaatse piirile: miks
vanemate pulmapilt tekitab teise tunde
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kui sama kiriku katuse parandusest kir-
jutatud artikli juures olnud pilt? Miks sa-
ma artikkel erinevate piltidega mdjub
erinevalt nagu sama pilt erinevate teks-
tidegagi? Kuidas on pilte (ning haalt ja
teksti) meediasse valitud ja t66deldud?
Kdike seda tasub tunnis katsetada.
Keeletundides vdiksid 6pilased tutvus-
tada oma kodukohta ning valida selle
juurde sobivaid pilte.

Opetaja ajalehevaljaldigete arhiivis
olgu ainega seotud pilte - eriti lastest,
noortest, naistest, vahemustest, meele-
murkidest - ning neid teemasid tuleks
korduvalt arutada. Mis aastal on tehtud
see pulmapilt? Millest réégivad inimeste
poosid ja paigutus 19. sajandi I16pus teh-
tud piltidel? Kuidas ndevad valja lap-
sed? Millised on ajakirjandusfoto ees-
margid ja taotlused? Millistest uudistest
siis kirjutati? Kuidas illustreerida vanu
piltideta ajalehti? Mis olid siis uudised
ning millistel sindmustel on praegu tu-
ruvaartus? Kus on igapdevaelu ajakir-
janduses? Kuidas jagunevad protsen-
tuaalselt head ja halvad uudised?

Ajakirjanduse pohikisimused - kes?
mis? kus? millal? miks? ja kuidas? -
aga ka mis siis? tuleb arutada labi iga
pildi puhul. Opetaja vdib viidata, kuidas

otsida piltidele paralleele ja eeskujusid
varasematest aegadest.
maa sopruskooliga vdiks ajalehti vahe-
tada ning analtuisida v606ra kultuuri ja
keele materjale, tulemuseks vodiks olla
kahe riigi Uhine vérguvaljaanne.

M&ne teise

Tunded juhatamas visuaalse
kirjaoskuse juurde

Tunded juhivad meediakasutaja valikuid
jarjest rohkem. Seepaérast voiksid eri pil-
tidega seotud tunded olla nende “luge-
ma Oppimise” alus: miks see vdi teine
pilt mulle meeldib, miks &rritab, miks
tdmbab tdhelepanu? Ajakirjanduspiltide
vordlemisel reklaampiltidega t6usevad
esile erinevad tunded: hirm, rdém, viha,
armastus, arritus... Milliste vahenditega
on see saavutatud ning mis eesmargil?

Opetaja peab suutma luua klassis
6hkkonna, mis julgustab avaldama eri-
nevaid arvamusi ja tundeid ning kas-
vatab sallivust. Ka selleks pakub pildi-
analliis haid véimalusi: projekti alguses
otsitakse, silmad kinni, Opetaja valitud
haalte saatel varaseid malupilte lapse-
pdlvest (lastemuusika, ajalehe krabin,
vee sulin), hillem tehakse oma maail-
mast kollaaZz lemmikajakirjandusest ot-



situd fotode abil, siis tdddeldakse need
fotod ideaalmaailma aastasse 2033...
Selline projekt haakub mitme dppeaine-
ga ning pakub haid véimalusi kodu ja
kooli koostdoks. See aitab ka lapseva-
nematel oma lapsi paremini moista -
ning lastel oma vanemaid, kui nad péa-
rast oma meediapéeviku analllsi tee-
vad kasutajauurimuse vanemate mee-
diamenuist ning vérdlevad seda amet-
like vaataja-ja lugejastatistikatega. Opi-
laste vabadus meediamaterjali valikul
on esmatahtis, kuid selle korval tuleks
lasta Opilastel tutvuda ka selle osaga
meediast, millega nad vabal ajal kokku
ei puutu.

Kdigi suurt vaeva ndudnud koolitddde
kogumine 0&pilaste (digi)portfooliotesse
aitab noortel mdista enda ja koolikaas-
laste arengut. Sellise portfoolio korduv
osa peaks olema meediapaevik: mis
saateid TV-st vaatasin, mis raadiokana-
lit ja millist muusikat kuulasin, millistel
veebilehekilgedel surfasin, milliseid aja-
lehti-ajakirju lugesin, mitu e-kirja vdi mo-
biilsdnumit saatsin ning kui palju aega
erinevate meediakanalite jalgimisele
kulutasin. Meediapaevikuid rihmatédna
anallulsides Opitakse eristama naiteks
info- ja ajaviitekanaleid ning arutlema
nende eesmarke ja “missioone”. Hea
oleks varakult arutleda selle dle, mis
ohte katkeb Uhekilgne meediamenui.
Kus on sdltuvuse piir? Milline meedia-
kanal on kdige kaasakiskuvam?

Klassis vdiks kohaliku ajakirjanduse-
ga tutvudes otsida reklaamide sdnu-
meid, nende tegelaste omadusi, piltide-
ga seotud tundeid. Tuleks arutleda pilti-
de tdeparasuse ule: millest saad aru, et
moni foto on t6ddeldud, kas naiteks loo-
dusfotosid tohib tdddelda? Péarast seda
on lihtne analliiisida piltide taha peide-
tud véaartusi: kas iga naine peab olema
s60mishairetega modellide moodi, kas
iga mees tahab olla kiire autoga edukas
arimees, kust me leiame meedias pilte
luuseritest, kes nad on ja miks?

Reklaam on mitmes Oppeaines hea
materjal. Korraliku analtuisi aluseks ol-
gu suur hulk reklaame, nende asjalik
kriitika ning sénumite véljaotsimine. Ku-
na reklaamid raagivad eri tarbijatega
erinevalt ning on ideoloogiatest ulekul-
lastatud, saab neid mitut viisi lugeda ja
nad pakuvad rikkalikult kbneainet. Rek-
laame anallusides vdib neid jagada

vaiksemateks osadeks (pilt, logo, peal-
kiri, tekst...); otsida ullatust, lugu, vas-
tandeid ning intertekstuaalsust ehk vii-
teid teistele tekstidele, naiteks muinas-
juttudele.

Fotode anallitisi uks osa on traditsioo-
niline pildianaliiis (Uldvaade, poolpilt,
lahivéte) ning filmianalldsi l&htepunkt
visuaalefektid (valgustus, varvid, sum-
bolid), helimaailma mdju filmi meeleolu-
le, kaamerakasutus, |dikamine, efektid,
graafilised margid, zoom, panoraam,
vaatenurgad, varjud.

Ka filmiajaloo tundmadppimine aitab
eri filmiliikidest aru saada. Enda tund-
madppimine ning arutelu teemal, miks
vaadatakse erinevaid filme (draama, te-
gevus, armastus, vestern, komdoddia)
ning milliste markide abil oskavad Opi-
lased filme néaiteks nende videokarbi ta-
gakaane jargi Zanridesse paigutada.

Digitaalkaamera vdimaldab odavalt
valmistada suuri pildiseeriaid. Naiteks
kooli kodukorraeeskirjade muutmine fo-
tokoomiksiks kooli kodulehekdljel uute
Opilaste jaoks voi Eesti filmikunsti kuld-
varamu (“Viimne reliikvia”, “Siin me ole-
me”, “Nimed marmortahvlil’) taasesitlus
koos reklaamipausidega Opetab lisaks
visuaalsetele oskustele ka palju muud.
Hea harjutus on kodukorraeeskirjade
muutmine liiklusmérkideks.

Pealkirjade suurus, ajalehtede (esile-
he) kiljendus, varvide kasutus jne on
visuaalse analuisi osa. Tekstitootlus-
programmide abil on lihtne katsetada,
kuidas erinevad fondid mdjuvad. Kasi-
tddoskusi Bpivad Opilased hindama pé-
rast seda, kui on pludnud teha samasu-
guseid fonte hanesulega. Samal moel
on digitaalselt lihtne t6ddelda reklaami-
de pilte: kuidas mdjuvad mannekeenid
mustade huulte ja roheliste juustega, kui
h&rgutav on sinine toit?

Ajalooline aspekt aitab dpilastel néha
ja tajuda ténapéeva eripédra: ndukogu-
deaegne Edasi oma nelja vdi kaheksa
lehekiljega pakub hulga védhem tépikesi
maailma kontuurkaardile tehtud koha-
nimede anallisiks kui tanane péaeva-
leht. Aga milliseid tappe pakub samale
maailmakaardile naiteks 21. sajandi
Eesti venekeelne ajaleht? Millise pildi
annab Uhe kuu jooksul kogutud materjal
mingist maailma riigist? Kuidas muuda-
vad diagrammid uudiseid ja artikleid
arusaadavamaks? Hea visuaalne harju-

tus (matemaatikatunniks) on artiklis too-
dud statistiliste andmete esitamine tulp-
vOi sektordiagrammina.

Piltide po&hjal kujunev arvamus, kes
vOiks olla ajakirja lugejaskond, toob esi-
le toimetuste kalkuleeriva suhtumise
ning kasutaotluse. Kas osatakse reklaa-
mide pilte vaadates lugejaskonna vanus
ara arvata? Sama sundmuse kajasta-
mine TV eri kanalites, ajalehtedes ning
ajakirjades toob Opilaste ette loodeta-
vasti kaks probleemi: vélismaiste sund-
muste puhul korduvad Uhed ja samad
pildid; kanalid konkureerivad Sokeeri-
vate piltide saamises. (Eestis on pari-
mad néited selle kohta mdned kohutava
toimetajaeetikaga politseisaated. Mis
Opilased nendest-ja naiteks isiku digu-
sest privaatsusele - arvavad?) Milline
oleks rindefotograafi tobpaev aastal
2003?

Lopetuseks

Visuaalse meediakasvatuse tunnusso-
nad olgu nuudisaegsus/pédevakohasus,
kogemuslikkus, koost66 ning uurimus-
likkus. Opilane peab visuaalse materjali
puhul 8ppima tundma ennast nii sdnu-
mite vastuvodtja kui ka saatjana - ta peab
teadma oma kohta meediakeskkonnas.
Eri stiilide, Zanride tundmine ning kasu-
tama Oppimine dpetab olema tulevikus
Uhiskonna aktiivne liige. Just uusmee-
dia kasutamises vdi mittekasutamises
ndhakse veelahet aktiivsete ja tdrjutute
vahel, selleparast on tahtis, et dpilased
mdtleksid sellele, kes, kus, kuidas ja
miks meediat kasutavad.

Autor tdnab keelekorrektuuri ja kom-
mentaaride eest Tartu Forseliuse Gim-
naasiumi dpetajat Helja Kirberit.
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Meediadpetuse kdige tdhusam meetod
on oma koolilehe toimetamine.

Fotol Tallinna Kuristiku Gimnaasiumi
ajalehe Kresku toimetus.

Oppekava labiv teema

Lauk, Kadri

Epp

Uskumatult suur osa maailmast jduab
meieni meedia vahendusel. Tanapaeva
inimene elab Uheaegselt nii reaalses kui
ka meedia loodud maailmas, nii igapée-
vases vahetus kui ka meediakanalite va-
hendatud suhtlemises. Juba kimnete
aastate jooksul on meedia vahendatavat
olnud rohkem kui isiklikult kogetut. Para-
ku on meedia - see meie kolmas silm -
sageli nihutatud nagemisvéimega. Moni-
kord moonutab meedia meie maailma-
pilti avaldatavat materjali valides, teine-
kord on nihkes asjade kujutamise viis.
Enamasti ei teadvusta inimesed en-
dale, kui suurt mdju meedia nende mot-
teviisile ja kaitumisele avaldab. Meedia
késutuses olevad mojutamis- ja mani-
puleerimisvahendid on samavord efek-
tiivsed kui varjatud. Et meedia kaudu
maailmast enam-vdhem adekvaatset
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Ugur

pilti saada, on vaja midagi enamat kui
kirjaoskust - tuleb mdista meedia sise-
protsesse.

Meediadpetus - milleks?

Teadlased hoiatavad ebavdrdsuse uute
ilmingute eest, mis vdivad infouhiskon-
nas tekkida. Need on infovaesus ja nn
digitaalne barjaar. Infouhiskonnas kuju-
neb kergesti eliit ehk “inforikkad”, kellele
on kattesaadavad moodsad teabe otsi-
mise ja tootlemise tehnoloogilised va-
hendid ning kes oskavad orienteeruda
Uha suurenevas infotulvas. Teine osa
inimestest jadb “infovaesusse”, teisele
poole digitaalset I6het, nad ei oska ega
suuda meediamaailmas aktiivselt suhel-
da ega kasutada seda oma huvides.
21. sajandil on meedia ka “ruum”, kus
inimesed tegutsevad mitmesugustes

vOrgustikes ja kogukondades, mille liik-
metena nad reaalelus ei pruugi kunagi
kohtuda. Et meediamaailmas toime tulla
ja osata seda oma maailma rikastami-
seks ja avardamiseks kasutada, on tar-
vis enamat kui lihtsalt kirjaoskust — mee-
diakirjaoskust. Seda dppida ei ole kuna-
gi liiga hilja, sellega alustada ei ole ku-
nagi liiga vara.

Kdige vastuvdtlikumad on meedia
kaudu pakutava suhtes need, kelle
meedia- ja maailmakogemus on vord-
selt napid, nimelt lapsed. Meediakasva-
tusest ja -Opetusest raékimist digustab
sageli just vajadus kaitsta lapsi meedia
kaudu pakutava kdverpildi eest ning ai-
data neil leida (nailisest) infokullusest
just neile vajalik.

See aratundmine on toonud meedia-
Opetuse paljude maade koolide dppe-



Meediadpetus

kavadesse juba alates 1960. aastatest.
Parimate tulemusteni on meediadpetu-
ses tanaseks joutud Inglismaal, Jaapa-
nis, Kanadas, USA-s ja Skandinaavia
maades - kui nimetada vaid mdnda.
Meediat Opetatakse koolides erineval
viisil ja ulatuses, alates erialatundidest
kuni meedia mitmesuguste tehniliste ja
valjendusvahendite kasutamiseni aine-
tundides. Paljudes maades (Inglismaal,
Soomes, Kanadas jm) on loodud mee-
diakasvatuse (v0i meediapedagoogika)
keskused, mis tegelevad nii valdkonna
uurimise kui teabe levitamisega.

Kuigi Eestis on koole, kus tegutsevad
eriprogrammiga meediaklassid, ja mit-
mes koolis on v8imalik meediat dppida
valikainena, pole enamik meie koolilap-
si saanud sellealast sustemaatilist dpe-
tust. Ka Opetajad on olnud téielikud ise-
Oppijad. Riigi tasandil j6uti meil mee-
diabpetuse probleemini alles nidd.
2002. aasta veebruaris valitsuse maa-
rusega vastu voetud pohikooli ja gim-
naasiumi riiklik dppekava satestab mee-
diadpetuse kooliprogrammis Uhena nel-
jast labivast teemast.

Lisaks meediale on labivad teemad
turvalisus, keskkond ja saastev areng
kujundamine.
Pealiskaudselgi vaatlusel torkab silma,

ning tbdalase karjaari

kui olulised on kdik need teemad téna-
péeva maailmas. Vaid vaikese liialduse-
ga vOib Gelda, et ebaproportsionaalselt
suur osa Uhiskonnas toimimise oskus-
test tuleb dpilasel saavutada just nende
labivate teemade kaudu, mille dpetami-
ne on hajutatud “péris” dppeainete sisse
ning seatud vahest liigagi suurde sol-
tuvusse konkreetse kooli ja dpetaja prio-
riteetidest. Eraldi dppetundi riiklik &ppe-
kava labivate teemade kéasitlemiseks ei
satesta. Kull aga voib kool selle tunni
oma ainejaotuskavasse kirjutada.
Seoses meediadpetusega seisavad
Opetajad kahe suure probleemi ees: kui-
das taiendada iseenda teadmisi nii
meediast kui selle dpetamisest ning kui-
das oma aine kaudu kujundada ja aren-
dada laste meediapadevust. Opetajad
ei tohi nende probleemidega Uksi jaada.
Vaja on meediat ja kasvatusteadusi
Opetavate institutsioonide koostddd ja
dialoogi. Seda on aga olnhud &armiselt
vahe.
1999-2000 korraldas Tartu
Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikat-

Aastatel

siooni osakond esimese slstemaatilise

koolituse kooli meediadpetusest huvi-
tatud Opetajatele. Paralleelselt valmis
ka dppematerjal. Teine meediabpetajate
ajal Concordia
Rahvusvahelises Ulikoolis. Meediapa-
devust arendavate sammudena vdib ni-
metada ka dppematerjale “Ajaleht kooli-
tunnis” ning méneski koolis lausa kim-

kursus toimus samal

nete aastate pikkust koolilehe valjaand-
mise traditsiooni. Ajakirjandustudengid
teevad omal algatusel koolilehtede tegi-
jatele Ule-eestilisi dppusi.

Eesti Meediakoolitajate Liit on loomas
uldhariduskoolide meediabpetajate sekt-
siooni ning korraldab koos Tartu Ulikooli
ja Concordia Ulikooliga aeg-ajalt liihi-
taienduskursusi. Sustemaatilisest
meediaalasest Opetajakoolitusest riikli-

kesi

kul tasandil pole aga p&hjust réaékida.
Samas seisab Opetaja silmitsi dpilastelt
pdhikooli ja gumnaasiumi 16puks ooda-
tavate meediapadevuste pika loeteluga.
Milline on teerada, mida médda ta vdiks
likuma hakata?

Meediadpetuse eesmargid

Demokraatliku Uhiskonna toimimiseks
on tarvis ennekdike aktiivseid ja pade-
vaid kodanikke. Meediapadevus on sot-
siaalse, kultuurilise, kommunikatiivse jt
padevuste kdrval Uks olulisemaid sellise
kodaniku kvaliteete. Enamik teoreeti-
kuid on uksmeelel, et meediapadevus
tdhendab eeskatt kriitilist ja teadlikku
suhtumist meedia poolt pakutavasse,
oskust kasutada meediat vajaliku teabe
leidmiseks ja oma eesmaérkide saavu-
tamiseks (1, 3, 5, 6).

Meediapaddevuse méaéaratlus sisaldab
kolme pdhikomponenti, mis on ka mee-
diadpetuse aluseks: kriitiline moétlemine
ja analuusioskus, info otsimise ja hinda-
mise oskus, meedia kaudu enda véljen-
damise oskus. Siia tuleb kindlasti lisada
oskus kéituda meedia huviobjektiks sat-
tudes.

Moistetest ja nende
kasutamisest

Kuna meediadpetust ja -padevust puu-
dutav diskussioon Eestis on olnud &armi-
selt napp (jaddes peamiselt Meediakoo-
litajate Liidu, TU ajakirjanduse ja kommu-
nikatsiooni osakonna ning Eesti Ajalehte-
de Liidu huvivédlja), on ka sellekohane
terminoloogia vélja kujunemata. Pole
selget kokkulepet, mis on tapselt Uhe
vOi teise termini sisu ja tdhendus. Toetu-

Medium tadhendas algselt vahendajat,
ka avalikult kattesaadavat sénumit.
Selles mottes kaivad grafitidki meedia
alla.

des Pdhjamaade ja anglo-ameerika kir-
jandusele, pakume jargnevas mdéningaid
meedia sdnavara puudutavaid ideid.
Juba sbna “meedia’ ennast kasuta-
takse vaga mitmesugustes, tihti ka va-
ledes seostes ja tdhendustes. Sona tu-
leb ladinakeelsest s6nast medium, mis
algupéraselt tahistas vahendajat, samu-
ti laias tdhenduses s6numit, mis oli ava-
likult kattesaadav, uldsusele mé&ératud.
Naiteks vOib selles moéttes raakida
teatrist voi kirikust kui meediumist juba
enne tehniliste teabevahendite leiuta-
mist. Hiljem on hakatud meediumideks
nimetama eeskatt massiteabevahen-
deid, kusjuures inglise keele mdjul on ka
eesti keeles rohkem levinud sdnakuju
meedia (ka massimeedia). Kuigi see s6-
na on inglise keeles mitmuslik, tajutakse
seda eesti keele kontekstis sageli ain-
suslikuna, radkides naiteks meediaka-
nalist, meediaorganisatsioonist, tradit-
sioonilisest ja uuest meediast jne.
MeediaBpetusega seotud terminoloo-
gia on suuremal méaaral kultuuripdhine,
kui vBiksime arvata. Seet6ttu ei ole sa-
geli vdimalik termineid otse tdlkida, vaid
need saavad eri kultuurikontekstides
mdnevorra erineva tdhenduse. Briti kul-
tuuris radgitakse meediadpetusest (me-
dia education), ameerika ja kanada kul-
tuuris meediakirjaoskusest (media lite-
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MOISTE

Meediapadevus

VASTED

media literacy
critical viewing skills
meediakompetentsus
meediakirjaoskus

kolmas kirjaoskus

SISU

Kkriitiline ja teadlik
suhtumine meedia poolt
pakutavasse, oskus
kasutada meediat teabe
leidmiseks ja oma

eesmarkide

EESMARK

teadmiste, oskuste ja
hoiakute kujundamine
infotihiskonnas

toimetulekuks, aktiivse

kodaniku kujundamine

saavutamiseks

Meediakasvatus media education

meedia kasutamise

elukestev Sppimine

meediapadevuse

saavutamine

kaudu, vahetu

meediakogemus,

Spetamine meedia abil

Meediadpetus media education

meedia kohta,

analuusioskuse

teadmiste andmine

meediapadevuse
saavutamine ja

arendamine

kujundamine, meedia

vahendite kasutamine

eneseviljenduseks

Meediaharidus professional media
education,

ajakirjandusharidus

ajakirjandusliku

erihariduse andmine

meediaprofessionaalide

ettevalmistamine

Tabel. Meediadpetuses kasutatavad pdhimdisted.

racy) voi kriitilise jalgimise/vaatamise
oskusest (critical viewing skills). Saksa
keeleruumis kasutatakse terminit mee-
diakompetentsus ja Pdhjamaades ko-
neldakse meediapedagoogikast. Soo-
mes kasutatakse meediapedagoogika
mdistet meediakasvatuse sunonutmi-
na. Soome teadlased aga teevad vahet
kommunikatsioonikasvatuse ja meedia-
kasvatuse vahel, kusjuures viimane on
esimese osa (5). P&hjamaades eris-
tatakse ka meediadidaktikat e Gpetust
pedagoogilistest eesmarkidest, tooviisi-
dest ja -vOtetest. Meediapadevuse su-
nonuimidena kasutatakse veel meedia-
taju ja meediakirjaoskust.

Samuti on erinev mdistete suhe Uks-
teisesse. Norras néiteks kasitatakse
meediadpetust kui Uht meediapedagoo-
gika (teadus meediakasvatusest) kol-
mest valdkonnast: 1) 8ppimine meedia-
keskkonnas véljaspool kooli, 2) meedia-
Opetus, 3) Opetamine meedia abil (nt
“Ajaleht koolitunnis”) (2).

Eesti kontekstis vdiks meediakasva-
tus koige uldisemalt tAhendada kriitilise
meediatarbija kasvatamist. Seda tehak-
se meediabpetuse kaudu, mis “pakub
tervikliku pildi meediamaailma pdohitdde-
dest ja v8imaldab kujundada padevus!,
mis loovad Opilasele pohja meedias
orienteerumiseks” (4). Meediadpetus
annab ka oskuse infot leida ja kasutada
ning meediavahendite abil ennast val-
jendada (nt ajaleheartikli kirjutamine).
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Vo6imaluse mdistetevaheliste seoste
mdistmiseks pakub dlal toodud tabel.

Kelle mure?

Kuigi dppekava lisa loetleb kdik nn osa-
padevused, mida dpilaste meediapade-
vus peaks sisaldama, puudub siiski Ul-
dine arusaam, mis on Uhe vdi teise pa-
devuse sisu teatud kooliastmel. Tdlgen-
dusi vBib olla mitmeid ja Opetajad tdl-
gendavadki neid erinevalt. Meediakooli-
tajate Liidu ja Tartu Ulikooli ajakirjandu-
se ja kommunikatsiooni osakonna koos-
t60s 2002. a augusti 1dpul Ahjal korral-
datud suvekoolis puldsid Spetajad lahti
motestada padevuste sisu ja tdhendust
eri vanuses 0Opilaste jaoks ning hinnata
nende padevuste tahtsust Opilastele.
Kdlama jai mote, et vaja oleks palju
pdhjalikumaid kommentaareja selgitusi.
Opetajad leidsid ka, et nii ndudlikul ta-
semel on padevused raskesti saavuta-
tavad, kui meedia ei ole omaette ainena
Oppekavas. Teiste ainete vahendusel on
meediat véimalik kull dpetada, kuid mit-
te sellises mahus ja nii detailselt, nagu
eeldab Oppekavas esitatud padevuste
kirjeldus. Opetajad arvasid veel, et md-
ned ndutavad padevused ei olegi Opila-
sele meedia m&istmiseks tingimata olu-
lised, nditeks ajalehe kujundamise ja
kiljendamise vahendite tundmine, os-
kus infot internetti panna, reportaaZi voi
olemuslugu kirjutada.

Opetajate suurim mure oli metoodi-

liste vahendite puudumine, suurim kusi-
mus: kuidas dpetada?

Meediabpetuse edukus koolides (kas
eraldi tundides vdi integreerituna teis-
tesse Oppeainetesse) eeldab eri kooli-
astmete metoodikat, didaktilisi materja-
le, dpetaja abivahendeid ja Opilase t66-
materjale. Kust see kdik tuleb? Kes sel-
le teevad? Opetajad ise? Meediaette-
votted? Ajakirjanikud? Ulikoolid? Era-
konnad? Haridusministeerium? Erafir-
mad? Praegu on Opetajakoolituses ak-
tiivselt tegutsema hakanud erafirmad
(kelle pakutud koolituse kvaliteeti keegi
paraku ei kontrolli), samuti Meediakooli-
tajate Liit. Tartu Ulikooli avatud ulikoolis
peaks varsti tekkima vbimalus votta
meediadpetuse luhikursusi taiendusdp-
pe raames. Seda kd&ike on siiski vahe.
TU ajakirjandusilidpilaste uurimused
Opilaste meediapéddevuse kohta tdesta-
vad, et isegi need gumnaasiumidpila-
sed, kes on koolides mingil méaéral mee-
diat dppinud, ei ulatu kaugeltki riiklikus
Oppekavas eeldatud padevusteni. See
kinnitab omakorda, et riiklikul tasemel
korraldatud l&abimoéeldud téienduskoo-
lituseta ei olegi need padevused saa-
vutatavad.
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Meediadpetus

Opetajad tunnevad puudust meediadpetust tutvustavatest abimaterjalidest
ning vastavatest koolituskursustest, margib Kadri Ugur.

Meediaopetus kul lapitekk

Kadri Ugur

Fr. Tuglase nim Ahja Keskkooli dpetaja, TU ajakirjanduse magistrant

Kéesoleva artikli ajend on pdhikooli ja gimnaasiumi Oppekava lisa, mis satestab
meediadpetuse kui labiva teema peamiselt kolmandas ja neljandas kooliastmes.

Nii looduslikul kui meediamaastikul liiku-
jal on vaja elementaarseid oskusi ja
head kaarti. Loodus muutub suhteliselt
aeglaselt, meedia aga vaga Kkiiresti.
Jarelikult on meedias rohkem tarvis
oskusi, mida inimene saab rakendada
iseseisvalt. Vastavalt sellele on maarat-
letud ka meediadpetuse eesmaérk - kas-
vatada inimest, kes tuleks meedia-
maastikul iseseisvalt toime.

Ehkki labivate teemade taielik raken-
damine on ette ndhtud alles 2004. aas-
tast, on praegu ulim aeg arutleda, mil-
lised on meie koolide vajadused ja voi-
malused meediadpetuse kaivitamiseks.
Enamgi veel - védike armuaeg annab
mahti rahulikult jarele mdéelda, kas riik-
liku dppekava lisas loetletud meedia-
Opetuse eesmargid ja taotletavad pade-
vused on ikka need, mida tulevikuks
valmistuv koolilaps vajab. Samas on ta-
naseks selge, et meediadpetus kujuneb
praeguse ettevalmistuse juures sisult ja

tasemelt erinevaks - kirjuks nagu lapi-
tekk.

Kaks Opetajatiupi

Kirjusus tuleneb juba sellest, et Gpeta-
jad on erinevad. Meediadpetuse aspek-
tist jagunevad nad pohiliselt kaheks.
Uhed on dles kasvanud kirjaséna kes-
kel, paberile kirjutatud teksti usaldades
ja hinnates. Olles ise saanud peamised
intellektuaalsed impulsid kirjutatud s6-
nast, tahab &petaja loomulikult, et ka te-
ma Opilased kirjasbnaga aktiivselt ja
vabalt suhtleksid. Ta kasutab tundides
meeleldi trikiajakirjandust, tunneb end
vabalt nn Zanrikeskses meediadpetu-
ses. Toendaoliselt suudab ta oma opi-
lastes kujundada harjumuse ajakirjan-
dust lugeda ning sellest parimat leida,
kirjutatusse kriitiliselt suhtuda ning seda
anallilisida. Vaartuste jarjepidevust toe-
tav funktsioon on seega taidetud.

Teine osa Opetajaid arvestab ilmselt

tdsiasjaga, et laps elab meedia moju-
sfaaris ammu enne seda, kui 6pib luge-
ma ja suudab meediamaterjale analli-
sida. Muusika, pildid ja s6numid Umbrit-
sevad last sunnist saati, meedia vahen-
datud hoiakud ja moraalsed kriteeriumid
vBivad olla talle isegi kattesaadavamad
kui inimlik 1ahedus. Kuna lapsevanema-
tel pole vdimsate visuaalsete ja auditiiv-
sete kujunditega toimetulekuks sageli
piisavalt teadmisi ega kogemust, jaab
Opilane meedia mojuvalja suurel méaaral
omapai. Huiljatuse tunnet vdib sivenda-
da seegi, kui laps kuuleb koolis, et pop-
kultuur, reklaamid ja muusika on mingil
moel “alam” kui naiteks sajand tagasi kir-
jutatud raamatud.

Tahtes Uletada laste ja noorte sot-
siokultuurilist vddrandumist, peaks kool/
Opetaja toetama ka meedia selle osa
kasitlemist, mis tavapédraste meedia-
teooriate ja Zanrikeskse Opetuse alla ei
mahu. See tdhendab popkultuuri tungi-
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Riikliku 6ppekava sdnastus

GUmnaasiumilBpetaja oskab kasutada
elektroonilist meediat: kommenteerida
internetis olevat teavet ja seda ise
internetti Ules seada.

GUmnaasiumildpetaja saab aru,
milliste vahenditega lehte
kujundatakse ja kuljendatakse.

GUmnaasiumildpetaja saab aru, kes
on meedia taga: kes on omanikud,
allikad, meediapersoonid jne, oskab
seostada meediast saadavat teavet
nende persoonidega.

GlUmnaasiumilBpetaja oskab koostada
keskseid meediaZanre: uudist,
kommentaari, portreed, arvustust,
reportaazi, olemuslugu,
probleemartiklit.

Pd&hikoolilGpetaja oskab lugeda,
kuulata ja vaadata kdige olulisemaid
meediaZanre ja leida nende
pdhisdnumit: uudist, arvamuslugusid,
meelelahutust, praktilist infot.

Pd&hikoolildpetaja oskab kasutada
meediat praktilise teabe allikana:
eristada reklaami toimetuse materjalist
ja leida reklaamist talle vajalikku
teavet.

Pd&hikoolildpetaja tunneb meedia
pohilisi eetikareegleid ja oskab ara
tunda nende rikkumist.

Ahja suvekoolis osalenute arvamus

Ilgapéevaelus saab noor ilma
kommenteerimise oskuseta hakkama.
Noorele on vajalik oskus infot hankida ja
olulist ebaolulisest eristada.

See pole dpilasele oluline.

Tooruhmale jai selgusetuks eelkdige selle
padevuse sdnastus, kuid ka téhtsus
Opilase jaoks pole selgelt esile toodud.

Seda kdike saab koolildpetaja osata vaid
algtasemel, seega muutub kisitavaks
sbna “padevus" kasutamine. Uudise
kirjutamine ja struktureerimine on kdige
Opitavam.

Opetajad soovitasid lihtsamat sdnastust:
oskab kasutada tele-ja raadiokava,
suudab lastesaate sisu adekvaatselt edasi
anda, hoiab meediamaailma ja reaalsust
lahus.

Oskab planeerida oma aega. Leiab
meediast infot oma dpilllesannete
lahendamiseks ja muudeks vajadusteks.

Mbdistab, et kdigest ei raagita kdigile.
Hoidub solvamast, sililidistamast,
laimamast, valetamast.

Tabel. Ahja suvekooli 6petajate hinnagud 6ppekava meediapadevustele.

mist koolikeskkonda Opetaja selgituste
saatel.

Vastuolu kahe lahenemise vahel on
6nneks ndiline. M6élemad suunad on
olulised, kodanikuuhiskonna arengu

seisukohalt isegi hadavajalikud.

Meediapadevused Oppekavas

Riikliku dppekava lisa satestab meedia-
Opetuse kui labiva teema eesmargid ja
padevused, mille pdhikooli- v6i gum-
naasiumildpetaja peaks omandama.
2002. aasta augustis kogunesid Ah-
jale meediadpetusega tegelevad vdi
sellest huvitatud &petajad, et taas kord
elavdada asjakohast arutelu. Muu hul-
gas kasitleti detailselt riikliku dppekava
lisas loetletud padevusi. J6uti jarelduse-
le, et pbhikoolis on kirjeldatud meedia-
padevused omandatavad, seda ka labi-
va teemana erinevate ainete tundides;
gumnaasiumi meediapédevused on aga
selleks liiga laiahaardelised, kohati Ule-
paisutatud ja Opilase maailmaga haaku-
matud. Opetajate arvates on giumnaa-
siumile pandud Ulesande taitmiseks va-
ja spetsiifilist meediadpetuse kursust
(v&hemalt 35 tundi). Ent sama v&imalik
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on jareldus, et 6ppekava padevuste osa
nduab veel veidi labitdotamist. Kisita-
vuste kdrval leiti aga ka palju vaartus-
likku ja vajalikku. Eesmargiks polnud ju
kriitika, vaid Uldisele seadusetekstile li-
ha luudele kasvatamine.

limnes, et Opetajate arvates ei ole mi-
tut dppekavas nimetatud padevust Opi-
lasele Uldse tarvis. Sedalaadi hinnan-
guid said just gimnaasiumiosa puudu-
tavad padevused (vt tabel).

Pdhikoolildpetaja padevusi arutledes
pudti Ahjal kasitleda ka eri kooliast-
meid - 7-aastane ja 15-aastane on siis-
ki vaga erinevad inimesed. Tanu laste
vanuse jargi ruhmitamisele leiti oma
koht ja tédhendus koigile 6ppekavas
loetletud padevustele. Ainsana tekitas
mdningat rahulolematust nduete liiga
ametlik sdnastus, mida puadti siis ise
“inimkeelde” télkida (vt tabel).

Mis on péadevus?

lgasuguse Opetuse eesmaérk on dppija-
tel teatud padevuste kujundamine.
Mdningatel juhtudel aga vdib séna pa-
devus ise veidi ahmaseks jaada, mis
muudab meediadpetuse uldpildi veelgi

kijumaks. Naiteks meediabpetuse pé-
devustes on punkt, mille kohaselt p&hi-
koolildpetaja tunneb meedia pohilisi
eetikareegleid ja oskab &ra tunda nende
rikkumist. Lihtne lause sisaldab endas
tegelikult kahte erinevat tasandit.

Opilane teab, et on olemas meedia-
eetika ja selle reeglid ning et meedia-
eetikat rikutakse. Teiseks oskab &pilane
eetikareeglite rikkumist &ra tunda.

Need kaks tasandit jatavad aga kat-
mata Oige mitu kusimust, mis Opeta-
jal/dpilasel t66 kaigus voivad tekkida.

« Miks peab meedia olema eetiline?

= Miks peab &pilane oskama ebaeetilist
meediateksti &ra tunda?

< Mida peab Opilane tegema, kui ta
eetikanormide rikkumise ara tunneb?

= Kas ja millal peab 6pilane ise neid
reegleid jargima?

Millal on siis vastav padevus saavu-
tatud? Kas siis, kui Opilasel on tead-
mised, vdi siis, kui tal on ka oskused?

Paljud maailmas levinud 6ppemater-
jalid kénelevad iga dppetunni vdi -teema
juures eraldi teadmistest, oskustest ja
hoiakutest, mille &pilane peaks saavuta-
ma. Taotledes iga &ppetunni voi -lUles-
andega neid kolme osaeesmarki (vOi
modnd nendest), on Opetaja Ulesanne
konkreetsem ja selgem ning ka Opilasi
hinnata on lihtsam.

Eespool naitena toodud meediaeetika
padevus vbiks vélja ndha umbes nii.

Opilane teab, et on olemas jargmi-
sed meediaeetika reeglid (loetelu), et
rikutakse, et
eetikareeglite rikkumist on vdimalik ara
tunda.

neid reegleid mdnikord

Opilane oskab &ra tunda loetletud
eetikareeglite rikkumist, meediateksti
luues jargida peamisi eetikareegleid,
reageerida meediaeetika reeglite rikku-
misele.

Opilane moistab, et meediaeetika
reeglite jargimine on vajalik, et meedia-
eetika reeglite rikkumise korral on vaja
sekkuda.

Voimalik, et niisugune kolmikjaotus ei
toota koigi padevuste ega Opetajate
puhul. See on vaid Uks vBimalus, mida
kasutada oma t66 paremaks suunami-
seks siis, kui eesmark kipub &hmastu-
ma. Samuti on niisuguse “tukeldamise”
korral lintsam otsustada, millisele osa-
oskusele igas konkreetses tunnis rdhk
panna.



Meediadpetus

Opetus Opetaja ndo jargi
Kahtlemata kujuneb iga klassi meedia-
Opetus erinevaks ja eritasemeliseks -
lapitekina kirjuks. Markimisvaarset Uht-
lustavat abi ei ole senini leida ka dppe-
materjalidest, peamiselt seet6ttu, et ma-
terjali napib. Kuna ka &petajakoolituses
ei ole meediabpetusest seni veel jalge-
gi, on iga Opetaja pisut maadeavastaja
rollis. Mdni Gpetaja avastab visuaalse,
moni Zanrikeskse, méni meediakriitilise
vOi kombineeritud dpetuse. See tdhen-
dab, et Opilased kuulevad meediast eri
Opetajatelt ja vagagi erinevas helistikus.
Kord kasutavad Opetajad meediat kui
respekteeritavat Oppematerjali, kord
aga suunatakse Opilasi meediamater-
jalisse kriitiliselt suhtuma.

Kriitilise suhtumise suund eeldab &pe-
taja julgust ja viitsimist tulla vélja oma
meediakogemusega ja tihedat koost66d
Opetajate vahel. Selle lahenemisviisi tu-
gev kilg on péevakajalisus ja elav kon-
takt meediaga, ndrkuseks aga see, et
Opetusse vdivad jadda augud -juhul, kui
koolis pole naiteks Uhtegi Opetajat, kes
esindaks Zanrikeskset lahenemisnurka.

Meediadpetaja vajab oma t6ds kind-
lustunnet. Seda aitab saavutada kullal-
dane kasutusvalmis Gppematerjal, mis
toetaks Opetaja meediapadevust ja ai-
taks valtida olukorda, kus Opetaja ise
langeb meedia suutute vdi jdhkramate
manipulatsioonide ohvriks.

Meediadpetuse metoodilise materjali
eripara on selle kiire vananemine. See-
tottu peaks Opetajatele mdeldud abima-
terjal pakkuma pigem “tdoriistu” ja ana-
ltusipdhimétteid. Seda tuupi ammenda-
vate Oppematerjalide olemasolu eeldab
ka Opetajate meediapadevuse sihikind-
lat arendamist: uurimusi, téienduskooli-
tus! ja ka huvi.

Meediabpetuse arengusuundi

Vaatame jargnevalt kolme suunda, mida
tuleks Eesti meediadpetuses arendada.
Opetajakoolitus

Voimalikke teoreetilisi tegevussuundi.

= Meediabpetuse lulitamine &petaja-
koolitusse ning laiaulatusliku tugima-
terjali valjatootamine.

< Koostdd eri ainete ja kooliastmete
Opetajate vahel, leidmaks meediadpe-
tusele uusi rakendusi.

= lgapaevase meediakogemuse jaga-
mine ja kasitlemine koolitunnis.

Voéimalikke tegevusi dpilastega.

= Teemakohased otsingud internetis ja
lugemissaalis.

= Meediaviktoriinid stiilis “Kas lugesid/
vaatasid/kuulasid?”. Kusimuste koosta-
misel vdivad osaleda nii Opilased kui
Opetaja, voimalik on rihmat6o.

« Konkreetse meediamaterjali anallis
klassis selle sisust l&htuvalt.

< Ajakirjanduse Ulevaated vastavalt
igatihe loomulikule meediakasutusele
(néiteks nadalat!). “Naela” v6i parli otsi-
mine nadala lehtedest, selle tutvustami-
ne klassis.

P&Ivkondi siduv meediadpe

Lapse meediapadevus jaetakse sageli
kooli mureks nagu ka tema arvutamis-
vOi lugemisoskus. Ometi pakub meedia-
kasvatus vdimalusi pere uUhistegevuste
soodustamiseks ja mdtestamiseks. See
aga eeldab vaga kiiresti muudetavaid
ning ajakohaseid dppematerjale ja Ules-
andeid, mis eeldavad kogu pere uhiste-
gevust (nt mdne raadio- vOi telesaate
vaatamine ja hindamine, ajalehe voi aja-
kirja uurimine vms).

Voimalikke teoreetilisi tdosuundi.

= Vanematele suunatud tugimaterjalide
koostamine, koos perega sooritatavate
Ulesannete laialdane tutvustamine.

« Ajakirjanduse ajalugu tutvustavate
Oppematerjalide populariseerimine.

= Kooli ja kodu tihe koostdo.
Voimalikke tegevusi Opilastega.

= Ulesanded, mis aitavad lapsel mdista
meedia arengut Uhe-kahe inimpdlve
jooksul, nt uurimistodd & la "Kust sai
vanaisa uudiseid?”.

« Ulesanded, mis néuavad (hist tele-
rivaatamist vdi lehelugemist vanemate-
ga: todlehed, millel on kisimused eelis-
tuste, sisu mdistmise, vastuseta jaanud
kusimuste kohta.

= Perekonna, maja, tdnava, kila, sugu-
vOsa uudistelehe koostamine: Kkirjuta-
mine, kujundamine, levitamine.

< Videolood oma lahikonnast, intervjuu
isaga, reportaaz vanaema linnaskai-
gust, portreelugu moénest pereliikmest.
= Reisi- vb6i stindmusloo taiendamine
laiendatud pildiallkirjadega.

« Uhe lehenumbri arutelu perekonnas:
piltide ja pealkirjade pingerida, ko&ige
igavama/huvitavama/parema loo leid-
mine ja oma valikute pdhjendamine.
Oppimine tegevuse kaudu

Eestis on palju koole, kus ilmub oma

ajaleht, tehakse raadio- vdi telesaateid
ja internetilehekulgi. Viimased on eriti
hea naide selle kohta, kuidas Gpitakse
tehes ja proovides. Probleeme vdib te-
kitada vaid see, et korraliku meedia-
materjali loomine ei ole jdukohane kdi-
gile dpilastele ning sageli puutakse imi-
teerida Opilastele tuntud meediatege-
lasi. Soorituspinge on néaiteks kooli aja-
lehe puhul suur, nii et ménikord vaib tri-
kitud tekstis olla rohkem juhendavat
Opetajat kui dpilast. Seetbttu voiks mo-
nikord kaaluda vahendudlikumaid va-
riante kui terviklik ajaleht - olgu selleks
siis kas vdi seinaleheartikkel.

Kui &pilane on motiveeritud, on ise te-
gemine kodige parem Opetaja, ning kui
tulemus leiab sooja vastuvottu, saab
Opilane tahtsa eduelamuse.

Voimalikke teoreetilisi tédsuundi.

« Koolilehtede, -raadio ja internetilehe-
kulgede uurimine ja toetamine.

= Opikutes leiduva Zanridpetuse koon-
damine ja Opilasele kattesaadavaks
muutmine.

=« Juhendavate Opetajate koolitus.

« Koolide varustamine kiljendustark-
vara ning isetegemiseks vajaliku “raua-
ga" (videokaamerad, diktofonid vms).
Voimalikke tegevusi Opilastega.

= Koolimeedia igakilgne arendamine.

Kokkuvotteks

Meediadpetust alustaval Opetajal voib
kohati tekkida soov joosta mitmes suu-
nas korraga. Esialgu on see ehk isegi
hea - nii saab aimu, “kust maa lahti on”
ja kus leidub lahtisi allikaid. On Usna
tahtis, et kogemuste vahetamine Eesti
Meediakoolitajate Liidu kaudu jatkuks
ning et tulevased Opetajad saaksid oma
avastusretkedele kaasa ka Ukskdik, kui
algelise, Ukskdik kui kiiresti vananeva,
ent siiski po6hipunktides paikapidava
“kaardi”. Kompassiks on ja jaab 6petaja
isiklik vaartushinnangute suisteem.
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Labimdeldud, susteemse ja mitmekilgse meediakoolitusega
peaks tegelema iga Eesti kool, arvab Age Salo.

Treffneri gumnaasiumi
kogemus

Age Salo

Treffneri gimnaasiumi eesti keele ja kirjanduse ning meedia dpetaja

Kui votta aluseks meediatarbimise
suundumused, vdib arvata, et ka kiimne
aasta parast loetakse kdige rohkem
Kroonikat ja SL Ohtulehte ning kvaliteet-
ajakirjandusest on vaid ilusad méalestu-
sed. Seisame trepil ning ténaste hari-
dusametnike otsustest sdltub, kas liigu-
me alla voi Ules. Ules minemiseks on
vaja Oppida ja dpetada, on vaja tingimu-
si ja tahtmist. On vaja veendumust, et
korralik meediaharidus on Eesti noore
mark.

Labimdeldud, susteemse ja mitme-
kilgse meediakoolitusega peaks tege-
lema iga Eesti kool. Igas koolis peaks
olema Ukski Opetaja, kelle meedia-
padevus on véhemalt tasemel, mida
ndutakse giumnaasiumildpetajalt. Ope-
taja rolli noore inimese maailmapildi ku-
jundamisel tuleb votta tdsiselt.

Missugune on tanapéaeva noore mee-
diakompetentsus, ei tea tapselt keegi.
Missugused meediateadmised vdiksid
aga koolildpetajal olla - seda puldan
jargnevas lahti raakida, toetudes 35-
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tunnise kursuse korraldamise kogemu-
sele Hugo Treffneri Gimnaasiumis.

Eesmargid
Gumnaasiumiharidusega noor ei ole
veel kips alustama ajakirjanikut66d. Nii
polegi meediakursuse eesmark anda
spetsiifilisi teadmisi ega arendada vélja
meediasuunda koolis. Piisab, kui mee-
diat 6ppinu saab pdhja, mis on tanapae-
val vajalik igalhele.

Kursuse pdhifunktsioonid on luhidalt
jargmised: silmaringi laiendamine, mee-
diatekstide méistmise arendamine, tead-
liku ning ndudliku ja aktiivse meediatar-
bija kujundamine, emakeeledpetuse toe-
tamine, I8imimisoskuste parandamine.
Réhuasetused sbltuvad ka sellest, mis ai-
ne Opetaja meediadpetust annab. Ema-
keeledpetajana olen kursuse sidunud
oma ainevaldkonnaga ning vaadelnud
pbhjalikumalt naiteks keeleprobleeme.

Uhe 35-tunnise kursusega palju ei
jua. Opilasele saavad selgeks massi-
kommunikatsiooni p&himdisted, mee-

diaga suhtlemise pd&hitded, meedia eeti-
kanormid, trikimeedia ja elektroonilise
meedia pdhiolemus ja zanrid, meedia
roll tdnapéeva Uhiskonnas ja selle mgju
igapéevaelule. Kooli meediakursusel
voiks olla baasi funktsioon - kursuse l&a-
bimise jarel on dpilasel hélpsam mee-
diamaterjalidega t6dtada. Sellise tausta
loomine eeldab ainedpetajate koost6od
ning meediadpetuse kui dppekava labi-
va teema teadvustatud kasutamist.
Viimastel aastatel on meediakasvatu-
sega hakatud tdsisemalt tegelema ka
pdhikoolis ning &pilastel on juba mingid
teadmised olemas. Pdhikoolildpetaja
meediapadevused peaksid teoreetiliselt
hdlmama teadmisi meediavéaljaannetest
ja -Zanridest, samuti oskust eristada
eetilist meediakaitumist ebaeetilisest,
kasutada meediakanaleid teabeallikate-
na. Guimnaasiumis tuleb seniseid tead-
misi siivendada ning arvestada dppeka-
va padevusnduetega, mida on kommen-
teerinud Tiit Hennoste (“Opetajale uuen-
datud riiklikust 6ppekavast”, Ik 109-110).



Meediadpetus

Otsingute tee

Eesmaérkide sdnastamine on tahtis, kuid
veelgi olulisem on teadmine, kuidas
nendeni jduda. Algul vdib tunduda, et
k&ik on oluline ning iga teemavaldkonna
kohta peaksid Opilased saama maksi-
maalsed teadmised. Eriti halb on, kui
sbna “teadmised” vérdsustatakse séna-
ga “pahebppimine”. Pigem on teadmi-
sed vajalikud selleks, et olla meedia ak-
tiivne kasutaja ja késutaja.

Meedialpetuse kursuse valjatootami-
ne on olnud jalgratta leiutamine, sest
mingit valmis eeskuju ei olnud. Esialgse
plaani pani 1998. aastal kokku Tiit Hen-
noste, kui dlikooli ajakirjandusosakonna
Oppejoud hakkasid koolis loenguid luge-
ma.

Meie 35-tunnise meediakursuse pro-
portsioonid ja réhud on kujunenud t66
kéigus. Hea Ulevaate saamisele on ai-
danud kaasa Treffneri kooli dppesus-
teem, kus kursus viiakse labi seitsme
nadala jooksul, nadalas viis tundi. Inten-
siivne dpe nduab aja tapset planeeri-
mist ning v@imaldab teha Uulevaatlikku
kokkuvdtet. Teemade késitlemise mahu
on méaaranud naiteks teema keerukus -
olen Opilasi kursuse algul ehmatanud
massikommunikatsiooniteooriaga. Kee-
rukate mdoistete ning liigse teoreetilisu-
se tbttu teema Opilastele ei meeldi. Au-
kartust need mdisted tekitavad, kuid hu-
vi mitte. Veel olen lahtunud atraktiivsu-
sest — naiteks ajakirjanduse ajaloo p&h-
jalik kasitlemine ei seostu hasti ees-
maérkidega (meedia roll tAnapaeva maa-
ilmas), ehk oleks ajaloo teema pobne-
vaks muutmiseks vaja mitmekesistada
Opetusmetoodikat.

Tahtis on ka materjalide olemasolu ja
kattesaadavus - ajakirjanduse ajalugu
vOiks olla n-6 kdega katsutav; raadio- ja
teleteemat puudutavad audiovisuaalsed
vdimalused on piiratud, Opetajatel puu-
duvad korraliku kvaliteediga Oppeva-
hendid (kassetid), juurdepaas televi-
siooni ja raadio arhiivimaterjalidele sol-
tub sidemetest ja ettevotlikkusest; kbige
suurem puudus on korralikust Gpikust
(see julgustaks arvatavasti Opetajaid
meediat dpetama).

Arvestama peab 0Opetaja kompe-
tentsusega - senised Opetajatele mdel-
dud koolituskursused on toetanud po&hi-
liselt trikimeedia dpetamist.

Meediabpetusega tegelemine eeldab

Hugo Treffneri Gimnaasiumi koolilehe Miilang toimetus ndu pidamas.

Opetaja valmisolekut end taiendada,
pidevat t66d materjalidega, meediaprot-
sesside jalgimist. Oskused ei tule Ule6d
ja haarava tunni labiviimiseks materja-
lide leidmine vdib votta péaris palju aega.

Kindlasti tulevad kasuks Meediakooli-
tajate Liidu korraldatavad kursused Tar-
tu Ulikooli juures (infot saab aadressilt
www.jrnl.ut.ee/mkl). Opetajate koolita-
misega tegeleb jbudumddda ka Noorte
Meediaklubi.
lehtede ja -raadioga seonduv dpetus.

Nende hoole all on kooli-

Igasugustel kursustel on suur kasu mot-
tevahetustest kolleegidega.

Esialgu kaivad 6petamine ja 6ppimine
késikées. Koige lihtsam on proovida ai-
ne raames siduda tunde meediamater-
jalidega. Selleks on juhtnddre ning tee-
masid ka Opikutes.

Siustemaatilise ning tervikliku pildi
loomiseks on tarvis iseseisvat meedia-
kursust. Opilastele see meeldib. Parast
esimest kursust on kusitud, millal tuleb
teine. Kui 6pilastel on huvi, polegi muud
vBimalust, kui edasi t6dtada ja panna
kokku uus kursus. Parim oleks, kui te-
kiks n-6 avatud susteem, kus iga kursus
oleks iseseisev tervik ega eeldaks teise
kursuse labimist.

Kooli meediadpetuse kursus ei ole
pelgalt teooria, mille kohta dpilased ar-
vavad, et elus neil seda vaja ei lahe.
Olen marganud, et nii mdnigi kursusel

osalenu on haaranud sule ning tema
arvamus on ara trukitud ajalehes.
Meenub nditeks TV3 spordiuudiste kriiti-
line anallis.

Kahtlemata on ka koolilehe véljaand-
misel kasu meediakursusel saadud
teadmistest. Koolileht véimaldab siiven-
dada kursusel kogutud teadmisi ning
panna proovile oma kirjutamisoskus ja
ajakirjanikuvdimed. Meediakursus on
toeks ka kooliraadio tegijatele.

Kui koolis on meediaga tegelev 6pe-
taja, peaks ta aitama noori isegi siis, kui
initsiatiiv on tulnud Opilastelt ja nad ju-
hendamist ei soovi. Noorte isetegemise
soov on igati tervitatav, kuid igasugu-
sest juhendamisest loobumine ei aita
meediakultuuri arenemisele kindlasti
kaasa. Meediabpetus eeldab dialoogi.
Opetajad on selleks valmis.
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Gumnaasiumi meediakursus (35 tundi)

I. MEEDIA ULDPILT
Massikommunikatsioon ja meedia.
Massiteabelevi. Massiteabevahendid
uhiskonnas (2 tundi)

On kill teoreetiline, kuid vdimaldab teki-
tada klassis diskussioone ja viia dpilaseni
arusaam iga inimese osalusest meedia-
slisteemis.

Meedia olemuse tahud. Meedia Kui
ari. Eesti ajakirjanduse kujunemine (3 t)

Seda materjali on hea siduda uhiskon-
nadpetuse, majandusdpetuse ja ajalootun-
didega. Ajakirjanduse algusaegade kasit-
lemisel saab kasutada erinevaid lugemis-
strateegiaid. Saab koérvutada maailma ja
eesti ajakirjanduse lugu.

Eesti ajalehtede ja ajakirjade sus-
teem (2 t)

Selle teema kasitluse muudab elavaks
ajakirjade-ajalehtede suur varu. Naitma-
terjali suistematiseerimine lubab teooriat il-
mestada. Hea on raakida ajakirjanduspildi
muutumisest. Nendest tundidest saab ta-
valiselt ka tagasisidet Opilaste ajakirjan-
duslike eelistuste kohta.

Il. MEEDIA REGULATSIOON JA
EETIKA

Ajakirjandusvabadus, selle piiramine.
Huvigrupid. Ajakirjanduseetika (5 t)

Intrigeeriv teema, mille kasitlemisel raa-
givad Opilased alati aktiivselt kaasa. Voi-
maldab kasutada materjale ajalehtedest,
telesaadetest ja internetist, teha analuiise
nii rhmas kui individuaalselt. Hea siduda
paevateemadega. Eestikeelsed OGppema-
terjalid toetavad Opetajat.

Meediaga suhtlemise po6hitded. Si-
tuatsiooni analtus (2 t)

Moodustab eetikateemaga (htse ploki.
Voimaldab réékida keelekasutuse prob-
leemidest, teha rolliménge.

Reklaam. Manipuleerimine ja dema-
googia (2 t)

P&hir6hk on dpilaste reklaamikogemuse
anallisil. Reklaamiteema on hea sisse-
juhatus meedia keeleprobleemide ning
manipulatsioonivbtete kasitlemisele. De-
magoogiat vdib pdhjalikumalt kasitleda ka
mone teise aine (Uhiskonnadpetus, retoo-
rika) raames.

. TRUKIMEEDIA POHIALUSED
Mida ajaleht sisaldab. Uudise esinemis-
vormid, liigitus (2 t)

20 HARIDUS 5/2003

Kuigi leht on tervik, pole kogu materjal
otseselt toimetusega seotud. Rubriikide
vaatlus ja uudise olemuse maéadratlemine
on pohikoolis 6pitu meeldetuletamine.
Praktilise t60 saab siduda pehmete ja ko-
vade uudiste teooriaga. Hasti sobivad ké&-
sitluseks teleuudised. V6ib anda ka pike-
maajalise vaatlusilesande.

Juhtldik. Uudise struktuur. Uudis-
vaartuse kriteeriumid. Uudiskiisimused
@1

Ulevaatlik kursus, uudise kirjutamise
harjutamiseks napib aega. Téhtsam on in-
fo analliisimise ja hindamise v8ime aren-
damine. Praktikas vdib l&bi teha Uksikuid
etappe: maaratleda uudiskisimusi, kirjuta-
da juhtl6ike, analliisida ajaleheuudiseid
jne.

Lugude pealkirjastamine (1 t)

Taas vOimalus kasitleda manipuleeri-
mist ning arendada loovust (lugudele peal-
kirjade nuputamine, alapealkirjade sGnas-
tamine). Pealkirjade k&sitlemisel saab pi-
sut ka kujundust puudutada.

Olemus-ja arvamuslugu. Intervjuu (21)

K8ige parem on kasutada naitlugusid
ning pulida Uhiselt maaratleda nende ole-
must. Kindlasti peab radkima teemasse
stvenemisest ja pdhjalikust ettevalmistu-
sest, sest pealiskaudsus kipub olema uks
suuremaid probleeme nii ajakirjanduses
kui ka @pilaste t6ddes. Arvamusloo tutvus-
tamise juures on Opilastele abiks teadmi-
sed argumenteerimisest ja arutlevale kir-
jandile esitatavatest nuetest.

Ajakirjanik ja tema allikad (2 t)

Po&hikisimus on, kes kéneleb ajakirjan-
duses. Uhe lehenumbri vaatlus véimaldab
Opilastel sellele vastuse leida. Allikate k&-
sitlemisel saab uuesti ette votta eetika ja
manipuleerimise teema. Voiks selgitada,
kuidas igallihest vbib saada meediale alli-
kas. Oleks hea saada kokku mdne ajakir-
janikuga, kes vastaks meediakursuse kai-
gus tekkinud kusimustele.

Ajakirjandusfoto. Ajalehe kujundami-
se elemendid. Teabegraafika (3 t)

V@ib vaadelda fotoja loo haakumist, se-
da, kuidas visuaalne ja verbaalne infota-
sand teineteist tiendavad. Saab analliusi-
da fotode kompositsiooni, detaile, mis
kdnelema hakkavad, eetikaprobleeme jm.
Uhe lehe fotodest jaéb siin vaheks.

Fotolt on kerge minna lehe muude ku-
junduselementide juurde, vaadelda saab

nii Uhe loo kujundust kui ka kogu lehekiilje
kujundamise votteid. Ajalehtede kujundus
on viimastel aastatel palju muutunud, va-
riante on huvitav kérvutada.

Voiks kéastileda ka teabegraafikat, sest
see teema on mitme aine programmis.
Konsulteerimine aine@petajatega (ajalugu,
geograafia, Uhiskonnadpetus) on vajalik.

IV. SUULINE MEEDIA

Suulise meedia kasitlemiseks jadvad kur-
suse I6pus vaid mdned tunnid. P&hiees-
mark on juhtida Gpilasi jalgima eeskétt raa-
dio-ja teleuudiseid. Mida paremad on teh-
nilised v8imalused, seda huvitavamad on
tunnid. Lindistatud materjali Uhine vaata-
mine on parem ja dpetlikum kui iga pilase
individuaalne t66 kodus teleri ees vdi raa-
diot kuulates. Abiks on kéne&petuse tun-
didest saadud teadmistel.

Raadiolugude tegemise p&himotted
@1

Alustuseks vOiks selgitada dpilaste raa-
diokuulamise harjumusi ja nende suhtu-
mist raadiosse. R6hk vbiks olla raadio-
uudisel. Tehniliste vBimaluste korral vdiks
lasta Opilastel uudiseid linti lugeda ning
neid analuiisida. Lindistatud raadiouudi-
seid vBiks Uhiselt kuulata. Kui aega on roh-
kem, vdib anallitisida ménd intervjuud.

Televisioon. Ulevaade. Telesaadete
Zanrid (2 t)

Ulevaate andmisel on hea tugineda 6pi-
laste kogemustele, selgitada programmi ja
saatepdeva kokkupaneku p&himdtteid,
analllsida tendentse teleajakirjanduse
arengus, raakida saatejuhtide toost jne.
Telesaadete Zanre saab tutvustada kasi-
kées diskussiooniga. Siingi voiks raakida
eetikareeglitest, keelekasutusest, pildikee-
lest jm.

Opimappide analiiiis (2 t)

Kursuse 18puks valmiv 6pimapp sisal-
dab iseseisvaks uurimiseks mdeldud t66-
lehti, mida on kursuse jooksul jagatud.
Opimappide esitlus on hea vdimalus tundi-
des Opitu kokku vdtta. Loodetavasti tekitas
see huvi meedia vastu, aitas mdista eri
kanalite olemust ja dpetas neid ise oma
igapdevaelus kasutama.



CerogHs
B HOMepE;

[NapnameHTap
3a cMAaryeHue

iILIHFffItt s m m

Nobo
julgelt
valkuma

-<1

K' "vadtdod
roosiaias



Analiitisiks sobivad tekstid vdib Opetaja ajalehtedest
ise vélja valida. Soovitav on anda Opilastele ainult
ks Ulesanne korraga.

Ajalehe keele analuus

Reet Kasik

Tartu Ulikooli dotsent

Ajalehekeelt analttsides voiks tahelepanu
poorata sGnavarale, lauseehitusele,
keelelistele valikutele ja teksti
terviklikkusele. Lauseehitust ja teksti
terviklikkust vdiks analttsida uudis-
tekstidest, sbnavara ja hoiakuid juhtkirjadest
ja arvamuskirjutistest, umbisikulist tegu-
moodi ja iseenesest toimuvaid asju majandus-
ja keskkonnateemalistest Kirjutistest.

Sbnavaraliselt erineb tdnane ajalehekeel kiimne aasta
tagusest eeskatt kolmest aspektist. Esiteks, ajalehes on
palju tsitaatsdnu ja toorlaene. Koolis vdiks analtusida tsi-
taatsbnade temaatilist jagunemist, nende tdhendust, vaja-
likkust ja kirjutusviisi eestikeelses tekstis. Teiseks, lehe-
keel on muutunud argisemaks ja meelelahutuslikumaks.
VOiks arutleda slangi, k&nekeelsete ja madalstiilsete val-

jendite, vandesfnade jms esinemise ja sobivuse ule neut-
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raalses ajakirjandustekstis. Kolmandaks, piltlike véaljendite
taust on muutunud: need ei parine enam traditsioonilisest
agraarkultuurist, vaid kujundite ja vordluste allikas on lin-
nakultuuri alad (sport, teater jne).

Lauseehitus on ajalehtedes tihti keeruline, sageli ka
Uhekulgne. Naiteks uudiste laused koosnevad peamiselt
refereeringutest ja tsitaatidest, mistbttu valdav osa pea-
lauseid esineb vormis NN (tles, et... voi NN-i sonul....
Uurige, millises vormis esitatakse muu vajalik teave (taien-
ditena, korvallauses, lauselihendis jne). Veel vOiks vaa-
delda, missuguste taiendite ja lisanditega iseloomustatak-
se lehetekstides esinevaid inimesi. Kelle puhul nimetatak-
se tema ameteid ja tegevusi, kelle puhul isiklikke omadusi
(vanus, elukoht, sugu, rahvus jne)?

Keeleliste valikute puhul vaadake, kuidas nende kaudu
kujundatakse tahendusi. Missuguseid tegevusi valjenda-
takse umbisikulises tegumoes ja iseenesest toimuvatena,
nii et tegija jaab varju? Mida teevad tekstis nimetatud
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isikud (mis on lauses 6eldis)? Vorrelge uudise pealkirja ja
sisu: kas need réagivad samast asjast v6i on nende vahel
vastuolusid? Kas alati on selge, mida esitatakse tdena, mi-
da arvamuse voi oletusena?

Suhtumist ja hoiakuid valjendavaid s6nu ja valjendeid
vOib otsida naiteks juhtkirjadest.

Teksti terviklikkuse aspektist vOib analiiisida kordusi
ja paljusdnalisust ning Uritada teksti tihendada; tekstis ole-
vaid vastuolusid ning kas ja kuidas kirjutaja on neile tdhe-
lepanu p6odranud; teksti mbistmiseks vajaliku teabe vahe-

sust vOi puudumist.

Ajalehe sbnavara

1.1 Tsitaatsdnad ja v86rsénad (EPL-i pealkiri “Paint-ball
Moskvas”).

1.2 Allkeeled meedias: slang, vandumine, muud argi-
keelsed valjendid (penskarid, laste tegemine, jalaga mu-
nadesse, kurat, fuck).

1.3 Piltlikud valjendid ja nende allikad: endise talukul-
tuuri asemel (rehale astuma, atra seadma, vagikaikavedu
jms) on tulnud linnakultuur (kulissidetagused vaidlused,
peaosa mangima, statisti roll, konflikte lavastama) ja sport
(stardijoonele asuma, vdidujooks, I6pusirge, valitsus heitis
palli opositsioonile tagasi, eelsoojenduseks vaieldi).

Lauseehitus

2.1. Info jagamine: mis on pealauses, mis sisestatud
(pealauses raakimine, muu sisestatud).

Peaminister Siim Kallas, kes eile samuti eelhdaletusel
kais, nimetas Rultli seisukohamuutust “Seitsmestele
uudistele” kaalumist vaart ideeks.

Pealause: Siim Kallas nimetas seisukohamuutust ideeks.
Kdrvallause: Siim Kallas kais eile samuti eelhaaletusel.

Kaks kuud kirjameeste kujusid fotode eeskujul model-
leerinud Kirsipuu (tles, et...

Kolm aastat vallalt silma riivava Lajavangu priugimée sul-
gemist ndudnud Erastvere metsailem Priit Kask dtles et...

Maanteeameti peaspetsialist Helve L&hmus, kes sai hil-
juti valmis viie viimase aasta septembrikuude vdrdluse
Eesti liikluses, utles, et...

Nadala valtel rahvusraamatukogu alla 16aastaseid k-
lastajaid jalginud lugemissaalide tootajad kinnitasid, et...

Koos kolleegide Liisa Pakosta ja Heiki Kivimaaga sada-
maala konkursi ziriis olnud Tallinna abilinnapea Priit Vilba
sonul...

2.2. Lisandi funktsioon: keda iseloomustatakse t66
jargi, keda isiklike omaduste alusel.

a) Riigikogus Koonderakonna fraktsioonijuhtiv Siimann
utles, et...

Peaminister Siim Kallas teatas, et...

b) “Onn, et poistel kaelad terveks jaid,” utles Jarvamaal

Amblas 6nnetuspaiga laheduses elav naine, kes ei soovi-
nud oma nime ajalehes avaldada.
Slgise tanaval elav 40-aastane Rita Laur Utles, et...
Pensionéaripblve pidav naisterahvas raakis, et luges tol
006l kella kaheni raamatut.

Tahendused

3.1 Iseenesest toimuvad tegevused: hinnad tdusevad,
muutused toimuvad, liikluskindlustus kallineb, sisseranne
suureneb, tagajarjed ilmnevad, t66puudus taandub, valja-
minekute kasvjatkub, reformid edenevad.

3.2 Ebaisikud tegijana: majanduskriis kdigutab, maksu-
tali peletab, konsensus nduab, konkurents alandab hindu,
turumajandus nduab, GUhinemine sunnib, suured liiklus-
kahjud tdstavad kindlustustariife.

3.3 Massid ja Uksikisikud: massid tegutsevad, Uksik-
isikud raagivad. Valitsus keerutab, opositsioon riindab,
Reformierakond jagab raha, politsei kavandab, teadlased
hoiatavad, komisjon suudistab, statistikaamet maksis,
Austria venitab maksmisega, USA plaanib.

Hoiakud

Kelle vaatepunktist asja vaadatakse? Keda fokuseeritakse
(kelle s6num jouab pealkirja ja juhtldiku)? Mis jarjekorras
ja kui palju keegi sdna saab? Kes rundab, kes peab en-
nast kaitsma, kelle s6na jaab viimaseks? Missugune on
pealkirja ja teksti informatsiooni seos?

4.1 Kirjutaja esineb tuleviku asjade teadjana: parla-
mendivalimiste kirglikuks teemaks tdusevad 168 000 koda-
kondsuseta Eesti elanikku, kes ise valimisiguseta vaata-
vad pealt, kuidas politseinikud I66vad lahinguid neile koda-
kondsuse andmise lihtsustamise Ule. Kohustuslik elektri-
kontroll laheb lahiajal odavamaks.

4.2. Vastuolu pealkirja ja sisu vahel: F/S vottis eest-
lastelt dopingukahtiuse maha (artiklis kinnitab FIS-i esin-
daja, et ta pole andnud meediale mingit infot).

4.3. Arvamuse esitamine faktina: Eesti t66stus jaab
Ulejaanud Euroopale tunduvalt alla (artiklist selgub, et see
on kellegi arvamus, keda artiklis refereeritakse).

Teksti terviklikkus

5.1 Tekstis on vastuolusid: Kui Pdhja-Eesti on tanavu
suurema sademete hulga tdttu oodata head kartulisaaki,
siis LOuna-Eestis jaab saak kesiseks. Eesti eri piirkon-
dades on tanavu kartuli saagikus erinev, kuid asjatundjate
hinnangul eijaa saak kuskil kehvaks.

5.2 Tekstiosade kordamine: Tallinna eelarves puudub
5000 krooni lubadus sinnitajaile. Volikogule Ulles antud
Tallinna eelarve eelndus ei sisaldu Uihte koalitsioonilepin-
gus antud lubadust - maksta iga lapse stinni korral 5000
krooni; linnavalitsuse kinnitusel makstakse see raha siiski
vélia See tahendaks hinnanguliselt 20 miljoni krooni suu-
rust lisakulu aastas.
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Alles kimmekond aastat tagasi tehti keelelisi parandusi
paberil. Kui lihtsaks on teinud teksti korrigeerimise
arvuti tekstiredaktorid!

Eelmisel reedel linnavalitsuse poolt volikogule esitatud
4,56 miljardi kroonises eelarve eelndus seda toetuseliiki
aga ei ole. Tallinna abilinnapea Andres Tsahkna sonul
makstakse see toetus “kindlasti kas vOi tagasiulatuvalt”
valja ning seda kas siis eelarvemenetluse kaigus eelndu
muutes voi jargmisel aastal selleks lisaeelarvet kasutades.

Vene Balti Erakonna Eestis (VBEE) nimekirjas oleva
Tallinna politseiinspektori FA avalduse parteisse astumi-
seks taitis tema abikaasa ning polnud mehega seda koos-
kélastanud, utles eile VBEE sekretariaadi to6taja. ‘Abikaa-
sa taitis mehe eest ankeedija polnud seda temaga koos-
kblastanud,” tutles Postimehele eile erakonna tdotaja VS
péarast seda, kui partei oli asjasse selguse toomiseks vot-
nud Ghendust A. avalduse toonud erakonna liikmega. “lim-
selt ta ei teadnud, et politseinikud ei saa osaleda parteis.
Loomulikult me tuhistame mehe liikkmeks olemise.” Vene
Balti Erakonna poolt avalikustatud liikmete nimekirja jargi
liitus Tallinna politseiperfektuuri avalike kuritegude talituse
vaneminspektor A. erakonnaga 2000. aasta 29. juunil,

24 HARIDUS 5/2003

kuid politseiteenistuse seaduse kohaselt ei vdi politsei-
ametnik olla erakonna liige.

5.3 Lugejale pakutakse liiga vdhe infot: kirjutaja lah-
tub oma teadmistest, ei arvesta lugeja teadmisi.

“Rask: Jamejalal v&ib tekkida hdlmikpuu siindroom."
Justiitsminister Rask suludistab vanglahaigla ja uue vangla

vastaseid hélmikpuu siindroomi tekitamises.

Harjutusi

Tekstianalluilsiks sobivad tekstid voib dpetaja ise ajalehte-
dest vélja valida. Soovitav on anda Opilastele ainult Uks
ulesanne korraga.
= Otsida artiklist mitteneutraalseid sdnu ja valjendeid, p&h-
jendada nende kasutust vbi sobimatust.
« Otsida valjendeid, vordlusi, metafoore jm kujundeid ning
vaadata, mis alalt need parinevad (sport, teater jne).
« AnaluiUsida uudisartikli pealkirja ja teksti vastuolu, selgi-
tada, miks nii on tehtud.
= Otsida lehest valja kdik isikud koos nende iseloomustus-
tega (lisandid). Arutleda, millised isikud ajalehte paasevad
ja kuidas neid iseloomustatakse. Keda nimetatakse funkt-
siooni (elukutse, tegevus), keda isiklike omaduste jargi
(vanus, rahvus, elukoht, valimus).
= Analluusida modne majandusartikli maailma (mis toimub
iseenesest, millal on tegija ebaisik, missugused tegevused
seostuvad uUksikisikuga, mida teevad massid).
« Selgitada mone uudisartikli hoiakuid. (Kelle vaatepunk-
tist asja vaadatakse? Kelle sdbnum jéuab pealkirja ja juht-
16iku? Kes rindab, kes peab ennast kaitsma, kelle séna
jaab viimaseks? Missugune on pealkirja ja teksti informat-
siooni seos?)
« Analtuisida mone uudisartikli terviklikkust.

Kirjandus

1. Kasik, Reet. Keel tekstidena. Oma Keel, 2001, 1. 14-20.
2. Kéasik, Reet. Uudiste siintaks. Téahendusepiidja. TU
Uldkeeleteaduse dppetooli toimetised, 3. Tartu, 2001. 200-218.

3. Kéasik, Reet. Tekstianaluis ja tekstipoole. Keel ja Kirjandus,
2002. 7.
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Alati on pohjust mdelda, kas keegi ei kasuta
meediat v8imu haaramiseks vdi selle
tugevdamiseks, margib Halliki Harro-Loit.

Mis jaab ridade

vahele?

Halliki Harro-L_oit

TU ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakonna juhataja

Jagades informatsiooni valikuliselt, raakides vaid teatud
tegelastest ja jattes olulisi tdsiasju varju, konstrueerib aja-
kirjandus uut, teatud huvigruppidele meelepérast tegelik-
kust. Olukorras aitab selgust luua téhelepanelik teksti-
analuis.

Kodigepealt mbéned kusimused, millele tekstianallusi
kaigus tahelepanu osutada.
m Kas tekst on neutraalne (informatiivne, igakilgne ja tde-
parane) voi kallutatud?
m Milliseid ideoloogilisi hoiakuid tekst sisaldab?
m Kuidas konstrueeritakse pikemaajaline protsess voi Uk-
siksiindmus uudiseks: milline aspekt Uletab uudiskinnise,
mida rbhutatakse ja milliseid ajakirjanduslikke vdatteid ka-
sutatakse?
m Keda ja kuidas meedia esitleb (sh kangelasena): kes on
need, kes meedias kdnelevad, kelle eest kbneldakse ja
kellest raagitakse, kes on taiesti esindamata, kes on esin-
datud moonutatult?
m Kes kasutab meediat voimu haaramiseks voi tugevdami-
seks?

Jargnevalt Uhe Postimehe uudise naitlik analtus. (Artik-
li I6igud on analluusi lintsustamiseks nummerdatud.)

Riigiametnikul lasub altkdemaksukahtlus
(Postimees, neljapéaev, 27.03.2003)

1. Politsei arreteeris siseministeeriumi ametniku Marko

Jaani, keda kahtlustatakse altkdemaksu vahendamises
rahapesukuritegusid uurinud politseinikule.

2. Postimehe andmetel vahendas siseministeeriumi &i-
gusosakonna peaspetsialist Marko Jaani (23) altkdemak-
su politseiameti rahapesu andmebiroo Uhele ametnikule.

3. Vaidetavalt oleks politseinik pidanud rahapaki eest
vastutasuks taasavama Uhe pangaarve, mille buroo oli
seoses Uhe rahapesujuhtumi uurimisega arestinud.

4. Neid andmeid keeldusid aga kinnitamast v6i kom-
menteerimast nii mitu politseiameti kui ka siseministeeriu-
mi ametnikku, keda Postimees usutles.

5. Siseministeeriumi pressindunik Anu Adra tapsustas
ohtul vaid seda, et politseiameti sisekontrolli osakond
kahtlustab Jaanit kolmes kuriteos: lisaks altkdemaksu va-
hendamisele ka altkdemaksu votmises ja ametiseisundi
kuritarvitamises.

6. “Uurimise huvides ei ole vdimalik rohkem informat-
siooni k&imasolevast uurimisest anda,” lisas Adra, kelle
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Kelle huvisid meedia esindab, seda arutavad ka ajakirjanikud ise. Fetul hetk Eesti Ajalehtede Liidu (EALL) seminarist
(24.10.02), kus TU professor Rein Veidemann esitas oma visiooni vdimust ja vaimust meedias.

teatel algatas politseiameti sisekontrolli osakond Jaani
suhtes kriminaalmenetluse juba 10. martsil.

7. Politseiameti pressiesindaja Kadri Paita Utles vaid
seda, et nimetatud sulteokahtlused on l&hedalt seotud
Jaani tegevusvaldkonnaga siseministeeriumi digusosa-
konnas. Ent millega tapsemalt, keeldus Paita Utlemast.

8. Postimehe andmetel kuulus Jaani t66rihma, mis t66-
tas valja rahapesu tbkestamise seaduse, finantsinspekt-
siooni seaduse, karistusseadustiku, krediidiasutuste sea-
duse, kriminaalmenetluse koodeksi ja vaartpaberituru sea-
duse muutmise seaduse eelndu.

9. Just Jaani koostas 3. martsil sellele eelnBule seletus-
kirja, kus ta selgitab muudatuste vajalikkust, et tbhustada
rahapesuvastast voitlust Eestis ning viia seni kehtiv sea-
dus kooskdlla Euroopa parlamendi direktiividega.

10. Siseministeerium peatas eile Marko Jaaniga teenis-
tussuhte. Suudimdistmisel véib méédunud aasta oktoob-
rist siseministeeriumi té6le asunud Jaanit &hvardada kuni
viileaastane vangistus.

11. Esialgu peab ta 4. aprillini arestimajas istuma, sest
kohus pidas vajalikuks ta vahi alla jatta.

ANALUUS

Uudise modned struktuurielemendid: pd&hisindmus,
taust, uudisvaartus.

m Uudise p6hisindmus on siseministeeriumi ametniku ar-
reteerimine (tavaliselt esitatakse kb&ige koérgema uudis-
vaartusega faktid uudise esimeses ehkjuhtldigus). Pealkiri
rdhutab kull veidi teist uudisvaartuslikku aspekti: véimalik-
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ku altkdemaksukuritegu. Tekib kisimus: kas suur uudis-
vaartus antakse seigale, et kahtlustatav on arreteeritud,
vOi sellele, et riigiametnikku kahtlustatakse altkdemaksu
(andmises/votmises/vahendamises)?
m Ajalooline taust ehk uudisele eelnev sindmus on oletus-
lik altkiemaksu vahendamine konkreetse ametniku poolt
(Iigud 2, 3, 8, 9).
m Lugejale antakse artikli esimeses lauses ideoloogiline
eeldus: politsei arreteerib kahtlustatavad. Uudises nimelt
ei selgitata arreteerimise asjaolusid ega seda, miks pidas
kohus vajalikuks inimene vahi alla jatta (16ik 11). Seega ei
saa lugeja po6hilise uudisvaartusliku sindmuse - arreteeri-
mise asjaolude ja pdhjuste - kohta praktiliselt mitte mida-
gi teada. Niisugune uudis peaks ka &igustundlikus dpila-
ses tekitama kusimuse: “Kui politsei kuulutab mind kaht-
lustatavaks, kas see tédhendab, et ka mind vdib vahi alla
votta? Kas meil on politseinik?”

Sundmuse vOi protsessi konstrueerimine uudiseks.
Tasakaalustatuse hindamine.
m Nn originaalsindmus (tegu, kuriteo kahtlus, suudistus,
digusemdistmine) on pikemaajaline protsess, mille Uks
etapp - arreteerimine - on konstrueeritud uudiseks. Sund-
mus on kahtlustuse faasis, suudistust pole esitatud, suu-
distatu ei saa end veel kaitsta. Uudises kasutatakse sénu
“kahtlus” ja “vaidetavalt’ just seetdttu, et uurimisfaas ei voi-
malda veel réédkida tdendatud altkaemaksu faktidest.
Ometi, domineerima jaab kahtlustuse ja suudistuse diskur-
sus, mis konstrueeritakse peamiselt kahe vottega.

1. Suurem osa uudisest on lles ehitatud nailiselt erine-

vate allikate refereerimisele, kelle sébnumis korduvad s&-
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nad “kahtlustus”, “kuritegu”, “kriminaalmenetlus” ja “altkée-
maks”.

2. Léigus 10 lisandub “suudimdistmisel voib ...
dada kuni viieaastane vangistus” .

Enne kui juhtum on jéudnud kohtusse, oletab ajaleht ju-
ba suudimdistmist ja karistust. Pealiskaudsel lugemisel
vBib uudisest jadda mulje, et ametnik ongi juba suudi
mdoistetud. Samas ei margita loos seda, mis juhtub siis, kui
ametnik moistetakse Oigeks. Naiteks, kas talle kompen-
seeritakse vahi all oldud aeg.

1. ALLIKAD JA TEGELASED

Kellele antakse uudises rohkem v6i véahem véimu, sel-
gub tegelaste ja allikate identifitseerimise abil.

Uudises vbivad olla otsesed ja kaudsed (varjatud) alli-
kad, kdnelevad allikad, keda tsiteeritakse voi refereeritak-
se, ning viited dokumentidele.

Lisaks kbnelejatele on uudises alati tegelased: aktiivsed
tegelased, kes kdnelevad enese eest, aktiivsed tegelased,
kes kdnelevad kellegi teise eest, passiivsed tegelased, kel-
lest kdneldakse voi kelle tegudest on juttu, kuid kes ei saa
ise sdna. Mdnikord on kdnelejate ja tegutsejate anallusist
abi ka “meie” ja “nemad” konstruktsioonide leidmisel.

Allikad

Postimehe kdnealuses uudises on kasutatud nailiselt
erinevaid allikaid.

m R&agivad siseministeeriumi pressindunik (sellest, mida
teeb politseiameti sisekontrolli osakond, 16ik 5) ja politsei-
ameti pressiesindaja. Mélemad konelevad allikad esinda-
vad antud loo kontekstis uurimispoolt.

m Korduvalt viidatud allikas on Postimees, mitte ajakirjanik
ega ajakirjanikud. Reporterile kui allikale viitamine viiks
vastutuse indiviidi tasandile. Viide ajalehele (kollektiiv, or-
ganisatsioon, tuntud kaubamark) seevastu tbstab allika
autoriteeti. Tden&oliselt on ajalehele viitamist kasutatud ka
selleks, et varjata konfidentsiaalseid v6i informatsioonis
mitte vaga kindlaid allikaid.

m L&k 4 ei anna uudisvéaartustatud sindmuse kohta Uldse
informatsiooni: “Politsei ja siseministeeriumi ametnikud
keelduvad andmeid kinnitamast ja Utlevad “vaid seda ...”
Léikudes 4, 5, 6, 7 arendatakse kdrvalteemana valja sise-
ministeeriumi ja politseiameti napisdnalisuse kriitika ja
Postimehe ajakirjaniku jarjekindlus info hankimisel.

Sellega tekitab autor “meie” ja “nemad’ vastasseisu:
“nemad” (I6igud 4, 5, 6) on napisOnalised ega avalikusta,
“meie” (Postimees) teame ja teatame... (“Postimehe and-
metel...” 18igud 2 ja 7).

Et stildistatu on arreteeritud, on ka vdimatu téaita hea
ajakirjandustava nduet ja anda talle sdna. Ajakirjanik ei
paasekski tema juurde, kili aga vOinuks raakida kahtlus-

tatava esindaja (advokaat).

Tegelased

Tegutsevad: Postimees, “kes” usutles ametnikke (I16ik

ahvar4), politsei, “kes” arreteeris kahtlustatava (I6ik 1), politsei

sisekontrolli osakond kahtlustab (I16ik 5) ja algatas krimi-
naalmenetluse ametniku suhtes (I6ik 6), siseministeerium
(I6ik 10) peatas teenistussuhte (I6ik 11) ja kohus pidas
vajalikuks ametnik vahi alla jatta.

Selles uudises on suurem osa otseseid sindmusega
seotud “tegutsejaid” organisatsioonid, mille varjus tegeli-
kult vbtavad otsuseid vastu vagagi konkreetsed inimesed.
Seega ei pultagi joustruktuurides tdotavate inimeste tege-
vust kriitiliselt jalgida. Arreteeritu on samas konkreetne
ametnik, kes on identifitseeritud ees- ja perekonnanime,
vanuse ning ametikoha kaudu - enne kohtum®&istmise al-
gust.

Tegelikult ei jalgita ka ametniku altkdemaksujuhtumit,
sest uudisvaartus omistatakse eeskétt jbudemonstratsioo-
nile: arreteerimisele ning kriminaalmenetluse alustamise
ja jatkumise faktile. Altkdemaksu sindmuse kohta saab lu-
geja teada vaid oletusi.

(Mérkus: uudistes vdib sageli margata, et kui kohus
vahi alla jatmist heaks ei kiida, méargitakse vastava otsuse
teinud kohtunikku nimepidi.)

Taustinformatsioonis on tegutsejad veel rahapesukuri-
tegusid uurinud politseinik (16ik 1) vdi ametnik (I6ik 2); t66-
ruhm (18ik 8).

2. INDENTIFITSEERITAVUS ja ANONUUMSUS

Umbisikulise kdneviisi kasutamine uudises varjab te-
gutsejat, otsustajat, Utlejat.

Lok 1 jatab selgusetuks, kes arreteeritud ametnikku
kahtlustavad. See on oluline, sest tavainimene voiks ju
kisida: kas politsei saab meie riigis arreteerida inimese
seetdttu, et keegi kuskil kahtlustab teda? Alles 1digus 5
saab lugeja teada, et kahtlustaja on politsei sisekontrolli
osakond (mitte konkreetsed isikud).

3. IDEOLOOGILISED EELDUSED

Nagu mainitud, esitatakse ideoloogiliste eeldustena
kahtlustatava arreteerimine ja vahi all hoidmine; I8igus 6
teatatakse, et kriminaalmenetlus algatati “juba” 10. martsil.

4. INTERTEKSTUAALSUS

Tekstid on omavahel seotud nagu vdrk. Kuna valdavalt
on uudise aluseks oleva info loonud politsei (teisisbnu, es-
mane info on loodud politseidiskursuses, kus on spetsiifili-
ne keelekasutus ja formaat), siis politseidiskursuse “tol-
kimisel” uudise formaati ja keelde jdavad “ originaaldiskur-
suse jaljed” teksti sisse. Naiteks 7. I6igus sOna “suuteo-
kahtlused”.
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Eri huvigrupid piitiavad kas otse voi varjatult paigutada meedia-
sOnumitesse oma ideesid ja kujundada selle kaudu endale
meeleparaseid sotsiaalseid suhteid, osundab Katrin Aava.

Muudid meedias

KKatrinm Aava

Tallinna Pedagoogikaulikooli kommunikatsioonieriala 6ppejoud

Lisaks ideede vahendamisele on ajakir-
jandus olulisel maéaral ka ideoloogiate
kindlustamise ning kehtestamise koht.
Eri huvigrupid pudavad kas otse vdi var-
jatult paigutada meediasdnumitesse
oma ideesid ja kujundada selle kaudu
endale meelepéaraseid sotsiaalseid suh-
teid.

Meediabpetuse peamine eesmark
koolis on seega kriitilise meediatarbija
kasvatamine. Tuleb ©Opetada oskust
meedia mdjutamist labi ndha. Guimnaa-
siumidpilase puhul eeldatakse, et tanu
meediadpetusele tunneb ta meedia po-
hilisi demagoogia- ja manipuleerimis-
votteid; oskab neid tekstis néha.

Gumnaasiumi tekstibpetuse osas on
seetbttu aktuaalne poorata piisavalt ta-
helepanu meediatekstile - valjale, kus
kehtestatakse sotsiaalsed suhted. Opi-
lased peaksid markama, kuidas vaar-
tushinnanguid tekstidesse paigutatakse.
Nad peaksid nagema, missuguseid sot-
siaalseid gruppe meedia eelistab, kelle
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huvides sdnastab reaalsust, kes ja mis
jaetakse korvale. Voiks jalgida sedagi,
kas meedia edastab meile maailmas toi-
muvat v8i loob uue tegelikkuse.

Huvigrupid

Ettekujutus sellest, mis on meie Umber,
stinnib meedia vahendusel. Meedial on
vdim valida, mida avalikkus kuuleb ja
naeb. Selle valikuga loobki meedia uue
reaalsuse. Saate tegijad valivad, mida,
kui kaua ning missuguses valguses néi-
data. Lehetegijad valivad, kes, kellest voi
millest kirjutab, missuguseid hinnanguid
annab jne. Selles mdttes pole objektiiv-
set meediat olemas. Meedia vdib aidata
toota ja taastoota ebavdrdseid vOimu-
suhteid sotsiaalsete klasside v6i rihma-
de vahel, samuti etnilise vdi kultuurilise
enamuse ja vahemuse ning naiste ja
meeste vahel selle kaudu, kuidas ta neid
kujutab ja millistele positsioonidele nad
rihmitab, kui palju ta eri rthmade esin-
dajatele sdna annab. Uks poliitilise

vOitluse p&hitrumpe on véimalus suruda
teistele peale oma maailmandgemise
printsiipe, millega maailma vaadeldakse
vastavalt teatud jaotustele (vanad ja
noored, kohalikud ja muulased, vasak-
ja parempoolsed, mehed ja naised jne).
Meedia on muutumas aina rohkem
Uhesuunaliseks kommunikatsiooniks.
Telesaateid ja artikleid luuakse, pidades
silmas inimeste ostuvéimet, sest reklaa-
mipakkujad soovivad tutvustada oma
kaupu eelkdige ostujoulistele meediatar-
bijatele. Just seepéarast on péevalehte-
des palju juttu uutest automarkidest, mo-
biiltelefonidest, arvutitest. Samal po&hju-
sel eelistatakse televisioonis néaidata
noori ja keskealisi huvitavaid seriaale.

Demokraatlik meedia

Demokraatia saab edukalt toimida siis,
kui meediakanalid on avatud véitlusele,
erinevate vaatepunktide ja ideoloogiate
esitamisele. Meedia peab esindama
kdigi Uhiskonnagruppide arvamust.



Tooriistakast

Paraku ei kajasta meedia kdigi Uhis-
konnagruppide elu ja tegevust uhtviisi
vordselt, thed on eelistatud. Kelle prob-
leemidest on meedias kbige rohkem jut-
tu, nende huvisid on poliitikud sunnitud
kbige rohkem silmas pidama.

Meedias kasutatavad muidid

Tanapaeva meedias on hakatud ratsio-
naalse argumenteerimise asemel uusi
mutite looma. On aru saadud, et inimes-
tele meeldivad emotsionaalsed jutustu-
sed rohkem kui kiretu ning erapooletu
infoedastus. Muutide poeetiline ja ku-
jundirikas maailmapilt ning
kujutelmade pdimumine Uleloomulikega
on palvinud erilise soosingu ratsionalis-
mile jargnenud ajastutel. See on vastu-
kaal Uhekulgsele mdistuslikkusele, sest
igatsus mudtilise maailmam®otestuse ja-
rele pole kuhugi kadunud.

realistlike

lgasugune maailmaseletus on parata-
matult tinglik, sest suuremat osa oma
teadmistest pole me v@imelised rahul-
daval moel tdestama ega kontrollima.
Teaduslik seletus jduab tavakasutajani
Opikute vdi ajakirjanduse vahendusel
lintsustatult ning vBetakse omaks pigem
usu ja veendumuse kui argumentat-
siooni kaudu. Nii on lood inimese pdlv-
nemisest vdi maailma tekkest oma loo-
mult tavainimesele endiselt mudtilise
iseloomuga, “religioosne” narratiiv on
vélja vahetanud “teadusliku” narratiivi.
Kuna tanapéeva inimese tunnetatu tugi-
neb suuresti usule, ootame ka meedia-
kanalitest lugusid, mis meie usku toe-
taksid ja tugevdaksid - inimesel on vaja
teadmist, et ta orienteerub maailmas.

Inimesed on loomult lugude jutusta-
jad, inimkommunikatsioon on eelkdige
jutustus. Sumboolse konvergentsi teoo-
ria (1) ning narratiivse paradigma teoo-
ria (5) jargi ei vdta inimesed otsuseid
vastu ega hakka tegutsema ratsionaal-
sete argumentide pdhjal, Kkaivitavaks
jduks on pigem lugu. Uhiskond vajab si-
duvat lugu, mis rahvast koos hoiab ja
tegutseda aitab. Kdigil suurtel religiooni-
del on oma madistujutud, mis annavad
edasi religioosseid vaartusi, ning igal
rahvusriigil on oma lugu, mis Gigustab
riigi teket ja olemist. Iga inimgrupp vajab
siduvat lugu ning tulevikuvisiooni.

Kangelane. Meedia vahendusel
luuakse ja vbimendatakse mdudte, mis

taidavad inimeste ootusi, kroonivad

nende pingutusi ja kannatusi. Hea mee-
dialugu meenutab vana muinasjuttu,
kus valitsejaks saab kangelane, kes
vOitleb rahvast tabanud hadadega,
paastab inimesed koletise kaest. Palju-
de lugude autorid kirjeldavad meile loo
alguses tBsiseid probleeme ning paku-
vad siis lihtsaid lahendusi. Selle malli
jargi on kirjutatud hulk artikleid terroris-
mivastasest voitlusest. Saksa poliitikud
plldsid ennast kangelase muiti sobita-
da, kui kilastasid valimiskampaania ajal
Uleujutuste all kannatavaid piirkondi
ning lubasid inimestele hadadest paa-
semist. Sellistele kangelastele kuulub
rahva armastus.

THotatud maa. Kangelase korval on
meedias laialdaselt kasutusel t6otatud
maa muit. Kuigi teekond sinna on raske
ja ohvriterikas, saadab rahvast edu, kui
ei pOorduta ara oma juhist ja usust.
Eesti ajakirjanduses on t6otatud maaks
kuulumine Euroopa Liitu ja NATO-sse
ning poliitiline eliit kasutab seda mudti
oma otsuste ja tegude digustamiseks.

Igal muudil on oma kangelased ja kur-
ja kehastajad, tegevuskaik ning koht.
Muldid moodustavad rilhma v6i rahva
Uhisteadvuse ning sisaldavad selgitusi
selle kohta, milline on maailm: millised
on head ja halvad j6ud, mis vallandab
kaose ning mis loob tasakaalu ja korra.
Muudi eelduseks on uskumus kérge-
masse jousse.

Kdérgem joud mutdis vdib olla jumal,
aga ka konstitutsioon, mingi nahtamatu
ebaméaarane joud, nt tuumaoht, kliima
soojenemine, globaliseerumine, rahvu-
se havimine jm. Kuid kdrgemaks j6uks
voivad olla ka abstraktsed demokraat-
likud vaartused. Naiteks Bagdadi kiire
vallutamine 2003. a Iraagi sdjas ning te-
lepildis kajastatud iraaklaste r66m toe-
tasid jouliselt ideed, et hea voitis kurja
ning demokraatlikud vaartused kui pare-
mad ja diglasemad murdsid totalitaarse
terrorireziimi. Ratsionaalselt arutledes
aga Vvoitsid tugevamad sodjalised joud
Ulekaalukalt nérgemad.

Ka teadussaavutused ja tehnikauuen-
dused vdivad olla nuldisaegsete muu-
tide materjaliks: inimkond on uskunud ja
usub kosmosetehnoloogia, arvutite,
geenitehnoloogia lunastavasse j6usse.
Kdrgem vdim motestab tegevuse, seab
eesmargid, annab loole milddi mddtme.
Miidt pakub turvatunnet, sest kdrgem

v8im tagab I6puks tasakaalu ja Gigluse
vOidulepéasemise.

Retooriline visioon on muudis pei-
tuv draama, mis koondab suuri inimhul-
ki Uhtsesse sumbolilisse ruumi, andes
kogukonnale pildi maailmast ja selle
toimimispdhim®otetest, tegutsemise ees-
markidest. Visiooni vajab perekond, fir-
ma, riik ja rahvas. Kuulsad k&ned on
enamasti uue visiooni sdnastused. Nai-
teks s@nastas Winston Churchill oma
kdnedes raudsest eesriidest kilma sdja
visiooni, Martin Luther King aga sfnas-
tas loo maailmast, kus puudub rassi-
diskrimineerimine. George Bushi kdned
kurjuse telje riikidest ning maailmara-
hust ja demokraatlike vaartuste kaitsmi-
se vajadusest sdnastavad visiooni maa-
ilmas valitsevatest uutest jdujoontest.

Vaenlane. Muutide kesksed peatege-
lased on kangelane ja tema vaenlane
ning nende vastandamine ja voitlus. Na-
gu midtiline Kalevipoeg vditles Sarviku
ja raudmeestega, nii voitles president
George Bush oma vaenlaste Osama bin
Ladeni ja Saddam Husseiniga, presi-
dent Vladimir Putini vaenlased on TSet-
Seeni terroristid, Juhan Partsil korrupt-
sioon jne.

Inetu pardipoeg. Naisteajakirjades
jutustatakse inetu pardipoja lugu: tuse
hakkab kaalujalgijaks ja muutub ilusaks.
Tuhkatriinu loo kaasaegne variant on lu-
gu printsess Dianast. Metsas redutanud
vendade Voitkade asemele on meedia-
kangelasena astunud Teine Arnold, kel-
les vdib &ra tunda keskaegse narri ar-
hetlilibi. Arhetluilip aitab inimesel paigu-
tada keerulise maailma tegelased Kkii-
resti vanade vaartushinnangute ststee-
mis oma kohale.

Vandendu. lgihaljas muut on vande-
nduteooria - leitakse slldlane. See k&i-
gi totalitaarsete riikide propagandas ka-
sutatud vote on aktuaalne ka tanapéae-
val. Iga slUsteem vajab enesedigustu-
seks vaenlase kuju. Mida ohtlikum on
vaenlane, seda radikaalsemad votted
on voitluses lubatud, seda suuremad on
kangelasele antud volitused ja seda
populaarsemaks kangelane muutub. Nii
saidki 11. septembri sindmused algu-
seks uuele muddile, mis Gigustab uut,
agressiivsemat tegutsemist oma ideede
nimel, vbimaldades jéulisemalt kujunda-
da maailma poliitikat.
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Kas noorte valijatega manipuleerimine? Foto meenutab pigem meeldivat
poisteansamblit kui uue poliitika esindajaid. Noorte hulgas populaarse filmi
"Araostmatu” mainimisega juhitakse samuti tédhelepanu poliitikalt kdrvale.

Meie ja nemad. Ka poliitilistes kam-
paaniates pakutakse argumentide ase-
mel lugusid. Ratsionaalselt arutledes
saab uue poliitika valija kill aru, et te-
gemist on kdigest loosungiga, aga va-
nades tegijates pettunu tahab uskuda
muiti, osaleda Uhises fantaseerimises
paremast tulevikust.

Muut pakub lihtsustatud maailmapilti,
kus on head ja halvad, ohtlikud vaenla-
sed ja nende vastu voitlevad kangela-
sed. Vastandatakse meie ja nemad,
meid kirjeldatakse meeldivate ja neid
ebameeldivatena, vdetakse kasutusele
tugeva emotsionaalse laenguga sdnad,
mis seostuvad oluliste vaartustega ega
vaja tdestamist. Seetbttu on meedia-
kanalid muutunud sénaméngude esita-
mise kohaks, kus néhtused s6nastatak-
se Umber voi sildistatakse. Nii on kom-
munismivastase vditluse asemele tul-
nud terrorismivastane voitlus, nende
poole téhistamiseks on vfetud kasutu-
sele kurjuse telje mdiste, s6dimine on
asendatud demokraatlike véartuste
kaitsmisega jne.

2003. a valimiskampaanias vottis
Siim Kallas endale j6uliselt Savisaare-
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vastase rolli. Muudile omase skeemi
kohaselt on vdimsal tegijal vaja tugevat
vastasmangijat, sest selge vastasseisu
olemasolul orienteeruvad valijad poliitili-
sel maastikul paremini. Kallas hoiatas,
et kui “vene rahvusest kodanikud ja kdik
pensionérid hééletavad Keskerakonna
poolt, on Eesti mééaratud astmelisele al-
lakaigule”. Selline kampaania I6hestab
Uhiskonda, aga tdmbab valijaid emot-
sionaalselt kaasa.

Vastandades end “vanale poliitikale”,
jattis Res Publica endast vaga tugeva
erakonna mulje. Valimiskampaania kul-
minatsiooniks tuletati valijatele meelde
keskturu erastamist. Nii suunati valijate
hirmu- ja vihatunne hé&aletustulemu-
seks. Sellega suudeti vali-kord-v6i-kor-
ralagedus-konflikt muuta kogu valimiste
konfliktiks ning k&hklejad, keda oli 14%,
kallutada uue poliitika toetajateks.

Mida keerulisemaks ja vastuolulise-
maks muutub maailm, seda primitiivse-
malt kajastatakse seda massiteabe-
kanaleis. Meedia v6imendab seda, mis
niigi tundub véimsana. Mustvalge pildi
esitamine aitab inimesel maailmas

orienteeruda. Meedia lihtsustab ning
mutologiseerib maailma, andes meedia-
tarbijale v8imaluse tunda end kinokulas-
tajana ning vaadata hoogsat lugu sel-
lest, kuidas kangelased oma vaenlaste-
ga Oilsate ideede nimel voitlevad.

Vanad ja vasinud lood vahetatakse
vélja uute ja huvitavamate vastu. Kui
EL-i ja NATO-ga litumine on ennast
Eesti poliitikas lugudena ammendanud,
tulevad vérskemad. Pérast liitlaste voitu
Iraagis tulevad lood uutest vaenlastest,
kellega demokraatia ja rahu kaitsjatel on
vaja vOitlusesse asuda.
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Toobriistakast

Oppematerjal internetist

Kadri Ugur

Tutvustan modningaid viimase aja ehedamaid leide. M&-
ningaid neist olen juba tundides kasutanud, teised ootavad
veel jarge.

http://scriptorium.lib.duke.edu

See on Duke'i Ulikooli haruldaste raamatute, kasikirjade
ja erikollektsioonide kodulehektlg, mis pakub Usha paelu-
vat materjali killalt mitmekesistel teemadel. Digitaliseeri-
tud (seega kdigile kattesaadavate) kollektsioonide hulgast
vOib leida materjali reklaami ajaloo, fotograafia, muusika ja
muidugi paljude Ameerika Uhendriikide ajaloo tahtsiind-
muste kohta. Meediadpetuse tundides on kasu olnud rek-
laami ajalugu kasitlevate fondide uurimisest, kuid torkas
silma, et sama hasti vBinuks neid materjale vaadata ka
inglise keele tunnis - kohati vajavad nooremad &pilased
tdlkeabi. Ajaloolastel soovitan tutvuda néaiteks papudruste
koguga, muusikadpetajale voivad huvi pakkuda stiilide ja
zanride kaupa sustematiseeritud muusikanaited koos es-
matriiki nootide ja tantsude puhul ka tantsukirjeldustega.
Kollektsiooni Ameerika-kesksus voib kohati segada, ent

sedasama vdib ju 6elda paljude teistegi materjalide kohta.

http://www.mediahistory.umn.edu

See lehekilg peaks sobima ajaloobpetajale, kes tahab
leida lisamaterjali meedia ajaloo kohta, ning arvatavasti
igale meediadpetajale. Pildimaterjaliga pole selle lehekul-
je peatukkides koonerdatud ning pilte tdiendab Upris asja-
lik tekst. Marksdnakataloogi sbandan lausa heaks nimeta-
da, samuti ajajoont ja viidete stisteemi. Meediaajaloo 6pe-
tamist Uldhariduskoolis ei ole vist keegi Eestis veel eriliselt
vaartustanud, see lehekilg aga pakub kullalt materjali nei-
le, kelle meelest ajalugu ei pea igavalt 6petama. Lehekilg
on valminud 1996 ning seda taiendatakse taiesti rahulda-
vas tempos.

http://www.justthink.org

Métle ainult! See killaltki tabava pealkirjaga lehekulg
annab uurimist nii dpilastele, Bpetajatele kui vanematele.
Vanemate jaoks on TV-juht, mis aitab valida oma lastele
sobilikke telesaateid ja Opetab, kuidas neid koos lastega
vaadata, Opetaja leiab siit Usna palju korralikke tunnikons-
pekte - kui neid ka otse kasutada ei 6nnestu, siis ideid

saab ometi.

Haid vdimalusi meediadppeks pakub internet. Iga aine
Opetaja leiab maailmavdrgust just selle, mida vaja.

http://www.med.sc.edu/medialit

Peamiselt Lduna-Carolina (USA) osariigi Opetajatele
moeldud tohutu andmekogu véaarib lahemat uurimist, kui
otsite néaiteid meediadpetuse teemade illustreerimiseks.
Kui &pilased vahegi inglise keeles lugeda oskavad, tasub
lehekilge soovitada ka iseseisvaks tutvumiseks, seda
enam, et materjalid on varustatud meediaanallusi toeta-
vate td6lehtedega. Kui lapsed inglise keelt ei valda v6i nai-
tematerjalid dpetajat ei rahulda, saab to6lehtedelt siiski pii-
savalt ideid, et meid Umbritsevat meediat analtusida.

Loomulikult ei saa anda garantiid, et siin viidatud lehe-
kiljed on parimad vdimalikud. lgatks otsib ja leiab ise,
kuid mdnikord on hea leitud parleist ka teistele teada an-
da. Meediapadevuse kohta on internetis lugematu hulk
materjali ning mitte kdik pole vbérdselt hea. Hoopis omaette
teema on, mis Eestis “t6dtab” ja mis mitte. Seetbttu oleks
tore, kui Opetajad oma leide teistega jagaksid, naiteks
meediakoolitajate listis, mille aadress on

meediakoolitajad@saba.jrnl.ut.ee.
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Noored suudavad end juba maksma panna. Koolisiseseid probleeme
avalikustatakse ka siis, kui suhted Opetajate voi direktoriga on pingelised,
margib Sigrid Séerunurk.

Sonavabadus

koolilehes

Sigrid Sderunurk

TU ajakirjanduse ja suhtekorralduse iliGpilane

Koolileht on ajakirjanduse ning omaloomingulise meelelahutuse iselaadi hubriid, mis
annab Opilastele hindamatu kogemuse sdna- ja ajakirjandusvabadusest.

Koolileht! ei tunnista péaris ajakirjanduseks mdanigi koolijuht
ja professionaalne ajakirjanik. Sellegipoolest iimub mitme-
kimnes keskkoolis Ule Eesti lehti, mida teevad &pilased
ise. Ja kvaliteetselt. Tanavusel Noorte Meediaklubi ja Ees-
ti Ekspressi korraldatud konkursil tédes algajatele lehe-
neegritele auhindu vélja jaganud EE ajakirjanik Madis Jur-
gen ohkega, et haid lugusid oli hulgim ning auhinnalise ko-
haga oleksid adramarkimist vaarinud veel paljud. Urituse
projektijuht Liina Vahemets nentis, et paari aasta tagust
lahmivat stiili kohtab praegu harva. P6hjendamatu kriitika
ning kontrollimata faktid on nitd erandlikud.

Mis sunnib &pilast oma po6hitéd - Oppimise - korvalt
magamata 06id leheveergude taitmiseks ohverdama? Selle
aasta parima koolilehe Lahte Uhisgiimnaasiumi Sapienti
Sat peatoimetaja abiturient Mihkel Uigi s6nul on selleks
vBimalus ise midagi &ra teha. Kui nende viimane number
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esikulje looga poiste WC varisevast laest direktsiooni nap-
pu joudis, leidis probleemne olukord lahenduse. Must-val-
gelt paberile trukituna moéjub igasugune arvamus voi fakt

julmemalt kui suusdnalisel edastusel.

Koolileht on informaator ja sanitar

Nii seisis mullu Uhe Tartu gimnaasiumi abiturient silmitsi
nutva pedagoogiga, olles eelnevalt ullitanud lehes kriitilise
arvamusloo, kuidas mdénes tunnis pole motet kdia. Nime-
sid ta ei maininud, kuid paar Opetajat olid kindlad, et jutt
kaib neist. Vaevalt peidaks ndo katesse peaminister, luge-
des Postimehe arvamuste rubriigist teda kritiseerivat kirja.
Kuid kooli kui minidhiskonna puhul ei kehti alati samad
reeglid, mis “paris” Uhiskonnas, ka ei lange ajakirjandus-
vabaduse definitsioonid kokku. Demokraatlikkustki kohtab

veidi teisenenud mdistes. Ei ole harjutud tegema vahet
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koolilehe reporteri ja koolidpilase rollidel. Noor ajakirjanik,
kartes talle rakenduda vdivaid sanktsioone, jatab nii mdne-
gi kriitilise loo kirjutamata.

Uigi sdnul on ajalehe kohustus koolis lisaks informaato-
ri rollile ka sanitari méngida. Kui suusdnaline tahelepanu
juhtimine mingile kitsaskohale tulemust ei anna, siis selle
serveerimine trikisbnas paneb rattad k&ima. Takistusi
probleemloo ullitamisele vdib kerkida koolis sellest, et ei
taheta oma vigadega silmitsi seista.

Uigi sonul nende koolilehes hirmust direktsiooni ees mi-
dagi kajastamata ei ole jadnud.

“Alati leidub keegi, kes appi tuleb,” ttleb ta ning toob
Uhe vbimaliku vastumeetmena pressiteate saatmise teis-
tele meediakanalitele.

Mone aasta eest oli takistusi rohkem. Praegu panevad
noored leheneegrid end juba maksma, raakides problee-
midest, mis neile tdsistena tunduvad. Koolilehtede vdistlus-
tulle saadetud Tallinna Inglise KolledzZi lehe esikulg naiteks
jutustas oma véalimuse parast kooli vahetama pidanud tud-
rukust. Artikkel ilmus taies pikkuses ka Eesti Ekspressis.

Toimetus ldks "pdranda alla”

Koolisiseseid probleeme avalikustavad lood ilmuvad lehte-
des ka siis, kui suhted Opetajate voi direktoriga on pingeli-
sed. Sapienti Sati meeskond sattus oma kooli juhtkonna-
ga konflikti eelmise dppeaasta septembris, kui méned juht-
konna liikmed otsustasid kontrolli koolilehe Ule tugevdada.
Peatoimetaja meenutab, kuidas ta plaanitavast koosole-
kust huvijuhilt méddaminnes kuulis. Ohk sértsus elektrist
ning Sapienti Sat kolis “péranda alla”, et jatkata tegevust
Lahte Uhisgimnaasiumi mitteametliku haalekandjana. Pa-
ralleelselt hakkas ilmuma ka ametlik kooliajaleht. Ulk tun-
nistab, et juhtkonna ebasoosiv suhtumine neisse oligi
lahkarvamuste pohjustaja.

“Direktor mé&éaras lehe juhendaja, meiega midagi kokku
ei lepitud, me ei teadnud, mida lehega teha taheti,” jutus-
tab Ulk. Samas on just praeguse toimetuse seltskond see,
kes lehe paar aastat tagasi varjusurmast vélja toi.

“Algul oli lintsalt huvitav kirjutada, hiljem tahtsime mida-
gi olulisemat korda saata,” jutustab Sapienti toimetuse
liige Triin Kalter. Esimeses mitteametlikus numbris avalda-
sid noored rahulolematust kooli juhtidega.

“Karjusime vadlja, mida neist arvame,” utleb Ulk ja tap-
sustab, et nad jaid siiski ajakirjanduseetika piiridesse.
Koolilehtede vdistluse autasustamisel kéis auhinnalaua
juures kdige rohkem just Sapienti meeskond, korjates nii
uldvditja, parimate uudiste treiali kui ka probleemloo tiitlid.
Voidurddmsad naeratused nagudel, kinnitasid nad sellega
kirjutamata reeglit, et kui kuidagi ei saa, siis kuidagi ikka
saab. Tahtmist ning motivatsiooni peab jaguma.

Kuid just opilaste vdhene motiveeritus koolilehte teha

paneb Tartu Hugo Treffneri Gimnaasiumi héalekandja Mii-
langu juhendaja Age Salo aeg-ajalt muretsema. Seetdttu
peab ta juhendajat vajalikuks.

Juhendamise plussid ja miinused

“Opilased genereerivad ideid vahe,” kurdab ta. Nii kardab
Salo, et mdni lehenumber on liigagi tema nadgu. Samas on
iga koolileht omapéarane ning peegeldab oma kooli vaimu.
Salo hindab HTG-s valitsevat dhkkonda asjalikuks ja aka-
deemiliseks, nagu see Miilangustki I&abi kumab. Pehmete
uudiste vbi skandaalimaiguliste lugude treimine pole treff-
neristidele omane. V&ib-olla oleks koolileht sisult I6busam,
kui dpilased seda ainult enda initsiatiivil teeksid?

Salo nendib, et omapéi on lehe tegemine kahtlemata
lustlikum ja vabam, kuid vanema inimese napunéited taga-
vad valjaande kvaliteetsuse ja jarjepidevuse.

“Mida iseseisvam koolileht on, seda parem, kuid juhen-
daja hoolitseb, et igal dppeaastal leiduks noori, keda aja-
kirjandus huvitab,” tapsustab ta. Kui aktivistid-lehetegijad
kooli I6petavad, leiab véljaanne end tihti madalseisust.

Lahte Uhisgimnaasiumi abituriendi staatuses Mihkel
Ulk kinnitab aga, et nende toimetus koolitab juba praegu
jarelkasvu. “Peatoimetaja on valitud,” sdnab noormees

ilmse uhkustooniga héales.

Kujundus olgu heal tasemel

Peatoimetaja pole aga ainuke, keda lehe ellujaamise ni-
mel koolitada tuleb. Sisu ei padse domineerima, kui seda
takistab vorm. Lehte katte vottes mérkab Opilane eelkdige
kujundust. Kui valjaanne on halvasti kuljendatud-kujunda-
tud, kannatab lugude vaartuski. Hea koolileht eeldab head
kujundajat.

“Lehe vorm ei tohi liiga valjapakkuv olla,” ttleb Tajo Oja,
koos Rocca ai Mare Kooli hdélekandjaga esikohta jagama
jddnud Tartu Miina Harma Gumnaasiumi ajalehe Tabula
Rasa kujundaja. Kujundus peab aitama artiklitel esile tdus-
ta. Auhinnalise lehe disaini tdotas Oja eelmisel suvevahe-
ajal valja terve kuu. Ta ei ole aga kitsi tunnustamast teiste-
gi lehtede kujunduse professionaalset taset. Koolilehte-
dest tuleb tulevikus héid kujundajaid, usub Oja, kes isegi
tahaks samal alal jatkata.

Samamoodi on koolileht huppelauaks professionaal-
sesse ajakirjandusse. Julgus, sihikindlus ja laveerimisos-
kus on vaid véike valim omadusi, mida kooliajakirjanik en-
das arendama peab. Erinevalt “paris” Uhiskonnast on koo-
lileht oma minithiskonnas teine, mitte neljas v6im. Kolm
esimest on gumnaasiumis koondunud Uhte. Kes noortest
lehetegijatest seda méarganud on, tabab kolm k&rbest Uhe
hoobiga ning saadab oma koolielu edendamisel markimis-
vaarseid tegusid korda. Koolilehe tegijate entusiasm on

omadus, milleta valjaanne hinge heidaks.
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Kommentaar
LEMBIT JAKOBSON,

Lahte Uhisgiimnaasiumi

meediadpetaja

Negatiivne muiub - ka koolilehes. Oleks Zurii hinnanud
kooliajalehtede sisu, mitte teemade muudavust, voinuks
Sapienti Sati asemel saada esikoha moni teine, naiteks
koolielu probleemidesse tdsiselt siivenev leht.

Negatiivne muib. Sapienti Sati noored tegijad on selle
ara tabanud. Mo6dunud aastal oli Lahte koor enne kooli-
kooride vdistlust laululaagris Pangodi jarve aares. Uudis
selle kohta ilmus Sapienti Satis umbes sellise pealkirjaga:
“Laululaagrist osavédtjaid niitis kdhugripp”. Uudises polnud
ridagi sellest, mis oli laagri eesmaérk ja kuidas asi osavdtja-
te arvates Onnestus. (Laager laks hasti korda ja meeldis
enamikule.) Uudise naelaks tehti 3-4 haigestunut 25-st.
Muu ei pakkunud lehetegijatele huvi, sest see nende arva-
tes ei muu. Eks nii PM kui EPL kolletumine nakata ka koo-
lide ajalehti.

Viie tegutsemisaasta jooksul pole Sapienti Sati kordagi
tsenseeritud, lehetegijatel on olnud lehe sisu kokkupane-
misel vabad kaed. Konfliktsete lugude puhul on aga nii di-
rektsioon kui ka mina meediadpetajana juhtinud noorte
ajakirjanike tahelepanu sellele, et lood peavad olema tasa-
kaalustatud. Sona tuleb anda konflikti kdigile osalistele.
Lugu ei tohi olla kallutatud. Koolilehtede puhul ongi tahtis
leida tasakaal kdmulisuse ja tdsise materjali vahel. Viima-
ne ei mid, sest huvitava ja isikupérase loo tegemiseks
peab nagema hoopis rohkem vaeva.

Lahte kooli ajaleht Sapienti Sat ei ole kunagi olnud p6-
randa all. Siin Mihkel Ulk lehe toimetajana lihtsalt kergitab
oma hinda, lisades asjasse pdnevust. Noortele inimestele
on omane epateerimine, tahtmine midagi teisiti teha, kui
tehakse tavaliselt. Kill aga on leht otsinud SL Ohtulehele
omaseid teemasid, mis kooli juhtkonda mitte et just eriti
“kotiks”, kuid ka ei r66musta, panevad dlgu kehitama. Na-
gu SL Ohtuleheski teeb ka Sapienti Sat ménest pisifaktist
pbrutava uudise, “paneb ara”. Kellele? Pole nagu eriti aru
saada.

Koolielu tegelikke kitsaskohti pole Sapienti Sat kunagi
viitsinud vaagida ega analluUsida. See n6uaks liiga palju
professionaalset ajakirjanduslikku argitddd, milleks meele-
lahutusele orienteeritud noored pole valmis. Omasuguste
keskel saab “tegijateks" ka pulli tehes. Mitte et see oleks
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Lahte Uhisgiimnaasiumil on koguni kaks koolilehte
Elluastuja ning Sapienti Sat.

udini halb, kuid pullitegemise korval vBiks olla ka midagi,
mis aitaks kooliprobleemide lahendamisele kaasa. Muidu
vBib koolilehe tegijatel ja lugejatel jadda mulje, et dige aja-
leht peabki koosnema SL Ohtulehe ja Kroonika artiklitega
sarnasest materjalist.

Noored on taibanud, et Madis Jurgeni (kes ise on hea
ajakirjanik, olgugi et patustab Usna tihti meediaeetika vas-
tu) taoliste ajakirjanike meediamaailmas ei hinnata mitte
analuusi ning probleemide avastamist ja neile lahenduste
otsimist, vaid seda, kuidas kellelegi “ara teha” vdi eimillest-
ki meediamull luua. Minule on Tartu Karlova Gumnaasiumi
ajaleht Postipoiss hoopis huvitavam kui Sapienti Sat.

Lahte Uhisgimnaasiumi teine koolileht on Elluastuja.
Uhel koolil kaks lehte - iseenesest on see ju hea. Opeta-
jad ostavad mdlemat. Kuid ka Elluastujal on arenguruumi,
sest selle toimetuse liikmetel on veel vahe kirjutamise ko-
gemust. Loodetavasti aitab vdisttusmoment mdlemal koo-
lilehel paremaks muutuda.

Kas meediadpetust saab alustada oma ajalehe tegemi-
sest? Kindlasti. Kui aga kirjutajaid klassis ja koolis piisavalt
pole, tuleb peardhk pdorata kriitilise lugeja, vaataja ja kuu-
laja kasvatamisele. See on peamine. Ainult nii on lootust,
et kogu ajakirjandus ei kolletu. Uhiskonnas tekib nn kriitili-
ne mass lugejaid, vaatajaid, kuulajaid, kes suudavad mdo-
jutada nii trikiajakirjandust, raadiot kui ka televisiooni.
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Kui neli aastat tagasi oli koolilehtedes palju lahmivat kriitikat, siis niiid on see
tasapisi hakanud asenduma tasakaalustatuma ja objektiivsema informatsiooniga,
tddeb Kadri Tonka.

Noorte Meediaklubi

Kadri Tonka

TU ajakirjandusilidpilane, Noorte Meediaklubi asutajaliige

On palju véimalusi, kuidas koolidpilasele ajakirjandust ja meediat tutvustada. Koige
tbhusamad on kindlasti koolimeedia ehk siis kooliajalehed, -raadio, -televisioon.

Koolimeedia annab noorele inimesele
esimese pildi demokraatliku thiskonna
toimimispdhimdtetest pisendatud Uhis-
konnamudelis, koolis. V6i vahemasti
ideaalis vbiks see nii olla.

Koolileht v6i mdni muu koolimeedium
peaks Opilasele olema veel Uks sdber
koolis, Uks p6hjus, miks igal hommikul
vara tbusta ja haridust omandama tota-
ta, sest see loob ja toetab kooli vaimu.

Paraku napib Opilastel teadmisi, kui-
das teha lehte nii, et seda oleks ménus
lugeda ning et see vastaks Uldistele aja-
kirjandustavadele. Noorte Meediaklubi
(NMK) peamine eesmark ongi jagada
praktilisi teadmisi ja oskusi.

Ajalugu
NMK ajalugu ulatub aastasse 1999, mil
loodi esimene sellelaadne organisat-
sioon. Tookord kandis see nime Kooli-
noorte Ajakirjanduse Tugikeskus. Too-
nane juhatus leidis, et mugavam nimi
oleks Koolimeedia Keskus. Organisat-
sioonisiseste lahkhelide t6ttu eraldusid
2001. aastal aktiivlikmed ja votsid en-
dale uueks nimeks Noorte Meediaklubi.
NMK liikmed on valdavalt Tartu Uli-
kooli ajakirjandustudengid. K&ik nad on
koolilehtedest vélja kasvanud ja just

sealtkaudu ajakirjandusse j6udnud,
mist6ttu neil on ilmselt ka lihtsam kooli-
lehtede tegijaid mdista ja muredele
lahendusi pakkuda.

Kuna organisatsioon on Usna suureks
arenenud ja nii likmete kui ka korralda-
tavate Urituste arv igal aastal kasvab,
teeb NMK kdvasti t66d, et iseseisvuda
ja saada soOltumatuks mittetulundus-
Uhinguks. Praegu t66tab NMK koost6ds
Omanéolise Kooli Arenduskeskusega.

Koolilehtede laagrid

Esimene Uritus oli koolilehtede laager
1999. aastal Raplas. Tookord oli kdik
veel katsetamise jargus ja ajakirjandus-
teadmisi jagati kahel paeval 50 kesk-
koolinoorele. Ajajooksul on koolilehtede
laagrist kujunenud aasta suursindmus,
mis toimub igal sugisel koolivaheaja 16-
pul. Osalejate arvon kasvanud 150-ni ja
laager kestab kolm péeva.

Laager on toimunud juba neljal aas-
tal, paljud korra kainud tulevad uuesti.
2002. aasta sugisel loodi selliste jaoks
edasijdudnute rihm. Samas on igal
aastal keskkoolidpilaste korval Uha
enam pohikoolilapsi. Seekord otsusta-
sime korraldada neile eraldi laagri, kus
ajakirjandusele lahenetaks natuke teist-

moodi, kergemini mdistetavalt. Esimene
pohikoolide laager toimus tanavu veeb-
ruaris.

Sugisene laager on alati hdlmanud
loenguid ja praktilist kirjutamist. Pare-
matest tekstidest pannakse laagri 16-
puks kokku laagrileht, mida Uritatakse
enne lahkuminekut kdigile paljundada.

Laagrit on alati kiulastanud moni tun-
tud ajakirjanik. Kilas on kainud Madis
Jurgen, Mihkel Karmas, Kiur Aarma ja
Indrek Treufeldt.

Laagrit on saatnud suur populaarsus,
tahtjaid on sinna alati rohkem, kui vastu
votta suudetakse. Sellest tulenevalt on
muidugi ka etteheiteid tehtud. “Artiklite
kirjutamine vdiks olla vaiksemates grup-
pides voéi individuaalne," on Kkirjutatud
laagri tagasisidelehel. Enamasti on osa-
lised aga laagriga rahule jaanud.

Koolilehtede voistlus

Igal aastal on olnud koolilehtede vdist-
lus, et selgitada kategooriate kaupa val-
ja Eesti parimad. Konkurss on toimunud
koostbds Eesti Ekspressiga, kus on
pandud parematest lugudest kokku va-
heleht Vedur.

Aastatega on osavott suurenenud.
Kui esimesel aastal osales 15 kooli ja
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kahel jargmisel 18, siis tdnavu tuli Iabi
lugeda 35 koolist saadetud lehed.

Koolilehtede vdistluse projektijuht Lii-
na Vahemets leiab, et kuigi esitatud t66-
de tase on erinev, on téanased lehed va-
rasemaga vorreldes koévasti arenenud.
“Seda ei anna isegi vorrelda. Kui neli
aastat tagasi oli Uksikutel parematel ker-
ge silma paista, siis niud vaga madalal
tasemel lehti naljalt ei leia," kommen-
teerib Vahemets.

Lisaks sellele, et huvitavamad lood
avaldatakse Eesti Ekspressis, premee-
ritakse paremaid kirjutajaid reisiga mon-
da naaberriiki. “P8himbtteks on alati ol-
nud saata pigem voimalikult palju noori
kuhugi lahedale kui méni uksik kauge-
le,” seletab Vahemets.

Reisiprogramm on koostatud nii, et
see hdlmaks ka meediakanaliekskur-
siooni. Kaidud on Rootsis, Latis ja Ve-
nemaal, tdnavu tutvuti Leedu meediaga.

Uhekordsed projektid

NMK on korraldanud ka Uhekordseid
koolitusprojekte. Kui selgub, et selliseid
koolitusi oleks veel vaja, muudetakse
need iga-aastasteks kordusprojekti-
deks. Aastal 2002 oli selleks koolilehte-
de juhendajate koolitus, tanavu pohi-
koolide laager ja martsi 16pus kooliraa-
diotele mdeldud Sppepéev.

P&hikoolide laager. Kuna tundus, et
vaga vahe on tegeldud vene dppekee-
lega koolidega, Uhendas NMK pd&hikoo-
lide laagriga ka keskkoolis dppivate ve-
nelaste koolituse.

“Algul
eesti ja vene lapsed Uhes laagris hakka-

muretsesime natuke, kuidas

ma saavad. Tegime eraldi venekeelse
grupi, mida juhendasid vene ajakirjan-
dustudengid. Simulatsiooniméng ja va-
ba aeg olid koos, kogu laagris raagitav
jutt tolgiti vene keelde," raagib laagri
projektijuht Karin Palo. L&puks pandi
Opilaste kirjutatud uudistest kokku laagri
leht, kus olid nii eesti- kui ka venekeel-
sed lood.

Laager tbestas, et pohikoolide huvi
koolilehe tegemise vastu on tohutu -
osaleda sai 50 last 25 eesti koolist ja 20
last kimnest vene koolist, lisaks 20 &pe-
tajat. Ukse taha jaid aga veel kiimned
koolid, mis tédhendab, et pdhikoolide
suunal véiks koolitus jatkuda.

Kooliraadiote Oppepéev. Viimase
Uritusena korraldati martsi 16pus kooli-
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raadiote toimetajate Gppepéev. Mitmes
Eesti koolis on tehnilised v6imalused
raadio tegemiseks. Kuidas neid aga
hasti kasutada, sellest paraku paljudel
aimu polnud. Raadiopéeva eesmark oli-
gi Uhelt poolt pakkuda ja teiselt poolt ko-
guda métteid ja ideid ning uurida, mida
kooliraadio tdnapéeval endast kujutab.

Véaiksemad koolitused. NMK to6tab
ka siis, kui Uhtegi mainitud projekti para-
jasti kaimas pole. NMK koolitajaid on
voimalik kutsuda véaiksemaid Kkoolitusi
pidama vo6i ka ainult mingist konkreet-
sest asjast ragkima. On tehtud lihemaid
Oppepéevi Tartu koolilehtedele, Saare-
maa koolidele, Jarvamaa noortele, Ida-
Viru dpilasomavalitsustele, Tallinna Teh-
nikaulikooli ajalehele, Tallinna Pedagoo-
gilise Seminari dpilasomavalitsusele ja
teistele.

“Nii saavad teadmisi ka need, kellel
pole mingil pdhjusel
laagritesse v8imalik tulla, lastega tekib

suurematesse

ka lahedasem kontakt,” jutustab Saa-
remaa koolitust korraldanud NMK liige
Sergo Selder, kes ise Saaremaal koolis
kéinuna teab, kui hadasti selliseid Uritusi
vaja on.

Tasuks osalejate aitah

Klsimusele, miks vabal ajal veel kesk-
koolinoortega tegelda, ei oska Ukski
NMK liige selget vastust anda, sest sis-
setulekuallikaks klubi kiill pidada ei saa.

“Pigem nagu maksaks peale, et teha
saaks,” arvab sugisel NMK-ga liitunud
Taavi Linnamée.

“Kui ise kunagi lehte sai tehtud, oleks
teinekord kill kiisinud, kuidas teha, aga
polnud sellist kohta, kuhu murega joos-
ta. Tahaks, et tanastel noortel oleks,”
leiab laagrite projektijuht Kajar Kase.

“Eks see rohkem selline fanatism
ole," nbustub ka Liis Kéangsepp ja lisab,
et suurim tasu on sudamest tulnud ai-
tah.

Kdik tanu- ja murekirjad vdivad noo-
red ajakirjanikud lahetada koolilehtede
kuhu kord rohkem,
kord vahem kusimusi ja ettepanekuid ka
saadetakse. Listi eesméark ongi, et tegi-
jad ise Uksteisele ndu annaksid ja koge-
musi vahetaksid. NMK' liikmed saavad
selle kaudu kogu aeg koolilehti vaeva-
vatel probleemidel silma peal hoida.
Koolilehtede sagedased mured on labi-
Opetajate/juhtkonnaga ja

tegijate meililisti,

saamine

eetikaklisimused, kuidas Uhele voi tei-
sele teemale kedagi solvamata lahene-
da.

Eesti Opilasomavalitsuste  Liidu
(EOOL) esimees Mikk Tamme leiab, et
kas vdi see, et NMK loob noortele uue
vBimaluse ja p&hjuse millegagi tegelda,
on aarmiselt tanuvaarne. “Uks teadmis-
te omandamise alus on ka Uksteise ko-
gemustest Oppimine, mida vdimaldab
laagrites saadud tutvuste kasutamine,”
arvab Tamme.

Kaks korda laagris kainud Palmi Liiv-
rand Tondiraba Keskkoolist leiab, et
NMK on igati dnnestunud asi. Kuna ta
tootab EOOL-i avalike suhete esinda-
jana, on NMK-It saadud teadmised talle
palju andud. “Nii mdnegi artikli ja kirju-
tise juures oskan nuud paremini néha,
kuidas oluline on labimdeldult esile
tdstetud. Lisaks on hea tunne margata
meile dpetatud jooni uudise, olemusloo
vOi muu juures. Algus oli siiski raske.
Esimeste pressiteadete kirjutamisel is-
tus Martin Smutov minuga koos poole
606ni Uleval, kommenteeris ja aitas,” ju-
tustab Liivrand.

Pikemas perspektiivis tahab NMK te-
gelda edasi ka vene noorte ja p&hikoo-
lide Opilastega, sest kui keskkooli osas
on taheldatav juba edasiminek, siis mu-
jal on veel palju t66d teha.

NMK-1 on hea meel, et senine tege-
vus hakkab vilja kandma ja koolilehed
on oma sisult parememaks muutunud.
Vahemalt mingil maaral on NMK suut-
nud véhendada suuremaid prohmakaid
koolilentedes. Kui neli aastat tagasi oli
lehtedes palju lahmivat kriitikat, siis
nliid on see tasapisi hakanud asendu-
ma tasakaalustatuma ja objektiivsema
informatsiooniga.



Pole mdtet viriseda, et ajakirjandus koolide mustas pesus sorib.
Pahandamise asemel tuleb ajakirjandusega koostodd teha,

arvab Viljar Aro.

Kas tode koolist

on olemas??

Viljar Aro

Saaremaa Uhisgimnaasiumi direktor

Paar aastat tagasi kurtis tuttav ajakirjanik, et peab vist
elukutset vahetama. Lihtsalt ei suutvat enam ainult “ve-
rest” kirjutada, aga ilma selleta ei vBetavat jutulegi. Raha
makstavat eelkdige mahategemise eest, vahel sunnitavat
mustust ja pori lausa vélja moétlema, tuhjast-tahjast prob-
leemi tekitama, kdike labi mustade prillide vaatama.

Teine ajakirjanik Utles, et koolid on pahased, et ta nen-
de saavutustest ei kirjuta. Meie teeme nii tublit t66d, aga
Ukski ajakirjanik ei tule meist kirjutama! Ja kui tuleb, Kirju-
tab ainult halbadest asjadest. Selline olevat koolide suu-
distus. See ajakirjanik aga ei kujutanud ette, miks ta peaks
koolide PR-t66 oma toimetuse palga eest ara tegema.

Meedia tdde ehk Probleemid on meie sdbrad

Lihtne on mdlemale ajakirjanikule etteheiteid teha. Aga
kas lugejad-vaatajad on ise paremad? Moni aeg tagasi
tehtud statistika néitas, et TV-saadete esikimnes olid pea-

le “Miljonimangu” vaid politseisaated, isegi esikohal olev

“Pealtnégija’ oli seekord politsei teemal. Paljud minu eaka-
mad tuttavad loevad lehest eelkdige politseiveerge. Kas
rahvas on loonud oma ajakirjanduse v&i on ajakirjandus
kujundanud oma rahva? Kas tellija méarab pakkumise voi
vastupidi? Kumb on muna ja kumb kana?

Pole ime, et loeme eelkdige Opilaste ahistamisest, ru-
malatest Opetajatest, halvast haridusest, tanavalastest,
narkootikumidest jne. Saame seda, mida tellitakse. Aga
kas see on téde?

No&ukogude ajal oli meie mina-pilt ajakirjanduses ilus ja
valge, nuud réapane ja must. Kas ka elu oli siis ilus ja nuud
inetu? Ja mis on kollane ajakirjandus - kas jalgede sega-
mine, tddede varjamine naivtddede taha, poolvalede upi-
tamine pooltddedeks?

Mis on sellise ajakirjanduse ja sellise Uhiskonna koos-
eksisteerimise eesmaéark? Kuni Kroonikat ostetakse roh-
kem kui Sirpi, tuleb ajakirjanik meie juurde alati konflikti
otsima, on 6elnud Aune Past.
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Praktika

Pole vist motet viriseda, et ajakirjandus koolide mustas
pesus sorib. Pahandamise asemel tuleb ajakirjandusega
koost66d teha. On iga kooli asi oma tdde kuulutada ja va-

jadusel vaielda-p6hjendada-veenda.

PR ehk public relations on suhted avalikkuse esindajate-
ga, kellest soltub kooli edu v6i edutus. Eesmark on veenda
inimesi oma organisatsiooni tdekspidamiste ja tegevuse

digsuses, avalikkust enda suhtes soodsalt haalestada.

Arimaailm on PR-i ammu leidnud, ka koolidel vdiks
sellest kasu olla, sest see vBimaldab meedias ringleva-
tele pooltédedele-poolvaledele oma tde vastu seada. PR
selleks loodud ongi. Kui kool endast ise ei raagi, jadvad
kdlama kas meedia “vere” haal, lapsevanema “lapse 0Oi-
guste” nbue voi Opetajate “miks meist kill aru ei saada’
kisimus.

Kooli tdde ehk Vaikimine pole kuld

Avalike suhete kujundamine algab kooli seesmiste suhete
korrastamisest, probleemide tihtmoodi mdistmisest. Uhe-
suguste arusaamiste baasilt kujundatakse vélja oma kooli
haél - see on Opetajate, koolijuhtide, pilaste ja kooli hoo-
lekogu h&al, mis annab kooli tegevuse adekvaatse ja usal-
dusvaarse peegelduse. On lausa kuritegu, kui kool vaikib
ja avalikkusse jduab tema kohta ainult “verd” ihkavate
ajakirjanike arusaam. See on kuritegu oma O0&pilaste,
Opetajate, lapsevanemate, kohaliku rahva suhtes.

Toon vaid mdned naited, mis on minu arvates edenda-
nud meie koolis Uksteisemadistmist ja koost6dd ning aida-
nud kujundada oma haalt.

+ Iga toopaeva hommikul kI 9.45 toimuvad dpetajate toas
nn pedagoogilised kdnelused, st keegi Opetajatest annab
teistele 10-minutilise Ulevaate kas koolituskogemusest,
loetust, uuritust v8i mingist reisist.

+ SUG-i eelkool dpetab nii eelkooliealisi lapsi kui ka nende
vanemaid.

+ Opilased saavad tohutu organiseerimistéd kogemuse
Saaremaa miniteatripdevade ning Uleriigilise solistide ja
duettide festivali korraldamisel.

+ Mittepedagoogilist personali kutsutakse meil abibpetaja-
teks, neile korraldatakse d6ppepéevi ja neil on Uhine vormi-
riietus.

¢ Suurim UhisUritus Kuressaare GuUmnaasiumiga on iga-
aastane Oppepaev, mille pbhisisu on dpetajate mitukim-
mend metoodilis-pedagoogilist ettekannet.

+ Koostdos linnavalitsusega on loodud SUG-i sihtasutus,
mis majandab nuid kogu kooli.

+ |lga-aastased vilistlas6htud.

+ lgal algklassidpetajal on kureerida oma lasteaed.

+ Koostoolepingud eri kdrgkoolide teaduskondadega.

¢ Nn viie kooli uurimistédde konverents.
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Tanu sellistele Uhistele ettevdtmistele on meil kujune-
nud enam-vahem Uhesugune arusaam oma kooli Ulesan-

netest ja vOimalustest.

Kooli meediaplaan ehk
Koik algab kliendi rahulolust

Et ajakirjanikud ei ole koolidele tasuta PR-t60 tegemisest

huvitatud, jaab tle vBimalus kirjutada ise.

Paljudel organisatsioonidel on meediaplaan, kus on
tapselt kirjas, millest ja millal meediale kirjutatakse. On
koostatud ajakava ja seatud sisse kontaktid elektroonilise
ja trukitud pressiga. Kooli esindaja vdiks olla eelkdige ko-
haliku raadio ja ajalehe toimetuses hea tuttav, sest kohali-
kud valjaanded votavad koolisdnumeid vastu meeleldi.

Meediale vbib pakkuda ka uudiseid dppetdd taseme
kohta (aineolimpiaadide ja riigieksamite tulemused, korg-
koolidesse sissesaamine), vOib tutvustada taidluskonkurs-
side laureaate, spordivdistluste voitjaid. Koolile on tahtis,
et pressis kirjutaksid hoolekogu liikmed, lapsevanemad,
Opetajad, Opilased ning et leitaks positiivne atraktiivsus.
See koik tuleks meediaplaani kirja panna.

Meie koolil veel nii péhjalikku meediaplaani pdleja pea-
megi tddema, et kohalikus pressis kajastatakse kill enam-
véhem olimpiaadide ja vdistluste tulemusi, kuid liiga vahe
huvitavaid Uritusi. Ise oleme suudi, et praktiliselt tldse ei
kajastata koolide Uhiseid seisukohti, ei avaldata mdtteid
pedagoogikast ja metoodikast, ei vBeta sbna kultuuri- ja
noorsooteemadel. (Positiivselt on mdjunud Kuressaare
uldhariduskoolide O&petajate atesteerimiskomisjoni ndéue,
et vanemdpetajaks purgijal peab olema ilmunud artikkel
meedias.)

Uleriigilise ja maakonna meedia kdrval ei tohi alahinna-
ta koolilehte. Meie peame vaga tdhtsaks oma ebaregu-
laarselt ilmuva lehe SUG-Pressi iganadalast lisa SUG-In-
fo, mille trikiarv on 950 ja mis jduab kdigi Opilaste kodu-
desse. Laps raagib kodus koolist nii, nagu temale tundub,
sageli ennast Gigustades. Kui objektiivne info kooli kohta
ei liigu, materdatakse kooli kodus koos vanematega. Para-
tamatult lepitakse pooltddedega, sest info on Uhekulgne.
SUG-Info on aidanud olukorda muuta. Abi on olnud ka
arenguvestlustest, sisukatest lastevanemate koosoleku-
test, kooli hoolekogu aktiivsest t6dst jms. Muide, pooltdde-
de maailmast aitab eemalduda seegi, kui dpilaste paevi-

kutesse kirjutatakse mérkuste kdrval kiitusi.

SUG-i koostddpartnerid ehk
Mida rohkem s&pru, seda parem
Suurt rdhku oleme pannud kooli kodulehekuljele (www.

syg.edu.ee), et see oleks piisavalt informatiivne ja taie-
neks pidevalt varskete andmetega.

Ladhemad partnerid: dpetajad, lapsevanemad, dpilased,



muu personal, pensionérid-koolitd6tajad, hoolekogu, Ku-
ressaare Gumnaasium, linnavalitsus, haridusosakond, vi-
listlased, linna lasteaiad, maakonna koolid.

Kaugemad partnerid: toetajad firmad, lapsevanemad,
koolitusfirmad, linna huvikoolid, tervisekaitsetalitus, paas-
teamet, politseiprefektuur, haridusministeerium, haridus-
foorumid, fondid, kdrgkoolid, sGpruskoolid Eestis ja valis-
maal, Eesti gimnaasiumid.

PR-t66 abil puutakse hoida asjalikke koostddsuhteid
eelkdige oma partnerorganisatsioonidega. Seda tehakse

kas meediavahendite kaudu voi otse.

PR ja uus kool ehk
Tahtis on inimene, mitte tulemus

Vastupidiselt levinud arvamusele, et kool on uhiskonna
peegel, usun ma, et kool on hoopis olevikutihiskonna suu-
Seda tuleks ka
meediale selgitada, tutvustades oma kooli visiooni, mis-

rendusklaas ja tulevikuuhiskonna hall.

siooni, pdhivaartusi ja -eesmarke, strateegiat ja taktikat.

Klassijuhatajana korraldasin kaks aastat tagasi 11.
klassi ajuriinnaku tuleviku kooli teemal. Opilased ootasid
koolilt palju uritusi, klassitditumuse vahenemist, uusi sép-
ru, haid 6ppevahendeid, vbimetele vastavaid Oppetukke,
eneseteostusvdimalusi, sidemeid naaberkoolidega. Nad
rdhutasid, et lapsele peaks meeldima koolis kéia, ning raa-
kisid hea koolipaeva “vabatahtlikust meenutamisest”. Vii-
mane pidavat seisnema ©6hinas, millega vanematele kdi-
gest koolis toimunust raagitakse.

Et selline kool saaks tekkida, peaksime suunduma kva-
liteedist radkimiselt selle mddtmisele: kvaliteedist unista-
miselt kvaliteetsele tegutsemisele; igapaevasest pisiasjan-
dusest terviku tajumisele.

Vana majanduse vabrikud suurendavad standardtoo-
dangut. Uue majanduse burood toodavad individuaalset
loovust, milleks on vaja osata luua kontakti inimestega,
saavutada empaatia suhetes kolleegidega ja oskus kuula-
ta, taluda ja teha konstruktiivset kriitikat, vBime levitada
rodmu ja head tuju.

Uus kool algab koolist endast - seestpoolt. Samas
peab see olema avatud ja tegutsema ka véljapoole. Kuni
kool tahab olla konservatiivne, on ta maaratud thiskonna
ripatsiks, sest praegune aeg ei vaata tagasi. Kui kool ta-
hab kujundada uUhiskonna nagu, peab ta olema kdige ees.

Hiljaaegu Leedus kaies olin ullatunud, kui paljud dpeta-
jad Opivad seal magistrantuuris. Leedulased Utlesid, et see
on hadavajalik, sest lapsevanemad on Uha haritumad.

Koolid peaksid tagajalgadele tdusma ja tekitama korra-
liku revolutsiooni - ehk siis tekib ka hariduskontseptsioon,
arusaam pohjuse-tagajarje seostest, maailmapilt, mis viiks

meid pikkade sammudega edasi.

PR ja koolijuht ehk
Kdik algab iseenda muutmisest

Kooli meediaplaani valjatddtamisel on keskne koht direk-

toril. Omanéaolise Kooli projekti materjalides “Koolijuhid
meie muutuvas maailmas” antakse Ulevaade sellest, mida
koolijunt peaks PR-vallas suutma: koostada oma koolile
PR-plaani; maéaratleda PR-objektid ja kavandada s6nu-
mid; kasutada massi- ja interpersonaalset kommunikat-
siooni, et méjutada inimeste hoiakuid ja suhtumist; kasu-
tada Uht vdi enamat tehnoloogiat, et hinnata huvigruppide
arusaamist Uldsusele olulistest kisimustest; maaratleda
iga grupi jaoks kdige digema info edastamise strateegia;
eristada Uldarusaadavat keelt erialakeelest; informeerida
kooli personali Urituste toimumisest, pakkudes koigile kaa-
salédmise vbimalust; maarata kindlaks tdhtsamad avaliku
arvamuse kujundajad oma piirkonnas ja teha nendega
koostood; aratada oma kooli vastu pressi huvi ja vastata
labimodeldult reporterite kiisimustele; madista Uldsuse infor-

meerimise eripara kriisiolukorras.

Seda koéike on palju, aga kui tahame Uhiskonda muuta,
peame muutmisprotsessides aktiivselt osalema - see aga
tdhendab enamasti kirjutamist, raakimist ja esinemist. Ei
pea kartma ebateaduslikkust, muutuste jumalad on hoopis
intuitsioon, inspiratsioon ja improviseerimine. See kdik aga
nBuab julgust: hallist hiirekesest peaks saama hall kardi-

nal - nii dpetajast kui ka koolijuhist.
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ABRACADABRA
ABRACADABR
ABRACADAB
ABRACADA
ABRACAD
ABRACA
ABRAC
ABRA
ABR
AB
A

Abrakadabra, tdhenduseta s6na.

sATOR
AREPO
TENET
OPERA
ROTAS

Maagiline formel Sator-Arepo.

Looja on saanud valmis
valguseallikad. 12. sajand.

Jumal piiritteb Kaose, koérval
inimsilmale tabamatu tarkus kui
lemmiklaps. 13. sajand.
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Vaike margiatlas

Karl Kello

SONA

Séna on mark - moiste mark. Mark aga
Uhendavat inimeste kdrgemat teadvust.

Séna on Jumal. Apostel Johannes Kkirju-
tab: “Alguses oli sbna, ja S6na oli Jumala
juures, ja So6na oli Jumal” (Jh 1,1). Et algu-
ses oli SBna, on lahedane vana kreeka s6-
natarkade ettekujutusele mottest kui kdige
puhtamast ja peenemast urgollusest,
millest kdik olevat tekkinud ja milleks k&ik
16puks suubub. Johannes jatkab: “Ja S6na
sai lihaks ja elas meie keskel, ja me
nagime tema au kui Isast ainustindinud
Poja au, téis armuja tdde” (Jh 1,14).

Mérksdna tdhendab vaga palju voi mitte
midagi, olenevalt kasutajast.

Vanasona, tarkusesdna

Vanasfna on tarkusesfna. Tarkus véljen-
dub sdna kaudu. Tarkus réaégib tde sénu.
Tarkus oli juba kohal ja seisis korval, kui
Looja joonistas esimese ringi ko&iksuse
kbikuvale pinnale. Tarkus utleb, et Jehoo-
va Idi ta muistsel ajal esimesena oma t66-
dest: “Igavikust alates on mind eraldatud,
urgajast peale, enne maailma algust! Ma
olen sundinud enne silgavusi, ennegu
puhkesid allikad! /—/ Kui Tema valmistas
taevad, olin mina seal, siis kui Ta joones-
tas s60ri sugavuse pinnale, kui Ta kinni-
tas pilved dlal, tegi vdimsaks siigavuse
allikad /—/, kinnitas maa alused, siis olin
mina Tema koérval kui lemmiklaps” (Op 8,
22-30).

Soénal pole saba taga

On olemas sénu, mida loe kas edas- voi
tagaspidi, tdhendus on ikka ks, nimeta-
takse neid palindroomideks. On olemas
mitmetdhenduslikke sénu ning tdhenduse-
ta sbnu, naiteks abrakadabra - vanal ajal
omistati sellele maagilist mdju.

Suust lennanud s6na enam kéatte ei saa.
Soénal ei ole saba taga, et teda tagasi
votta.

Teiselt poolt - ega s6na ole lind, et keele
pealt padsnuna kaob ei tea kuhu, endast
Oiget jalgegi jarele jatmata. Sodna pusib
kaua meeles ja kaib suust suhu. Séna, mis

tahab valjaltlemist, saab ka valja 6eldud,
kas voi endamisi. Vanastna (Utleb, et ei
suured sénad suhu médane.

Séna peetakse ja sbna murtakse. Sona
saab votta ja sbna saab anda. S6na taga-
sivBtmist nimetatakse s6na s6omiseks.
Sbéna saab viia ja tuua. S6na valjendab ini-
mese hingejdudu. S6num on teatud maa-
ral osa inimesest. SGnumitooja toob hinge
kaasa. Surmasdnumitooja lind vdib ker-
gesti olla surnu hing ise.

Kui teada kdike ja kdige sundi, saab voi-
mu nende Ule. Teadmata néaiteks raua voi
tule slinnisdnu, ollakse nende ees vdime-
tu. S6na vdim aitavat surmagi vastu, kui
osata talle vastata. Sona ravib. Sdna v6ib
véidetavasti tappa. R&é&gitakse sdnami-
sest ja drasGnumisest.

Kelle sdna maksab

Uhe inimese s6na kaalub rohkem kui teise
oma. Sonujale tuleb ande anda, s.o ohver-
dada, et ta ei kaotaks oma véage. Ohvrian-
nita voivat parandussfnad otse vastupidi-
selt mdjuda. Lausuja kaotab oma véae koos
sdnade edasiandmisega. S6nu ei vdi hau-
da kaasa votta - see saaks hirmus surm
olema. Surivoodil tuleb need kellelegi eda-
si anda. Kui ei leidu kedagi, kellele sdnad
jatta, tuleb vodtta peerg ja lausuda oma
sonad pirrupuule - las pdlevad 16puni,
teab lati rahvatarkus, 1832. Vanad lausu-
jad annavad oma vélusdnad edasi kas
vanimale vdi noorimale lapsele, keskmis-
tele lastele jaetud s6nad polevat nii tuge-
vad.
Sdnajaladis
Sonajaladis avaneb jaanidol kell 12 ja teeb
selle, kes ta kétte saab, néhtamatuks ja
sammud kuuldamatuks, taidab kdik tema
soovid, aitab kd&iki lukkusid avada, varan-
dust ja raha leida. So6najaladie omanik
teab koiki maailma asju, naeb tulevikku et-
te. Latlaste arvates vdib seegi, kes juhtub
sdnajaladit ndgema, vaid Uhe soovi soovi-
da - see taitub.

Et sbnajalg bitseb, seda on kuulnud kuu-
lus inglise etnoloog James Frazergi, kes
toob dra haruldase legendi, mille jargi Sa-



voias ditsevad magisdnajalad ainult jaani-
06l - imeilusate punaste OGitega, otsekui
téhed metsa all. Kuid kurat murrab need
kohemaid. Igalhel, kes tahab 6it endale
saada, seisab ees kohutav kahevditlus.
See aga, kes sodnajaladie vdi kas voi
seemnete omanikuks saab, v6ib iga mo-
ment oma soovi kohaselt muutuda nége-
matuks. Vrd: “Jaanipddva 66se peab sO6-
najalg Oitsema. Kui selle die katte saab,
siis vBib inimene selle diega ennast nage-
matuks tehja koéige inimeste silma ees’
(J6hvi).

Mehesbna

Tanasel asisel ajal usaldatakse k&nekate
ajalooliste tdetunnistajatena Uksnes juhus-
likult meieni kandunud materiaalse kultuuri
jaanukeid, mis pole kuidagi méeldud info-
kandjateks. Mis pdhjust on arvata, et néi-
teks hauapanused said nimelt meieaegse-
te hauarliUstajate jaoks kaasa pandud voi
et jaatmehunnikute koostamisel mdoeldi
jareltulevatele pdlvedele? Millegiparast ei
voeta eriti tBsiselt seda ehedat séna, mis
aastatuhandete jooksul pdlvkonniti edasi
antud ja otseselt mdeldud informatsiooni
kandma. See kauasettinud ja selginud
sbna on tihtilugu sadades uleskirjutatud
rahvalauluteisendites aegade pdhjatusest
meieni kandunud ja seega ajale vastupi-
davam kdige kdvemast rauast. “Kivi on ko-
va, rauta luja,/ vaan miehen sana on lu-
jempi” (R 1-4, 122), utleb soome sdnatark.
Sona joud

Kaugel kiviajal loodi maailm lauldes, nii toi-
mis naiteks soome Vainamoinen. Selles
ilmneb usk sdna jousse. Mees mangis
kannelt nii, et ilm ilotses - méngis kuu ku-
mama ja péeva paistma. Vainamdinen
teeb laulu saateks jarelikult kosmilist muu-
sikat. Kosmoloog Jaan Einasto on poeeti-
liselt rdékinud universumi orelist. Univer-
sumit moodustavas gaasis levinud helilai-
netest pidi Uks teatud lainepikkusega heli
olema eriti tugev, nagu Uuurgav orelivile.
Arusaadav siis, et Vainamoise laul pdh-
justab ka héavingut. “Vainamoisen laulaes-
sa” pragunevad rannal kivid ja kaljumées
pauguvad paed, taevas tahab rebeneda,
ilma kaas katkeda (R XV, 61).

Kristlaste Jumal aga utles: ““Saagu val-
gus!” Ja valgus sai. Ja Jumal nagi, et val-
gus oli hea, ja Jumal lahutas valguse pi-
medusest. Ja Jumal nimetas valguse pae-
vaks ja pimeduse nimetas ta 66ks” (1 Ms
1,3-5). Usk sdna jdusse oli omal ajal vaa-

ramata. NUdd on ausse tdusnud pigem la-
bane sdnamulin.

Vaikuse vagi

Sona joud ja vaikuse vagi on kumbki vaga
t6hus maagiline vahend, millega saab usu-
tavasti tegelikkust soovitavas suunas mo-
jutada. Vaikuse vae mdju ilmneb eriti piiri-
pealses seisundis, kui vastandlikud vdima-
lused on veel avatud ja esineb oht ette-
vaatamatu sfnaga kallutada kaalukaussi
soovimatus suunas. Kardetuim moment on
talvise péevapooramise ajal, kui paike
usuti sundivat taas. Iga inimese kohus on
paikese uuesti ilmumisele jdudumddda
kaasa aidata. Kes julgeks vétta endale
vastutuse, et nimelt tema ettevaatamatu
sBna voiks saada takistuseks?

Jaan Puhvel kirjutab talvise pooripaeva
aegse valguse ahistuse kohta, et mitte ta-
valine liturgiline sénatulv, vaid nimelt vai-
kus pakub kosmilise kriisi leevendust (tun-
tuim jéululaul on tanapaevalgi “Vaikne 80,
plha 66”). Pihvel mainib samas konteks-
tis ka veda traditsiooni neljandat vormelit,
mis péaédstab paikese pimeduse varjust.
See maustiline “neljas” olnud vaikuse v6im,
vastandina sdnajoule (2, |k 158).

Neljandast v8imust raégitakse tanapae-
valgi, iseloomustab seda aga hoopis vo-
hav ja teinekord suudimatu sdnadetege-
mine. Neljandaks v6imuks peab ennast
ajakirjandus, kes vdimu ise usurpeerinud
ja enda jaoks reserveerinud.

Kirjandus

1. Eesti rahvakalender, 1-7. Tallinn,
1970-1995.

2. Puhvel, J. Vordlev mitoloogia. Tartu,
1996.

3. Suomen kansan vanhat runot, 1-14.
Helsinki, 1908-1948.

4. Vint, T. Liivimaa - muistse keldi
kdrgkultuuri viimane keskus. Ehituskunst,
12/1995.

Liivi Kirivoo - Lielvardes josta (lati ‘suure
sOna voo’).

Tonis Vint loeb mitme meetri pikkuste liivi
vodde pealt valja lausa kosmilist informat-
siooni. Tema arvates talletub neis vookirja-
des tarkus kogu maailmakdiksusest, mis
meile alles aegade jooksul selgeks peab saa-
ma. Margid téhistavat protsesse, vastavalt
madistmise tasandile on neil mitmeid tahendu-
si. Uksikelemendid vdivad iseseisvalt omada
votmepositsiooni.
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This issue is dedicated to problems that have cropped up with
media studies implementation as an integrating theme in
school curriculum. In addition to general analyses practical
advice is offered, how to assess media and how to develop
cooperation with media.

Epp Lauk. Passive media consumers or active citizens?
Professor of Tartu University gives an overview of the study
on students' media consumption. TV and computers turned
out to be the most used means used for spending free time.
65% of students clamed their parents had no interest in their
media consumption. A solution could be to use media studies
as an integrating theme for all school subjects, which makes
students develop critical approach to media.

Pertti Pyhtila. New challenge - visual literacy. The author
analyses specific features of visual culture (eclecticism, cons-
tant change) and offers advice how to introduce new princip-
les and make them understandable for students.

Epp Lauk, Kadri Ugur. An integrating theme in curricu-
lum. The authors explain the essence of media studies, its
aims and course-related concepts. They have observed a
new type of stratification in society according to which there
are groups provided with information and those not provided.
Media studies at school should help to improve access to
information.

Kadri Ugur. Media studies as patchwork. A media teacher
at Ahja Secondary School and MA media student at Tartu
University characterises present situation of media studies at
Estonian schools. Teachers have no unifying instructions, how
to use media in subject lessons and there are no relevant in-
service training courses available. Accordingly, the content
and level of media studies differ greatly from school to school.
In the opinion of the author, it looks like a patchwork, in which
she suggests to specify three directions for further develop-
ment: teachers media courses, cooperation between students
and parents at analysing and assessment of media materials,
students' practical activities (school magazines and papers,
-TV, -radio).

Age Salo. Experience we gained at Treffner Gymnasium.
A media teacher introduces the 35 hour media course imple-
mented at that school. Studies of that kind cannot make any-
one a reporter but provides school leavers with an overview
about the essence of media every citizen in a democratic so-
ciety should know about.

Reet Kasik. An analysis of the language used in media.
A linguist at Tartu University points out the phenomena atten-
tion should be paid to when analysing the language of an
article.

Halliki Harro-Loit. What can be read between the lines?
A media lecturer at Tartu University offers an analysis of an
articles which recently appeared in Postimees. The article
looks neutral but considering its content, it tries to support
power aspiration of a particular pressure group in society.

Katrin Aava. Myths in media. A lecturer at Pedagogical
University gives an overview about the most typical myths
used in media: a hero, a promised land, force major, an ene-
my, an ugly duckling, a plot, a rhetoric vision, we as goodies
and others as baddies.

Kadri Ugur. Learning materials in the Internet. The author
offers a list of the Internet addresses where teachers of histo-
ry, foreign languages, geography and arts can find material for
making lessons more interesting. There also some addresses
offering material for media studies.

Sigrid Séerunurk. Freedom of expression in school news-
papers. A media student at Tartu University summarises the
results of school newspapers competition and concludes that
the use of free expression has improved as compared to the
use a few years ago. She also gives a special analysis of the
winner “Sapienti Sat” - a schoolpaper of Lahte Gymnasium.

Kadri Tonka. A media club for young people. A media stu-
dent at Tartu University offers information about the students'
voluntary society that organises courses for school newspa-
per editors and competitions.

Viljar Aro. Is there some truth about school life? Head-
master of Saaremaa Gymnasium recommends not to accuse
reporters for being superficial and biased when writing about
school. Instead, good cooperation and relevant PR plans
could be developed. He also analyses PR activities at his
school and gives instructions how such plans could be com-
piled.

Karl Kello. Words as signs denoting phenomena.

Toimetus. Vastutav toimetaja Tiia Penjam. Toimetajad Raivo Juurak ja Karl Kello. Fotod Raivo Juorak. Turundusjuht Priit Penjam. Toimetuse aadress: Voorimehe 9,

10146 Tallinn. E-post: haridus@opleht.ee. Interuetiaadress: http/haridus.opleht.ee. Telefonid: (0) 644 3311, (0) 644 0528, (0) 644 0587. Valjaandja: Perioodika AS,
Voorimehe 9,10146 Tallinn, tel (0) 644 5767. Trilkikoda: Tallinna Raamatutrdkikoja OU, Laki 26, Tallinn. Triikkimisele antud 5.05.03. Praakeksemplarid vahetab vélja
Tallinna Raamatutrikikoja OU, tel (0) 650 9990. © Perioodika AS "Haridus" 2003. Tellimishind aastaks 125 kr, 6 kuuks 78 kr. Uksiknumbri hind 15 kr. Tellimisindeks 78189.
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Kirjastus J. SARAPUU soovitab:

MAAILMAKIRIJANDUSE OPIK.
MODERNISMIST POSTMODERNISMINI

Kogemustega kirjandusdpetaja Alli Lunter on
koostanud dppekavast lahtuvalt uue vajaliku dpiku.
On arvestatud tuntud kirjandusteadlaste Tiina Aunini ja

Tiit Hennoste nduandeid.

Opilane saab siit hea llevaate modernistliku ja
postmodernistliku kirjanduse (luule, proosa, draama)
olemusest, valjapaistvatest autoritest ja nende loomingu

paremikust.

Kasitletakse ka autoreid, keda seni ei ole
kirjandusdpikutes olnud, nagu Salinger, Remarque,
Saint-Exupery, Vonnegut, Calvino, McEwan, Ishiguro,

Roy, Brooknerit.

Iga autori peateosest (luuletusest) on dpikus néaitena
rohkesti katkendeid. Naidete p6hjal on koostatud
todulesandedki. Opiku juurde kuulub ka tédvihik.

Hind 69 krooni.
Kes ei ole veel tellinud, vdib tellida!

71010 VILJANDI, Manniméae side, postkast 26 (J. SARAPUU).
Info tel 051 48 7009.

TPU t66- ja tehnoloogiadpetuse didaktika
lektoraat korraldab

rahvusvahelise suvekonverentsi
.0

UuUS JA HUVITAV
TOO- JA TEHNOLOOGIAOPETUSES

Parnumaal, Lepanina hotellikompleksis
2.-4. juunini 2003
Info ja eelregistreerimine kuni 22. maini.

Mart Soobik: tel 056 499 135;
e-post msoobik@tpu.ee.

Konverentsi kavaga saab tutvuda aadressil
http://www.tpu.ee/taienduskoolitus.html
(valida t66dpetus ja suvekonverents)

ROOSTEVABAD TOIDU
TRANSPORDBNOUD

LAHENDAVAD TEIE PROBLEEMID, KUl KOOLI SOOKLA
JA KOOK El ASU SAMAS HOONES . M&6dud 6.5-98L

(RV transpordindud, termosed, potid, sdelad, kopsikud,

pannid, jne)

PORTSELANIPOOD OU Tel 0-6756289, 050-48623

Fax 0-6485442

E-mail: info@portselan.ee

Pildid: http://www.portselan.ee



Ameerika saatkond kutsub kandideerima
Eesti ja Ameerika Opetajate vahetusprogrammile
2004/2005. Oppeaastal

Ameerika Uhendriikide Valisministeerium koordineerib Fulbrighti-nimelist programmi, mille
raames on alates 1994. aastast Eesti keskkoolidpetajatel olnud vdimalus terveks ppeaastaks
vahetada oma t66koht ameerika kolleegiga.

Kandidaadil peab olema:

= hea keeleoskus, mis vdimaldab dpetada oma ainet inglise keeles (inglise keele test
sooritatakse saatkonnas),

= Eesti kodakondsus,
= kdrgharidus,

- vahemalt kolm aastat pedagoogilist tddkogemust ja tdiskoormusega koht dldharidus- voi
kutsedppeasutuses,

= kooli juhtkonna ndusolek vahetusprogrammis osalemiseks ja luba palgaliseks puhkuseks,
= hea kohanemisvdime ja tugev tervis.

Eesti koolidest vdivad kandideerida 7.-12. klassi inglise keele, reaalainete, loodus-ja Uhis-
konnateaduste voi muude ainete dpetajad, v.a teiste vO0rkeelte 6petajad peale inglise keele.

Vahetusprogrammi 6nnestumiseks on vajalik nii kooli juhtkonna kui kaasdpetajate toetus. Lisakulutusi
programmis osalemine koolile ei too, kuna vahetusfpetaja sdidukulud (mitte aga pereliikmete sdidukulud)
tasub Fulbright’i programm ja nii Eesti kui ka ameerika Opetaja séilitavad oma kodumaal makstava palga.
Eesti dpetajale maksab Fulbright’i programm elamiskulude katteks stipendiumi.

Opetatakse (ldjuhul sama programmi jargi, mida vahetuspartner oleks ise 6petanud. Traditsiooniliselt on
Eestisse saabuvad ameerika 6petajad saanud vBimaluse lisaks oma erialale ka inglise keelt 6petada.

Eestimaa Opetajate avaldusi ootame 22. novembriks 2003 aadressil
"Fulbright Teacher Exchange"”, Ameerika saatkond,
Kentmanni 20, 15099 Tallinn.

Avalduse vormi ja lisainfot leiab saatkonna kodulehelt aadressil
http://www.usemb.ee/fulbright2.php3

Teavet ettevalmistusest vahetusprogrammiks saab kisida telefonil (0) 668 8158
vOi e-posti teel tiu@usemb.ee, Tiiu Vitsut.

770235 914014



