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Vahvalt mummu-
line péraandakate
ja mustrilised
kott-toolid
teevad olemise
monusaks.

RAOomus lillemustriline tapeet
viskas tuupkujunduse Gle parda

Roseni 7 torni neljan-
dal korral on end sisse
seadnud Brand Manual,
kes standardsetest
kujunduslahendustest
kuuldagi ei taha.

“Meil on meie torni lahedaim kontor,”
on kontori asukad kindlad. Ja td&esti,
standardse ja odavaima lahenduse, valge-
te seinte ja Mistra vaiba kombinatsiooni
asemel on Brand Manuali kontori seinad
lustakalt lillelised ja pérand mummuline.

Sisekujundaja Maarja Mikken on loo-
mingulist 6hkkonda otsiva firma olemuse
hasti tles otsinud. “Tapeedi valisime ise,”
teatab Kaarel Mikkin Brand Manualist
rahulolevalt. “Otsisime keskkonda, mis
pakuks ka ruumielamust,” lisab kolleeg
Margus Klaar. “Kontorit otsides oli eeldu-
seks, et me ei soovi lihtsalt kipsist kasti.”

Brand Manual on Roseni tornis suhte-
liselt uus asukas ning kolis siia alles kuu
aja eest. Tési, paris lilleliseks kogu sisse
kolimine ei kujunenud. “Niete, see sein on
isegi silmaga vaadates ikka tiiesti kéver,
no mitte natukese, vaid ikka korralikult,”

naidatakse arhitekt Andrus Kéresaarele
ehitajate méddavaatamisi loodimisesest.

“Aga imbertegemine on praegu juba
keeruline, kogu kontori elu péérduks
pea peale.” Tornikontorite isikupiraseks
arhitektuurseks lahenduseks on vahvalt
kolmnurksed aknad. “Ménikord arvavad
kulalised, et siin v6ib pisut pime olla, aga
tegelikult tuleb igalt poolt valgust sisse,”
sénab Kaarel Mikkin. “Ainuke hida, et ak-
nakolmnurk pole vérdhaarne ja kardinaid
on raske leida.”

Arhitekt Andrus Kéresaar lubab eri
korruste firmadel kasutada erinevaid
aknakattelahendusi, ainukese piiranguna
soovitab ta, et aknakatted peaksid olema
ithte tooni. Viljast vaadates kumab kogu
torniakendes 6htuti punane valgus. “Sees
toimetamist see ei sega, viljast on aga
efektne,” teab Kaarel Mikkin.
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